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Resumen

El presente proyecto de investigacion se realiz6 en la provincia de Zamora
Chinchipe, en el cantén Paquisha, tiene como objetivo principal promocionar los atractivos
turisticos del cantén Paquisha, mediante la creacién de material grafico para incrementar la

movilidad de turistas y mejorar la economia en general del sector.

A través de un didlogo con la municipalidad de Paquisha, inicie tomando la
informacion por medio de una entrevista y posterior a ello se realiz6 encuestas a los
moradores y autoridades del sector, se identificd la zona mediante una georreferenciacion
donde se encuentran los lugares mds representativos con una riqueza turistica como son

cascadas, lagunas, parques, flora, fauna, produccion, cultura y amabilidad de su gente.

Luego en base a la informaciéon que se recopilé procedi a realizar la selecciéon de
informacion, de las encuestas y entrevistas obtenidas. Para ello se elabora material
audiovisual, galeria de fotografias de los lugares estratégicos del canton, redisefio de la
plataforma de Facebook para la unidad de turismo, creaciéon de logotipo para la unidad de
turismo, creacion de cuenta de Instagram para la unidad de turismo, plantillas para redes

sociales, como facebook e instagram de la unidad de turismo del cantén Paquisha.



Abstract

The following investigation project was carried out in the province of Zamora
Chinchipe, in the canton of Paquisha. Its main objective is to promote the tourist attractions
from the aforementioned canton, through the development of graphic material in order to

increase the mobility of tourists and improve the general economy of the area.

Through a discussion with the functionaries from the local government of Paquisha,
it started by taking the information from an interview, also followed by surveys which were
carried out to residents and authorities from this canton. The area was identified by a geo-
referencing where the most representative places are located. The aforesaid places own a
large wealth of tourism such as waterfalls, lakes, parks, plants, animals, farming production,

culture and the of its people.

Subsequently, based on the information that was obtained, began select the data
from the collected surveys and interviews. For this, audiovisual material is developed, a
photo gallery of the main places in the canton, redesign the Facebook interface for tourism
department. It was also necessary to create an Instagram account, as well as the templates

for social networks for the tourism department of Paquisha.



Problematizacion

La promocién y publicidad turistica a nivel nacional e internacional estd integrada
como una actividad que cumplen y permiten el desplazamiento de la promocién y difusién

en general a nivel nacional de cada pais.

La funcién principal de la publicidad es persuadir, convencer de que un producto o
servicio es mejor que otro, de que existe la necesidad de comprarlo, o de que se trata
de algo novedoso u original que mejorara la vida del piblico consumidor. Esto se

logra a través de diversas estrategias. (Caracteristicas, 2020)

Es decir, tomando en cuenta que la publicidad se ha ido adaptando a los cambios de
la sociedad, es importante el buen uso y manejo de la publicidad a través de la digitalizacién
de disefios mudltiples y variados donde se pueda plasmar los atractivos como plan

promocional de tal manera que despierte el interés de los posibles turistas o consumidores.

Es también concebida como una estrategia de publicidad marketing en la que la
participaciéon en la expansion de las empresas es precisa y necesaria. El
correspondiente factor que se emplea para la diversificacion de bienes y servicios es
referencial, pero lo que se busca es que el impacto en la sociedad sea aceptable, para
darle paso al consumismo activo. Se apoya de otras disciplinas como el disefio, con
la que tiene conexidn; pero la mercadotecnia y publicidad tienen una especial
relacién, ya que la primera se encarga de investigar toda la informacién que la

segunda necesita para poder ejecutarse. (Martinez, 2021)

Por lo tanto, se puede observar la evolucion de la publicidad en general que estdn

relacionadas con el desarrollo tecnoldgico y econdmico del espectador.

Al Ecuador se lo reconoce como potencial tnico y diverso portador y generador de
empleo, redistribuyendo la riqueza integradora y complementaria en sus veinte y cuatro
provincias, generando sustancialmente a mejorar el ingreso de sus habitantes a través de

empleo directo y circulante econémico a nivel nacional.


https://www.caracteristicas.co/consumidor/

En el Cantén Paquisha, provincia de Zamora Chinchipe, cuenta con diferentes recursos
y atractivos turisticos naturales como flora, fauna, rios, cascadas, paisajes diversos que
abarcan la selva amazodnica, mineria artesanal, historia propia de la localidad, tienen un

potencial turistico poco conocido por las personas que practican turismo.

La limitada estrategia de publicidad del cantén es tan bajo el nivel que ha generado
problemas sociales y politicos propios de la zona, provocando retraso en el desarrollo
econdmico, con altos niveles de desempleo, los cuales han traido como consecuencia el

aumento de delitos e inseguridad, afectando directamente al sector turistico.

Entre otros factores el Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal de Paquisha a
nivel turistico no cuenta con material publicitario, sefialética, pdgina de Facebook, pagina
web, guias de aves, material de apoyo, personal capacitado para la elaboracion de
publicidad, senderos para ciclo rutas, parques adecuados, balnearios en buenas condiciones,
por lo que resulta necesario la creacion de material para promocionar cada una de las

potencialidades del sector, de esta manera contribuir a la dinamizacién de su economia.

3.1 Delimitacion del Problema

La falta de promocién de los diferentes atractivos turisticos mds representativos que

posee el Canton Paquisha, Provincia de Zamora Chinchipe dificulta el desarrollo y progreso

del turismo local en el periodo abril - septiembre 2021.



Tema

Promocién turistica de los atractivos mds representativos del cantén Paquisha,

provincia de Zamora Chinchipe periodo abril — septiembre 2021.



Justificacion

La presente justificacion académica se realiza para obtener el titulo de tecn6logo en
la carrera de Disefio Gréfico y Publicidad del Instituto Superior Tecnolégico Sudamericano
de la ciudad de Loja, de la misma forma demostrar y aplicar lo aprendido durante los dos
aflos dentro de la institucion, beneficiando de forma directa al Cantén Paquisha, mediante la
promocion turistica de los lugares mds emblemdticos que posee este cantén, generando un

aporte econdémico que permitird el desarrollo y promocion turistica del Cantén Paquisha.

A nivel profesional se justifica como el espacio idéneo en donde el investigador pone
en préactica sus habilidades y conceptos relacionados con la interpretacion de los signos, de
forma dindmica e innovadora. De esta manera el presente trabajo pretende recopilar
informacion sobre el cantén Paquisha y su decadencia cultural y turistica para ser analizadas
y plantear alternativas que fortalezcan su percepcion en la comunidad Paquishence. Ademas,
es un aporte para futuras investigaciones y proyectos encaminados en el rescate de la
identidad cultural de Paquisha y demads culturas de la Provincia de Zamora Chinchipe,

quienes también padecen de esta decadencia cultural.

A nivel social la investigacion como un medio que pretende recabar informacién
sobre la cultura del cantén Paquisha, mediante el empleo de recursos graficos, material
publicitario con la intenciéon de difundir y dar revalorizar la identidad propia de los
habitantes del cantén. Asi, el desarrollo del presente proyecto pretende fortalecer el valor

patrimonial de Paquisha.

A nivel econémico este proyecto aportard como impacto positivo de la actividad comercial
y turistica mediante la difusion y publicacidn de sus diferentes atractivos turisticos, haciendo
que genere circulante entre los turistas y la poblacion, siendo la oportunidad para el
emprendedor y habitantes del cantén para exponer artesanias y emprendimientos

desarrollados por los habitantes generando fuentes de trabajo.



Objetivos

1.1.0bjetivo general

Promocionar los atractivos turisticos del cantén Paquisha, mediante la
creacidon de material grafico para incrementar la movilidad de turistas y mejorar la

economia en general del sector.

1.2. Objetivos especificos

Determinar el manejo grafico publicitario que actualmente usa el Gobierno
Auténomo Descentralizado Municipal de Paquisha respecto a los atractivos
turisticos del canton, mediante entrevistas, encuestas y observacion para conocer la

realidad actual.

Indagar teéricamente la importancia de la publicidad como apoyo al sector
turistico mediante libros, revistas, articulos, base de datos para fundamentar el marco

tedrico de la investigacion.

Crear material gréfico publicitario aplicando estrategias de comunicacién
visual para dar a conocer los atractivos turisticos mds importantes del cantén

Paquisha de la Provincia de Zamora Chinchipe periodo abril -septiembre 2021.

Presentar el material producido mediante una campana digital para

demostrar el resultado final de la investigacion.



1.3. Marco institucional

GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO MUNICIPAL
DEL CANTON PAQUISHA

Figura 1.

Escudo Institucional del G.A.D.Municipal de Paquisha

W‘;

PAQUISHA -

Fuente: GAD Municipio Paquisha

1.3.1. Mision, Vision

1.3.2. Mision

Proporcionar al cantén servicios publicos de calidad con eficacia, eficiencia y buen
trato con gestion interinstitucional y un manejo adecuado de todos sus recursos. Liderar el
desarrollo con la participacién activa de sus actores para la planificacion priorizacion y
control social en la ejecucién y evaluacién de planes y proyectos prioritarios para la

comunidad, garantizando el desarrollo sustentable y sostenible del cantén Paquisha.

1.3.3. Vision

Y como visién Paquisha hacia el afio 2029 serd: Paquisha serd hasta el 2025, un hito

natural, paisajistico y turistico. Fuente de explotacién de yacimientos minerales, en proceso



de desarrollo de conectividad, educacién y cultura, libre de desempleo y subempleo,

potencia cultural; dentro de los marcos legales constitucionales y del Plan del Buen Vivir.

Antecedentes del canton Paquisha

El cantén Paquisha se caracteriza por la riqueza etno cultural de sus razas mestiza,
shuar e indigena, ademds de sus atractivos naturales, sin embargo, no existen datos acerca

de ingresos que genere el ecoturismo.

Entre los atractivos naturales se destacan: la variedad de ecosistemas originados a
partir de su clima, topografia y vegetacion caracteristica de la Cordillera del Condor, El
Bosque protector El Zarza 2; importantes sistemas hidricos como el Rio Nangaritza; playa
de Mayaicu, sistemas lacustres como las lagunas de Cisam, Lagartillo y Bello Horizonte; y
un importante complejo de 9 cascadas: La Bella, Velo de Ninfa, Arcoiris, Ducha fria, El

Descanso, Las Gemelas, La Resbaladera, El Aventurero, El Saladero.

Interculturalidad. - En cuanto a los aspectos socioculturales existen al menos 3
pueblos y nacionalidades diferentes que conviven en el canton como son: Mestizos, Shuar,
Saraguros; Ademds existen nacionalidades que su presencia en el cantén son de paso, por el
trabajo en el drea minera como son los afro ecuatorianos. Cada uno de ellos con sus propias
costumbres, tradiciones y formas de vida, pero también con un claro interés de convivencia
intercultural, asi como un permanente interés de trabajo por el bienestar de su gente y el

canton en general.

Sin embargo, la pérdida de la identidad, tanto de las culturas originarias como de las
migrantes en el cantén y en la Provincia se acentda cada vez mds, siendo las principales
causas, la Aculturacidn, la imposicion de idiomas y costumbres por grupos de poder, la falta
de comunicacion generacional y de conciencia étnica, el racismo, el desplazamiento de los

centros nativos, ausencia de estudios arqueoldgicos entre otros.

Debido a la ausencia de un Organismo que realice una gestion permanente de rescate
y conservacion de la cultura autdctona, la falta de apoyo de los Gobernantes para reactivar
la cultura y al no cumplimiento de los centros educativos en la difusion de las costumbres e

idiomas tradicionales. Generando un pobre interés ciudadano por la interculturalidad, nifios
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y jovenes indigenas con baja autoestima, desconocimiento de recursos biodiversos y
técnicas utilizadas por los nativos, pueblos y nacionalidades con conflictos de tierras y una

pobre resistencia para defender nuestros recursos naturales amenazados por grupos de poder.

El tema Intercultural, debe ser el eje transversal en el desarrollo integral de la
Provincia, pero el escaso interés de los gobernantes por rescatar, reactivar y conservar la
cultura autdéctona, la baja difusién, y promocién de idiomas, costumbres y tradiciones
culturales de la Provincia, la ausencia de didlogo y comunicacion étnica generacional que
ha consentido la culturizacion y el racismo, no han generado su protagonismo, cuya difusion
nos permitiria contar con una poblacion con valores éticos y morales, Identidad propia y
elevado autoestima generacional, el aprovechamiento 6ptimo de su entorno asi como el
mantenimiento sostenido de su privilegiada diversidad que desencadenaria en un potencial

atractivo turistico.

1.4. Paquisha y sus encantos naturales

Cascada velo de Ninfa se localiza en la parroquia rural de Bellavista a 10.55 km de
la ciudad de Paquisha, tiene una belleza impresionante, su caida de agua es de unos 70m de
altura aproximadamente, se encuentra a una altitud de 1139 msnm, el sector tiene una
temperatura variable que oscila entre los 18°c-25°c, es muy frecuentada por personas del

sector y turistas de otros sectores del pais especialmente los fines de semana.

Cascada la escondida se localiza en la parroquia rural de Bellavista a 4.19km, del
centro urbano, al ser de reciente descubrimiento no se ve afectada su contorno con gran
variedad de flora y fauna ,de aguas cristalinas con una caida ininterrumpida de unos 20
metros de altura aproximadamente, se encuentra a una altitud de 1205 msnm, ideal para
refrescarse no es muy concurrida por la distancia a la que se encuentra, perfecta para hacer

caminatas, observacion de aves y toma de fotografias.

Cascada la bella se localiza en Bellavista a 3.05Km, del parque central, al 045
msnm de altitud, es un atractivo muy bonito para visitar, tiene una caida de 8§ metros de
altura, de gran acogida especialmente los fines de semana, su vegetacion es exuberante lo
que beneficia al sector por su belleza escénica , asi mismo una variada fauna donde destacan

la gran variedad de aves ideal para aventurismo, a la misma se accede via terrestre con
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vehiculo, bicicleta, o caminando ya que su via es lastrada ,hay cabafias construidas por la
junta parroquial para realizar picnics, acampar ademdés hay una cancha de tierra donde se

puede practicar indor o vdley.

Cascada baiio de princesa se localiza cerca del Barrio Mayaicu, para llegar a ella
hay que dirigirse a mano izquierda antes de cruzar el puente en la quebrada de mayaicu, y
caminar 4.98Km., de distancia desde el puente de Mayayicu a una altura de 1250 msnm, fue
descubierta por finqueros de la zona tiene una caida libre de 20 metros de aguas cristalinas,
es de gran valor para el turismo de Paquisha ya que est4 rodeada de bosque primario que lo
hace un sitio apropiado para el Aviturismo y observacion de Fauna del sector, deportes
extremos como rappel, caminatas, toma de fotografias, es poco conocida por la distancia que

toca recorrer hasta llegar ahf .

Cascada la resbaladera La cascada la Resbaladera ubicada exactamente a 2.5Km de
la comunidad Shuar de san francisco de Ikiam de la parroquia rural de Nuevo Quito, desde
la via principal que va a puerto minero la cascada es un afluente principal de la Quebrada de
Chinapintza, el clima del sector es de 18 a 20 grados, tiene una caida impresionante de agua
de unos 30m, de altura, sus aguas cristalinas y refrescantes, alrededor existe abundante

bosque primario con abundante flora y fauna ideal para visitar con la familia.

Cascada el aventurero estd ubicada a 19,05km de distancia del parque central de
Paquisha y a 200 metros de la cascada La Resbaladera, 2.7Km de la comunidad Shuar de
San francisco de Ikiam de la parroquia rural de Nuevo Quito, desde la via principal que va
a Puerto Minero toca dirigirse a mano izquierda por un camino empedrado unos 400 metros
hasta llegar a la Cascada La Resbaladera y desde ahi seguir por el curso de la Quebrada
200 metros hasta llegar a la Cascada El Aventurero, el clima del sector es de 18 a 25 grados,
tiene una caida libre de 20 metros de altura, ideal para realizar caminatas, observacion de

flora y fauna propia del sector.

Cascada rio blanco Ubicada en el Barrio Rio Blanco el més alejado de la Parroquia
urbana de Paquisha, de aguas frias y cristalinas y frias, es un sitio ideal para fotografias y
practicar el Aventurismo ya que es un sitio privilegiado por su ubicacién, aqui se encuentra

en gran numero el famoso gallo de la pefa el cual en las mafianas se lo ve en bandadas.

(UNIDAD DE TURISMO, 2020)
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Siete son las cascadas que se encuentran de forma natural en el cantéon Paquisha,
cada una con caracteristicas diferentes que las hacen dnicas y hermosas por su naturaleza,
de lo cual reforzaremos con publicidad turistica para el sector, haciendo que sean
reconocidos estos sectores turisticos.

1.5. Centro recreacional playa sol caliente

Situado a 900 metros desde el parque de la ciudad hacia arriba en la via que va hacia
el barrio de Santa Cecilia, ubicado al margen derecho de la Quebrada La Chinguiata, donde
hay una laguna artificial para poder bafiarse y asi mismo poder acampar, hacer picnic, en
carnavales y ferias agropecuarias por fiestas de cantonizacion tiene gran acogida por propios

y extranos. (PAQUISHA, 2020)

En este sector turistico propio del cantén, se potenciard la difusién y publicacién de los
beneficios que presta este lugar a la ciudadania, a través de las diferentes alternativas

publicitarias.

1.6. Antecedentes del cantén Paquisha

El carnaval es una de las fiestas mas esperadas del afio. Los disfraces, los bailes y las
fiestas, los desfiles de comparsas y procesiones son la nota predominante de unos dias llenos

de alegria y color, en los que todos recuperamos un poco el espiritu infantil.

El carnaval es, muy posiblemente, la fiesta pagana que mds personas celebran y disfrutan en

todo el planeta. Son dias de baile, disfraces y mucha diversion.

El hecho de disfrazarse, pintarse la cara y festejarlo es un acto que se remonta a la
antigiiedad y existen algunas evidencias de que el pueblo sumerio ya realizaba este tipo de

festejos hace 5.000 aios.

Tal y como lo conocemos hoy en dia, el carnaval es una continuidad de los antiguos

Saturnales, las festividades romanas que se celebraban en honor al Dios Saturno.



13

A raiz de la expansion del cristianismo fue cuando més auge tomd y la fiesta adquirié
el nombre de carnaval, teniendo como motivo principal el hecho de despedirse de comer

carne y de llevar una vida silenciosa durante el tiempo de cuaresma.

Eran tres dias de celebracién a lo grande, en lo que casi todo estaba permitido; de ahi
uno de los motivos de ir disfrazado, taparse el rostro y salvaguardar el anonimato. Hoy en
dia, esta celebracion se ha alargado una semana, comenzando en la mayoria de lugares el

Jueves Lardero.

La etimologia y origen de la palabra carnaval nos indica que proviene del término
italiano ‘carnavales’ y éste a su vez del latin ‘carnem levare’ cuyo significado es carnem
(carne) y levare (quitar): quitar la carne. El carnaval ecuatoriano es muy cultural y se celebra
con agua, espuma de carnaval, talco o harina para pintarse la cara o cualquier tipo de pintura
del tipo vegetal. El lugar mds conocido de esta celebracion es la ciudad de Guaranda, capital
de la Provincia Bolivar, a 4 horas de la capital del Ecuador, a donde llegan desde la misma
sierra y la costa ecuatoriana por encontrarse en medio del Ecuador. Se bebe el tipico licor
de la zona, el "pdjaro azul". Existe un desfile de carros alegéricos, identificando diversos
temas y la mayoria de comparsas bailan el tradicional himno carnavalero "El carnaval de

Guaranda".

En Paquisha se viven los carnavales desde la formacion de este pueblo, con lo que
cada dia se ha ido mejorando con las programaciones que ha realizado el GAD Municipal

de Paquisha.

Es asi que para el 2019, se pretende organizar los carnavales, siguiendo las iniciativas
de los mejores carnavales del pais y del mundo, aplicdndolo de acuerdo a nuestro medio.
Con ello se busca que todos los ciudadanos de estas tierras y todos los visitantes disfruten

de estas festividades culturales, que son parte de la historia de nuestros pueblos.
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Andlisis de la Oferta y la Demanda

Demanda actual: Poblacion de referencia: 1.a poblacion en referencia del proyecto
constituye los habitantes del cantén de Paquisha, Segin el Censo Poblacion y Vivienda
ano 2010, es de 3854 habitantes.

Poblacion demandante potencial: 1.a demanda potencial estaria determinada por la
poblacién que participa activamente en los eventos de fomento a la cultura y el turismo, es
de aproximadamente 2000 personas, entre nifias/os, jovenes, adolescentes, adultos mayores,
pueblos 'y nacionalidades, productores, artesanos, comerciantes, consumidores,
expendedores gastrondmicas-bebidas y turistas.

Datos Generales

NOMBRE DE LA PROVINCIA : Zamora Chinchipe

NOMBRE DEL CANTON Paquisha

TEMPERATURA : 18-280C un promedio de 230 C DISTANCIA
CLIMA : Subtropical-himedo

TEMPERATURA : 18-280C UN PROMEDIO DE 230C
POBLACION : 3854 habitantes;

SUPERFICIE : 261km?2

Ubicacion Geografica de Paquisha

Coordenadas geograficas:78° 40°27” de longitud oeste y 3° 56°56” de latitud
sur. Limites:
— Al Norte: con el cantén Yantzaza,
— Al Sur: se encuentra el cantén Nangaritza,
— Al Este: el limite internacional con Peru,

— Al Oeste: el canton Centinela del Condor.
7.5.2. Extension Territorial
El cantén Paquisha ocupa como drea de 33699,99 Has. Ademas de ser uno de los

cantones mas nuevos del Ecuador.

Division Politica



El cantén esta dividido politicamente en tres parroquias:

Una parroquia urbana y dos rurales que son:

* Bellavista
* Paquisha

* Nuevo Quito

Paquisha estd conformado con sus respectivos barrios:
Bellavista
Chichis

El play6n

San Francisco
La Floresta
Paquisha

Reina del Cisne
Rio Blanco

San Agustin
San Javier
Santa Rosa
Cisam
Conguime

La Herradura
La Herradura
La Libertad

La Pangui
Mayaicu
Nuevo Quito
Puerto Minero
San Antonio
San Francisco del Inka
San Luis

San Pedro

15



16

Mapa Turistico

Figura 2.

Mapa Turistico del cantén Paquisha

755000 760000 765000 770000 775000 780000

0005466

GOBIERNO

7 AUTONOMO
2 & DESCENTRALIZADO
- DEL CANTON
4 o sipmco PAQUISHA
N MAPA TURSTICO
Poblados_paquisha. dbf
@ Indigena
Mestizo
Mestizo, Indigena
Mestizo, Shuar, indigena
S Shuar
Escala: 1:250000 Shuar. Mestizo

’ a4 Centros_recreacionales
pgz% Puerta de la ciudad.shp
I @ Puerta de la Ciudad

& Terminal terrestre. shp

8 Pleyon

¥
aquuisha v*g
b}

2000L56

200%0%E

)

5460000
0000056

? Q;, Mievo Q 5 (2] Cascadas.shp
B o pn do S | @ Terminal terrestre.shp
~— 2 0 [2 4 Kilometers & Monumento shuar.shp
Codigo: 1909 i " —— L) Lagunas_paquisha.shp
2 |Fecha; Marzo/2012 |5 | & Payasshe
3 U \\.,./"J THANSVERSAL MERCATOR = % \ﬁas_paquisha.;hp
(&2 { /\ P DATIA: WS84 Limtes_parroguiales
el angariya £ e
7, ~/FUENTE: GAD PACUISHA/SENPIADES SNI r Cantinels del Gondar
m AL q-' L 'v“ ] Nangaritza
h 755000 760000 765000 770000 775000 780000 I Yantzaza -4
Fuente: GAD Municipio Paquisha
1.7. Comida Tipica

Ademads, la poblacion rica en culturas, la cocina también se definiria como una
mezcla de los sabores y saberes autdctonos de los pobladores shuar e indigenas, y aquellas
influencias del mestizo dando como resultado conocidos platos tipicos para el propio y la
oferta al visitante, entre estos se destacan: el ayampaco, seco de yamala, fritada con yuca,
caldo de corroncho, caldo de gallina criolla, miel con quesillo, molido de platano verde y

tilapia frita.



1.8. Cascadas

- Cascada Velo de Ninfa

- Cascada la Escondida

- Cascada la Bella

- Cascada baio de princesa
- Cascada la Resbaladera

- Cascada el Aventurero

- Cascada Rio Blanco

- Laguna de Cisam

1.9. Estructura Organica Municipal

Figura 3.

Estructura Organica Municipal de Paquisha
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Marco Conceptual

Capitulo I

8.1. ;Qué es Promocion Turistica?

La promocion del turismo se refiere a los esfuerzos organizados, combinados de los
organismos nacionales de turismo y/o de los negocios del sector turistico de una zona
internacional, nacional o local para lograr el crecimiento del mismo mediante la
maximizacion de la satisfaccion de los turistas. De este modo, las Las organizaciones de

turismo y las empresas esperan recibir los beneficios. (Koening, 2018)

En relacion a esto, se identifican dos grandes grupos de instrumentos de promocion
de los cuales tanto el sector privado como el sector publico, requieren préicticas creativas

para atraer a los consumidores.

Todos somos consumidores constantes de la publicidad. No podemos dejar por
desapercibido cuando estdn en cada momento, cuando vamos a un supermercado nos
bombardean los estimulos publicitarios, cuando viajamos en una ruta, subimos a un
transporte publico, navegamos por internet, consultamos Facebook etc.

8.2. Turismo

El turismo es el desplazamiento de las personas de manera temporal y voluntaria.
Dentro de este concepto deben ser incluidos las relaciones humanas que conllevan a la
prestacion de servicios. Si bien los motivos del turismo son variados, suelen estar

relacionados con el ocio. (Raffino M. E., 2020).

Efectivamente el desplazamiento a nivel mundial de personas provoca un importante
intercambio de cultura. Donde personas de diversos origenes conviven y comparten,

tradiciones, ideas, idiomas, costumbres.

8.3. Tipos de turismo

Descripcion de los tipos de turismo que existen y que se fueron desarrollando con el

paso del tiempo gracias a las motivaciones propias del viajero. Es pertinente
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mencionar que a partir de cada uno de estos se pueden desglosar otros, pero los aqui

presentados, son los mas importantes

- Turismo de Reuniones

- Turismo de Naturaleza

Turismo de Naturaleza

Turismo de Salud

Turismo Cultural

Turismo LGBT

Turismo Espacial

Turismo Espiritual

(Staff, 2016)

Los tipos de turismo los podemos definir como grupos de sectores de los cuales se

clasifican de acuerdo a los viajantes o los que practican turismo.

8.4. Campaiia Publicitaria

Las campafas publicitarias siguen las directrices de un plan de medios publicitarios
y de estrategias de marketing que definen el segmento al cual se dirigen los anuncios,
las plataformas de difusion escogidas, los momentos indicados y su duracién y la

forma en que se transmitird el mensaje deseado. (Significados.com., 2021)

Se puede deducir la importancia que la gente o posibles turistas, recuerden una

marca, nombre o servicio que se quiere impactar en la mente del consumidor.

8.5. Tipos de Campaiias Publicitarias

Es un conjunto de esfuerzos estratégicos y creativos que se ejecutan a través de
diversos medios para darle relevancia y notoriedad a una determinada marca, el fin de una
campafia también es cumplir diversos objetivos en ventas y comunicacién con  adecuada
publicidad.

A continuacién, veremos los tipos de campafias de publicidad segin la naturaleza

del producto.
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De propaganda

Sociales o Civicas
Institucionales

Industriales

De cobranding

De Sponsoring o patrocinio
Corporativas o de marca
De producto

De expectativa

De lanzamiento

De reactivacion

(negro, 2020)

En si la publicidad es un mundo de matices donde podemos ver que las campainas estan

envueltas de creatividad, versatilidad donde el tnico propdsito es captar y aumentar la

atencion del espectador..

9. Proceso de elaboracion de una campaiia publicitaria

De nada sirve tener un gran producto, grandes habilidades o conocimientos, si no

conseguimos darnos a conocer de forma eficaz y estrtégica , atrayendo a los clientes.

Pero no es conveniente improvisar: es recomendable disefiar y planificar nuestras

campafias de comunicacion —tanto online como offline -. ;Cémo crear una campafia de

comunicacion? En la infografia, he resumido 8 pasos basicos para crear una campafia de

comunicacion ganadora.

Determinar claramente y cuantificar los objetivos de la campana.

Definir el publico objetivo (target) al que nos vamos a dirigir.

Seleccionar medios, canales, entornos de comunicacion a los que se encuentra
expuesto nuestro publico objetivo.

Valorar el presupuesto.

Disenar el contenido y los mensajes de la campafia.
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- Establecer el plan de accion de la campana, detallando las distintas acciones que la
compondran.

- Asignar responsables de la gestion de la campaia.

- Preparar instrumentos adecuados de medicion y control para, una vez finalizada la
campaiia, dar respuesta a la pregunta: ;Qué resultados hemos logrado con la
campaia realizada?; Hemos conseguido nuestros objetivos?

(Mazzoli, 2018)

La importancia de crear conciencia y tomar en serio al momento de aplicar una
campaiia publicitaria, con contenidos de calidad y mensajes positivos que transmiten valor
y buenos resultados si aplicamos de la forma correcta y siguiendo las directrices o

procedimientos para ejecucion de la misma.

9.1 Publicidad en internet

La publicidad en internet se caracteriza por ser un tipo de publicidad que utiliza la
red como medio de comunicacion: webs, blogs, redes sociales, aplicaciones moviles, correos

electronicos etc.

Algunos formatos, como los banners en medios digitales, se parecen bastante a lo
que entendemos por publicidad de toda la vida. Pero cada vez vemos mas opciones que
apuestan por la bidireccionalidad y la interactividad, creando un auténtico didlogo con los

consumidores.

9.1.1. Ventajas de la publicidad en internet

- Visibilidad y accesibilidad 24/7
- Presupuesto totalmente escalable
- Posibilidades creativas

- Ubicaciones y segmentacion

- Herramientas de medicion

(Cardona, 22)
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Como podemos observar las oportunidades de la publicidad en internet estan en constante
evolucién y son muy variables y estdn alineadas a formatos o aplicaciones accesibles a los
usuario como: Buscadores, Publicidad en redes sociales, Publicidad de display, Blogs,

Publicidad en méviles, Email marketing, video etc.

9.2. Tendencias de la comunicacion publicitaria

9.2.1. Comunicacion multicanal:

Formatos como Twitter, LinkedIn, Facebook o Instagram, permiten llegar a todas
las audiencias, que estdn mds activas que nunca y la capacidad de impactos espectacular,

adaptando el mensaje a cada formato y tipo de usuario.

9.2.2. Comunicacion mds humana:

Cada vez son mds las acciones y estrategias llevadas a cabo por las empresas con el
objetivo de impactar en la sociedad y provocar un cambio positivo en los hébitos o la
realidad de las personas, ya que nos encontramos frente a un consumidor que evalda a las

marcas por su capacidad de conmover al usuario.

9.2.3. La nueva cara de los influencers:

Esto ha incrementado la autenticidad y veracidad hacia los usuarios, lo cual responde
mejor a las necesidades del consumidor actual. Hoy, la relacién entre marcas, influencers y
seguidores, se muestra mas necesaria que nunca, volviendo a sus origenes, centrado en

contenido que aporte valor real a la vida de sus seguidores y del mundo en general.

9.2.4. Uso de nuevas plataformas:

En este sentido, el formato de webinar ha experimentado un importante auge en los
ultimos meses, por otro lado, debido al home office o teletrabajo, se ha experimentado un
auge en las diferentes herramientas necesarias para el correcto desempeio de las tareas,
como los sistemas de gestién y almacenamiento (MyGestion), correo electronico y agenda
compartida (Exchange Online, de Microsoft Office 365, o Gmail de G-Suite),
almacenamiento de datos (DropBox, OneDrive o Google Drive) y videoconferencias

(Microsoft Teams o Meet Hangouts). (Caveda, 2020)
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Nos estamos enfrentando a nuevas tendencias, estrategias y ejemplos de publicidad
digital cada vez evoluciona mas rdpido y llegan a todo el mundo siempre estando atento a
los cambios y tendencias que van apareciendo para incorporarlas a tus estrategias y
contenidos supone un reto de conseguir incorporar las nuevas técnicas para marcas y

publicidad en general.

9.3. Redes sociales

En redes sociales como Facebook, Twitter, Google +, Linkedin, Instagram o TikTok
se pueden formar grupos y compartir informacién y elementos multimedia como imédgenes

o videos, esto, segun los intereses de los usuarios.

Por ejemplo, Facebook es una red social muy util para contactar amigos, conocer
gente con los mismos intereses y crear paginas de empresas. Esto dltimo, para mejorar

el branding y posicionamiento. (Peird, 2017).

En el mundo virtual, las redes sociales, son sitios y aplicaciones que operan
permitiendo el intercambio de informacién entre personas y/o empresas de forma rpida, sin

jerarquia o limites fisicos.

Beneficios del uso de las redes sociales

- Estar en contacto directo con nuestros seguidores y clientes.

- Promocionar servicios, productos o, incluso, las instalaciones de tu empresa.

- Generar una reputacion online.

- Lanzar promociones u ofertas.

- Compartir el contenido de tu web o blog.

- Subir contenido con distintos tipos de formato

- Estrechar vinculos con otras empresas o marcas.

- Crear nuevos contactos profesionales y nuevas posibilidades de negocio.

- Estar informados acerca de temas de interés, actualidad, eventos, conferencias, etc.
- Canal de atencion al cliente.

(BeeDIGITAL, 2021)
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Las redes se convirtieron en un fenémeno que cada vez gana mds seguidores

permitiéndonos explotar y explorar las multiples opciones que el internet nos ofrece, a través

de sus redes y plataformas, permitiendo y facilitando la relacién entre las personas sin las

barreras culturales y fisicas.

La Promocion

La promocién (también conocida como comunicacion) hace referencia al conjunto
de actividades que permiten comunicar, informar, dar a conocer o hacer recordar la
existencia de un producto (incluyendo sus caracteristicas, beneficios y marca) a los
consumidores, asi como persuadir, estimular, motivar o inducir su compra,

adquisicién, consumo o uso. (K., 2019)

Meétodo téctico y controlable para dar a conocer un producto o servicio con el fin de

impulsar, haciendo énfasis a las caracteristicas nuevas logrando que el consumidor adquiera

del servicio que muestra, persuadir a que consuma dicho producto o servicio.

Flyer

Un flyer publicitario o también conocido como folleto publicitario es uno de los
clasicos del marketing y la publicidad. El flyer contiene un mensaje con el fin de
transmitir, vender o promocionar un producto o servicio por parte de empresas,

pequenos negocios o incluso organizadores de eventos.

Puede ser entregado a mano o compartido a través de las redes sociales para lanzar

promociones especiales. (Polo, 2018)

Nuestro medio atin estd adaptado a la hoja de papel donde consta informacién de

interés general, es recomendable acompanar con imdgenes representativas, poco texto y

buena calidad antes de cualquier difusion.
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Metodologia
1.10. Métodos
1.10.1. M. Fenomenolégico

La reflexiéon fenomenoldgica admite pensar e investigar campos esenciales de la
educacion y articularla en el andlisis de la complejidad de los problemas humanos que exige
toda ciencia social, debido a que hace de la existencia y de experiencia vivida el nicleo de

sus planteamientos; el mundo en el que estamos inmersos siempre.

La fenomenologia por su naturaleza se enfoca en las vivencias y destaca el sentido
que envuelve lo cotidiano, el significado del ser humano, es decir, la experiencia que somos.
La fenomenologia es sensible a la problemdtica desatada en torno al mundo de la vida.

(Fuster, 2019)

Para realizar la primera parte del proyecto se usa un Método Fenomenolégico que
inician con la investigacion del manejo grafico publicitario que actualmente usa el GAD
municipal de Paquisha continda con el desarrollo de entrevista y encuestas y se concluye

con la recopilacion de datos para conocer la realidad actual.

1.10.2. M. Hermenéutico

El método etnografico dentro de la ciencia juridica aparece como una alternativa para

poder desentrafiar la esencia de las comunidades, su relacién con instituciones,
cultura, simbolos, normas, costumbres y demds factores de representacion social que
determinan el condicionamiento social. Por ello dentro del Derecho, este método puede
ayudar a entender las circunstancias que establecen situaciones desventajosas para
comunidades y pugnar por modificaciones en politicas publicas en pro del desarrollo

social. (Bolio Ortiz & Bolio Ortiz, 2013)

La segunda parte del proyecto se realiza mediante el Método Hermenéutico que
inicia con la comprensién de la importancia del disefio grafico aplicado a materiales
promocionales con la relacion de saberes encontrados en fuentes bibliograficas, bases de
datos y experiencias que concluye con la redaccién y seleccion de informacidn para sustento

del marco tedrico.
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1.10.3. M. Practico Proyectual

El método proyectual para el disefiador no es algo absoluto y definitivo; es algo
modificable si se encuentran los valores objetivos que mejoren el proceso. Y este hecho
depende de la creatividad del proyectista que, al aplicar el método, puede descubrir algo
para mejorarlo. En consecuencia, las reglas del método no bloquean la personalidad del
proyectista, sino, que, al contrario, le estimulan al descubrir algo, que, eventualmente,

puede resultar util también a los demds. (BLASCO, 2011)

La tercera parte se desarrolla con el Método Practico — Proyectual que inicia con la
creacion de material grafico publicitario, aplicando estrategias de comunicacion visual para
dar a conocer los atractivos mds importantes del canton Paquisha, continda con la creacion
de material grifico y continda con la ejecuciéon de la campafia digital, concluye con la

presentacion de defensa del proyecto.

Técnicas

Entrevista

Una entrevista es un intercambio de ideas u opiniones mediante una conversacion
que se da entre dos o mas personas. Todos las personas presentes en una entrevista

dialogan sobre una cuestién determinada. (Raffino E. , 2021)

Para el desempefio y continuidad de este proyecto se entrevistard al Ing. Fabian
Castillo representante de la Unidad de Turismo del cantdon Paquisha, para determinar
informacion respecto a los atractivos turisticos del cantén, asi como también el trabajo

realizado para darlos a conocer.

Encuesta

Una encuesta estd constituida por una serie de preguntas que estdn dirigidas a una
porcién representativa de una poblacién, y tiene como finalidad averiguar estados de

opinidn, actitudes o comportamientos de las personas ante asuntos especificos.
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La encuesta, en este sentido, es preparada por un investigador que determina cudles
son los métodos mds pertinentes para otorgarle rigurosidad y confiabilidad, de modo que los

datos obtenidos sean representativos de la poblacion estudiada. ("Encuesta", 2021)

Tomando en cuenta el rango de edad en personas desde los 25 a 29 afios, se procedera
a realizar la encuesta para determinar el conocimiento de los diferentes atractivos turisticos
y la importancia de una campaiia digital para potenciarlos, considerando como universo al

canton Paquisha, de la provincia de Zamora Chinchipe.

Observacion

La observacion es una prictica tipicamente humana y por ende se trata de una palabra
que usamos de manera extendida las personas para referirnos a la misma, que consiste en la
accion de observar algo, mirarlo con detenimiento, examinarlo exhaustivamente. En la
observacion adquirimos de manera activa informacién, conocimientos, del mundo que nos

rodea. (Ucha, 2009)

Dentro de la observacion se procederd a visitar los lugares mas representativos del
canton, recorrer y observar los espacios naturales, indagar y estudiar las diferentes

infraestructuras que la conforman.

Proyeccion de la poblacion y determinacion de la muestra

Conforme a las estadisticas realizadas en el afio 2010 por el Instituto Nacional de
Estadistica y Censos (INEC), indica que el nimero de habitantes del cantén Paquisha,

Provincia de Zamora Chinchipe es de 4779 habitantes.

1.11. Proyeccion de la poblacion

fafio actual = afio a proyectar

fafio base = poblacién del afio 2010 del cantén
1 = constante

I = tasa de crecimiento de poblacién

n = nimero de afios a proyectar



Jormula
fano actual + fano base (1+i)"

2021 = 3854 ( 142%)'!
2021 = 3854 ( 1+(2=100)!!
2021 =3854 (1 +0.02)!!
2021 =3854 ( 1.02)"!

2021 = 3854 (1.24)
=4778,96

= 4779 habitantes

12.2. Determinacion de la muestra

n = poblacion total

Z. = 1.96 (nivel de confianza)
p = 0.5 (prob.+)

q = 0.5 (prob. -)

e = 0.05 (error muestral)

NZ2p.q

n=

(N-1)e*+Z* p.q

4779(1.96)2 (0.5) (0.5)

n=
(4779-1) (0,05)*+(1.96)%(0.5)(0.5)

4779(3.84) (0.25)

n=

4778(0,0025)+(3.84)(0.25)

4779(0.96)
n=

11.94+0.96

4587,84

n=
12.9

n = 355,64

n = 356 habitantes a encuestar
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Analisis de Resultados

Observacion y Analisis
Figura 4.

Plataforma actual de facebook de la Unidad de Turismo del cantén Paquisha.

Detalles -
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Fuente: GAD Municipio Paquisha

Figura 5.

Plataforma actual de facebook de la Unidad de Turismo del cantén Paquisha.

Fuente: GAD Municipio Paquisha
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En el actual proyecto es en la Unidad de Turismo del cantén Paquisha de la provincia
de Zamora Chinchipe, como podemos observar las capturas de la pagina de facebook de la
Unidad de turismo en estado actual, nos damos cuenta que carecen de conocimiento, al
momento de llevar una imagen corporativa para medios digitales de la forma adecuada o

estratégica en la plataforma virtual.

Se pudo evaluar que al momento no cuentan con logotipo de la unidad, no cuentan
con plantillas para la publicacién de los diferentes contenidos, escasez de informacion
turistica, en la mayor parte de las publicaciones hacen referencia a ventas informales propias

del cantdn, en cuanto a atractivos o recursos naturales propios no son bien aplicados.

De lo cual es importante manejar adecuadamente y de forma acertada las plataformas
virtuales o las denominadas redes sociales, la propuesta es realizar y dar a conocer
estrategias y herramientas que se apliquen a a promocién turistica las mismas que nos
permitan expandirnos de forma general y extensa a nivel cantonal, provincial, nacional y el

mundo dando a conocer los diferentes atractivos que posee el cantéon Paquisha.

Entrevista

Figura 6.

Entrevista al Ing. Fabian Castillo de la Unidad de Turismo de Paquisha.

Fuente: Trabajo de campo 2021
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Mantuve una entrevista con el Ing. Fabidn Castillo Director de la Unidad de Turismo
del Cantén Paquisha, del cual inici6 con saludo al instituto Sudamericano y a la vez felicité
por que cada afio provee a la provincia y al pais profesionales de calidad, palabras textuales

del representante del drea turistica.

Primera Pregunta: ;En calidad de Director encargado de la Unidad de Turismo
que nos puede comentar sobre el canton Paquisha?. Es el canton mds pequeno de la
provincia, y se destaca por sus diversos atractivos turisticos, sitios culturales, el turismo

especializado, la observacion de aves y sus diferentes cascadas.

Segunda Pregunta: ;Con cuantas cascadas cuenta el cantén Paquisha?.

Contamos con siete cascadas de las cuales solo tres son accesibles para los turistas,
entre ellas estdn Cascada Velo de Ninfa, Cascada la Bella, Cascada la Resbaladera, ya que
las demaés por varios factores no se puede ir a bafiar, unas por la distancia otras por que no

hay sendero o camino de acceso.

Tercera Pregunta: ;Qué tiene para ofrecer al turista el cantéon Paquisha?

Naturalmente estamos bendecidos por ser un cantén pequefo, aiin contamos con una
espesa vegetacion de la cual es el hdbitat de muchas especies que son de interés cientifico a
nivel nacional y mundial, como también contamos con la belleza de una laguna que se la
encuentra a 15 minutos del cantén y es propia para acoger a turistas y amantes de la

naturaleza.

Cuarta Pregunta: ;Con cudntas especies de aves cuenta el cantén Paquisha?.
Tenemos cuatro puntos estratégicos definidos para la observacion de aves: el Zarza,
Santa Cecilia, La Herradura, La via Paquisha Bellavista, tenemos registrados 465 especies

de aves en el canton.

Quinta Pregunta: ; El Cantéon Paquisha en especial la Unidad de Turismo
desean que asesoremos estratégicamente una campana de promocion turistica?

Encantados de la vida, las puertas de nuestra institucion estaran abiertas y prestos a
colaborar con informacién que desee para el adelanto de nuestro cantén, con la ayuda de

profesionales en la materia que es una campafia de promocidn turistica al cantén Paquisha.
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10.1.1. Tabulacién de la Proyeccién de la muestra

Tabla 1:

Figura de la proyeccion de la muestra

Variable Frecuencia Porcentaje
Si 130 36,6%
No 226 63,4%
Total 356 100%
Figura 7:

Figura de la Proyeccién de la muestra

®si
@ No

Fuente: Trabajo de Campo 2021

10.1.2. Analisis cuantitativo

Como podemos observar en la figura del total de 356 personas encuestadas, 130 que
equivale a un 36,6% quienes, SI conocen el cantén Paquisha y sus atractivos, mientras que

226 que representan a un 63,4% NO conocen acerca del cantén Paquisha y sus atractivos.

10.1.3. Analisis cualitativo
Con los resultados obtenidos en la pregunta y figura 1, del total de personas
encuestadas realizadas el porcentaje mds alto nos indica que no conocen el cantéon Paquisha
y sus atractivos turisticos, y en el menor porcentaje si conocen el canton Paquisha y sus

atractivos turisticos.
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Encuesta
1. ¢(Harecibido Usted alguna informacion turistica del cantén Paquisha?

Tabla 2:

Tabulacién de la Pregunta 1 de la encuesta

Variable Frecuencia Porcentaje
Si 81 22,7%
No 275 77,3%

Total 356 100%

Figura 8:

Figura de la Pregunta 1 de la encuesta

@® si
® No

Fuente: Trabajo de Campo 2021

Analisis cuantitativo

Como podemos observar en la tabla 2 del total de 356 personas encuestadas, 81 que
equivale a un 22,7% quienes, SI han recibido informacién turistica, mientras que 275 que

representan a un 77,3% NO han recibido informacién turistica del cantén Paquisha.

Analisis cualitativo
Con los resultados obtenidos en la pregunta y figura 8, del total de personas
encuestadas realizadas el porcentaje mds alto nos indica que no han recibido informacién

turistica, y en el menor porcentaje si han recibido informacion turistica del cantén Paquisha.
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2. (Cree usted que un plan de promocion turistica beneficiard las actividades
socioecondmicas del cantén?

Tabla 3:

Tabulacion de la Pregunta 2 de la encuesta

Variable Frecuencia Porcentaje
Si 338 94,9%
No 18 5,1%
Total 356 100%
Figura 9:

Figura de la Pregunta 2 de la encuesta

® si
® No

e

Fuente: Trabajo de Campo 2021

Analisis cuantitativo

Como podemos observar en la tabla 3 del total de 356 personas encuestadas, 338 que
equivale a un 94,9% quienes, SI creen que un plan de promocion turistica beneficiard las
actividades socioecondmicas del cantén, mientras que 18 que representan a un 5,1% NO
creen que un plan de promocion turistica beneficiard las actividades socioeconémicas del
canton.

Analisis cualitativo

Con los resultados obtenidos en la pregunta y figura 9, del total de personas

encuestadas realizadas el porcentaje mds alto nos indica que si creen que un plan de
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promocion turistica beneficiard las actividades socioecondémicas del cantén, y en el menor
porcentaje no creen que un plan de promocioén turistica beneficiard las actividades

socioecondmicas del canton.

3. (Senale cudl de estos lugares ha visitado Usted en el cantén Paquisha?

Tabla 4:

Tabulacién de la Pregunta 3 de la encuesta

Variable Frecuencia Porcentaje

Cascada Velo de Ninfa 62 17,3%
Cascada la Escondida 25 7%
Cascada la Bella 28 7,8%
Cascada bafo de princesa 28 7,8%
Cascada la Resbaladera 33 9.2%
Cascada el Aventurero 23 6,4%
Cascada Rio Blanco 27 7,5%
Laguna de Cisam 59 16,5%
Ninguno 259 72,3%

Total 544 300%

Figura 10:

Figura de la Pregunta 3 de la encuesta

- Cascada Velo de Ninfa 62 (17,3 %)
- Cascada la Escondida 25 (7 %)
- Cascada la Bella —28 (7.8 %)
- Cascada bafic de princesa 28 (7,8 %)
- Cascada la Resbaladera | = — 33(9.2%)
- Cascada el Aventurero 23 (6,4 %)
- Cascada Rio Blanco 27 (7,5 %)
- Laguna de Cisam 59 (16,5 %)
NINGUNO 259 (72,3 %)
0 100 200 300

Fuente: Trabajo de Campo 2021
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Andlisis cuantitativo

Como podemos observar en la tabla 3 del total de 354 personas encuestadas, 63 que
equivale a un 17,3% han visitado la cascada velo de novia, 25 que equivale a un 7% han
visitado la cascada la escondida, 28 que equivale a un 7,8% han visitado la cascada la bella,
28 que equivale a un 7,8% han visitado la cascada bafo de princesa, 33 que equivale a un
9,2% han visitado la cascada la resbaladera, 23 que equivale a un 6,4% han visitado la
cascada el aventurero, 27 que equivale a un 7,5% han visitado la cascada Rio Blanco, 59
que equivale a un 16,5% han visitado la laguna de Cisan, mientras que 259 que representan

aun 72,3% NO conocen ninguno de éstos sitios.

Analisis cualitativo

Con los resultados obtenidos en la pregunta y figura 10, del total de personas
encuestadas realizadas el porcentaje mas alto nos indica que no han visitado los lugares
turistico de Paquisha, y en el menor porcentaje si han visitado los lugares turistico de

Paquisha.

4. (Cree usted que un plan de promocion turistica aportaria a diversificar la oferta de
los atractivos naturales y representativos del canton?

Tabla 5:

Tabulacién de la Pregunta 4 de la encuesta

Variable Frecuencia Porcentaje
Si 347 97,5%
No 9 2,5%
Total 356 100%
Figura 11:

Figura de la Pregunta 4 de la encuesta

® si
® No

Fuente: Trabajo de Campo 2021
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Andlisis cuantitativo

Como podemos observar en la tabla 5 del total de 356 personas encuestadas, 347 que
equivale a un 97,5% quienes, SI creen que un plan de promocién turistica aportard a
diversificar la oferta de los atractivos naturales y representativos del cantén, mientras que 9
que representan a un 2,5% NO creen que un plan de promocién turistica aportard a
diversificar la oferta de los atractivos naturales y representativos del canton.

Analisis cualitativo

Con los resultados obtenidos en la pregunta y figura 11, del total de personas
encuestadas realizadas el porcentaje mds alto nos indica que si creen que un plan de
promocion turistica aportard a diversificar la oferta de los atractivos naturales vy
representativos del cantén, y en el menor porcentaje no creen que un plan de promocion
turistica aportard a diversificar la oferta de los atractivos naturales y representativos del

canton.

5. ¢Cree Usted que la implementacion de un plan de promocion turistica aportara
econdémicamente a los prestadores de servicios informales e indirectos al

turismo?
Tabla 6:
Tabulacion de la Pregunta 5 de la encuesta
Variable Frecuencia Porcentaje
Si 343 96,0%
No 13 3,9%
Total 356 100%

Figura 12:

Figura de la Pregunta 5 de la encuesta

@® Si
@ No

—

Fuente: Trabajo de Campo 2021
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Analisis cuantitativo

De la tabla 12 del total de 356 personas encuestadas, 343 que equivale a un 96%
quienes, SI creen que la implementacién de un plan de promocion turistica aportara
econdmicamente a los prestadores de servicios informales e indirectos al turismo, mientras
que 13 que representan a un 3,9% NO creen que la implementacién de un plan de promocién
turistica aportard econdmicamente a los prestadores de servicios informales e indirectos al
turismo.

Analisis cualitativo

Con los resultados obtenidos en la pregunta y figura 12, del total de personas
encuestadas realizadas el porcentaje mds alto nos indica que si creen creen que la
implementaciéon de un plan de promocién turistica aportarda econOmicamente a los
prestadores de servicios informales e indirectos al turismo, y en el menor porcentaje creen

que no.

6. ¢Através de qué medio le gustaria informarse sobre los atractivos turisticos de

Paquisha?
Tabla 7:
Tabulacién de la Pregunta 6 de la encuesta
Variable Frecuencia Porcentaje
Perddico 20 5,6%
Television 99 27,7%
Redes sociales 319 89,1%
Radio 58 16,2%
Tripticos (folletos) 96 26,8%

Total 544 400%
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Figura 13:

Figura de la Pregunta 6 de la encuesta

- Perddico 20 (5,6 %)
- Television 94 (27,7 %)
- Redes sociales 319 (89,1 %)
- Radio 58 (16,2 %)
- Tripticos (folletos) 96 (26,8 %)
0 100 200 300 400

Fuente: Trabajo de Campo 2021

Analisis cuantitativo

Como podemos observar en la tabla 7 del total de 544 personas encuestadas, 20 que
equivale a un 5,6% le gustaria informarse a través de periddico, 99 que equivale a un 27,7%
por television, 319 que equivale a un 89,1% por redes sociales, 58 que equivale a un 16,2%

por radio, 96 que equivale a un 26,8% a través de tripticos.

Analisis cualitativo

Con los resultados obtenidos en la pregunta y figura 13, del total de personas
encuestadas realizadas el porcentaje mds alto nos indica que le gustaria informarse a través

redes sociales, y en el menor porcentaje por medio del periddico.

7. ¢Quisiera usted conocer o acceder a uno de los atractivos turisticos en Paquisha?

Tabla 8:

Tabulacion de la Pregunta 7 de la encuesta

Variable Frecuencia Porcentaje
Nada 5 1,4%
Poco 42 11,6%

Bastante 153 43.2%
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Muchisimo 155 43,8%
Total 544 400%

Figura 14:

Figura de la Pregunta 7 de la encuesta

® Nada

® Poco

) Bastante
@ Muchisimo

Fuente: Trabajo de Campo 2021

Analisis cuantitativo

Como podemos observar en la tabla 8 del total de 544 personas encuestadas, 5 que
equivale a un 1,4% quisiera conocer o acceder a uno de los atractivos turisticos en Paquisha,
42 que equivale a un 11,6% poco, 153 que equivale a un 43,2% bastante, 155 que equivale

a un 43,8% muchisimo.

Andlisis cualitativo

Con los resultados obtenidos en la pregunta y figura 14, del total de personas
encuestadas realizadas el porcentaje més alto nos indica que si quisieran conocer o acceder
a uno de los atractivos turisticos en Paquisha, y en el menor porcentaje no quieren conocer

o acceder a uno de los atractivos turisticos en Paquisha.

8. ¢Cuales de las siguientes actividades turisticas le gustaria realizar en el cantén

Paquisha?
Tabla 9:
Tabulacion de la Pregunta 8 de la encuesta
Variable Frecuencia Porcentaje
Pesca deportiva 149 41,7%

Camping 159 44.,5%
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Ciclo Rutas 104 29.1%
Avistamiento de aves 109 30,5%
Caminata a Cascadas 258 72,3%
Total 544 400%

Figura 15:

Figura de la Pregunta 8 de la encuesta

- Pesca Deportiva —149 (41,7 %)
- Camping 159 (44,5 %)
- Ciclo Rutas 104 (29,1 %)
- Avistamiento de aves 109 (30,5 %)
- Caminata a cascadas 258 (72,3 %)
0 100 200 300

Fuente: Trabajo de Campo 2021

Analisis cuantitativo

Como podemos observar en la tabla 9 del total de 544 personas encuestadas, 149 que
equivale a un 41,7% les gustaria realizar pesca deportiva, 159 que equivale a un 44,5% les
gustaria realizar ciclorutas, 109 que equivale a un 30,5% les gustaria realizar avistamiento

de aves, 258 que equivale a un 72,3% les gustaria realizar caminata a cascadas.

Analisis cualitativo

Con los resultados obtenidos en la pregunta y figura 15, del total de personas
encuestadas realizadas el porcentaje més alto nos indica que si quisieran realizar caminata a

las cascadas, y en el menor porcentaje realizar ciclo rutas.

9. ¢Considera Usted que es necesario promocionar los atractivos turisticos que
posee Paquisha?
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Tabla 10:

Tabulacién de la Pregunta 9 de la encuesta

Variable Frecuencia Porcentaje
Si 350 98,6%
No 6 1,4%
Total 356 100%
Figura 16:

Figura de la Pregunta 9 de la encuesta

@® Ssi
® No

Fuente: Trabajo de Campo 2021

Anadlisis cuantitativo

De la tabla 10 del total de 356 personas encuestadas, 350 que equivale a un 98,6%
quienes, ST consideran necesario promocionar los atractivos turisticos que posee Paquisha,
mientras que 6 que representan a un 1,4% NO creen que es necesario promocionar los

atractivos turisticos que posee Paquisha.

Andlisis cualitativo

Con los resultados obtenidos en la pregunta y figura 16, del total de personas
encuestadas realizadas el porcentaje mds alto nos indica que si creen que es necesario
promocionar los atractivos turisticos que posee Paquisha, y en el menor porcentaje creen

que no €s necesario.

10. ¢ Con cual de las redes sociales Usted esta identificado?



Facebook
Instagram
Twitter

Whatsapp

Telegram

- Facebook
- Instagram

- Twitter
- Whatsapp

- Telegram

Tabla 11:

Tabulacién de la Pregunta 10 de la encuesta

Variable Frecuencia
295
195
60
195
40
Total 544

Figura 17:

Figura de la Pregunta 10 de la encuesta

195 (54,5 %)
60 (16,8 %)
195 (54,5 %)

—40 (11,2 %)

0 100 200

Fuente: Trabajo de Campo 2021

Analisis cuantitativo
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Porcentaje
82,4%
54,5%
16,8%
54,5%
11,2%
400%

295 (82,4 %)

300

Como podemos observar en el la tabla 11 del total de 544 personas encuestadas, 295

que equivale a un 82,4% se identifica con facebook, 195 que equivale a un 54,5% se

identifica con instagram, 60 que equivale a un 16,8% se identifica con twitter, 195 que

equivale a un 54,5% se identifica con whatsapp, 40 que equivale a un 11,2% se identifica

con telegram.
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Analisis cualitativo

Con los resultados obtenidos en la pregunta y figura 17, del total de personas
encuestadas realizadas el porcentaje més alto nos indica que se identifica con facebook, y

en el menor porcentaje se identifica con telegram.

Propuesta de accion

De acuerdo a las encuestas realizadas, y segun los resultados de las tabulaciones de
las encuestas, como primer punto procederemos a coordinar con el departamento de turismo
del Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal del Cantén Paquisha, quienes aceptaron
participar y colaborar para el buen desarrollo de este proyecto aportando con informacion
real y siendo veedores del desarrollo del mismo, del cual se procedera a realizar un videos
spot turistico promocional de cincuenta y cinco segundos (55”), donde muestra al canton ,
su gente, sus parques, iglesia, infraestructura, diario vivir de los ciudadanos, su cultura y sus
costumbres, mostrard cascadas, flora, fauna, y lugares turisticos propios de la zona, 8 artes
de fotografias de los sectores turisticos del canton, un logo para la unidad de turismo, y

redisefio de pdgina de facebook de la unidad de turismo.

Analisis de la situacion

Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal del Cantén Paquisha, es una
institucidn joven recién constituida en comparacion a los otros cantones de la provincia de
la cual estdn adecuando los diferentes departamentos en las diferentes areas, misma que
carecen de disefiador grafico y desconocen el tema de promocion digital, estratégias de
marketing y publicidad, no cuentan con recursos para la elaboracién promocional de los
diferentes atractivos de la zona, mantienen una pagina de facebook de la cual
estratégicamente estd mal llevada publicando temas que no son de interés para un turista,
tienen un logo del cual esta creado pero no cumple con las técnicas propias de un logotipo,
que sea llamativo, atractivo, legible, etc. lugares turisticos, la flora y fauna son desconocidos

por la mayoria de pobladores y gente en particular.
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Nombre de la Campaiia

Paquisha, turismo por descubrir

17.1.1. Descripciéon de nombre:

Se considera este nombre en honor al cantén y haciendo relevancia de acuerdo a la
entrevista del Ing. Fabidn Castillo que nos manifestaba que el cantén cuenta con turismo
especializado, donde manifieste que se han descubierto dos tipos de especies de ranas, las
mismas que son de interés internacional por el hallazgo de especies raras y poco comunes a
nivel del Ecuador y el mundo, haciendo hincapié que existe tanto aves como plantas y mas
especies que aun no son descubiertas y el cantén tiene mucho que ofrecer, por el ello se

considera propicio el nombre para este proyecto.

17.1.2. Tiempo de la campaiia

Desde la coordinacion, conceptualizacion y creacion final de la campafia del

proyecto se desarrolla en el periodo abril — septiembre 2021.

1.17.1.3. Tono de la comunicacion

En este proyecto se elabora un plan de comunicacidn investigativo para promocionar
el turismo en el cantén Paquisha, el cual da a sus visitantes una perspectiva amplia sobre sus

atractivos turisticos y culturales.

El impulso del turismo generaria una fuente socio productividad adicional para sus
habitantes lo que fortalece la economia propia de la zona. Realiza una descripcion de la,
geografia, recursos naturales y actividades que se pueden desarrollar en el cantén, analiza
conceptos de comunicacién organizacional e institucional planteando sus dimensiones, sus
sentidos y aplicaciones para el desarrollo del turismo en el sector, de la misma forma plantea
la creacion de una direccién de comunicacion que permita coordinar, gestionar promover y
difundir a través de las nuevas tecnologias o medios digitales promocionales, donde la
informacion sobre este tema serd a través de la creacién de un documental o video

promocional del lugar, elaboracién de plantilla para perfil de facebook, instagram,
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recopilacion de fotografias de lo mds representativo del cantén con la finalidad de dar a

conocer y promocionar como destino para los turistas y viajeros.

Concepto de la campaiia

Conforma el nombre de una campaiia publicitaria para promocionar los diferentes
atractivos turisticos que ofrece el cantén Paquisha, se refiere a la difusién y promocién a

nivel provincial y nacional de los que ofrece y posee este sector.

1.12. Marca grafica del proyecto

Figura 18:

Marca gréfica version corporativa de la Unidad de Turismo
Paquisha = /

A

Fuente: Trabajo de campo 2021

...]por descubrir

Descripcion del imagotipo: surge de la inspiracion de sus 450 especies de aves y de
manera especial en honor al ave insignia tnica del cantén Paquisha el ave hacamar, se lo
emplea de forma sutil y genuino siendo el elemento mds representativo en el disefio,
mediante una tipografia cursiva se plasma con el nombre de Turismo y tipografia lineal la

descripcion de Paquisha por descubrir.

Justificacion del imagotipo: esti desarrollado en base a la combinacién de una
tipografia cursiva y combinada con la ilustraciéon del hacamar, el ave insignia del cantén

Paquisha.



1.13. Versiones de la marca

Version Positiva
Figura 19:

Imagotipo de la marca grafica en version positiva

Paquisha

XISV

...por descubrir

Fuente: Trabajo de campo 2021

Version Negativa

Figura 20:

Imagotipo de la marca grafica en version negativa

Paquisha

AN

...por descubrir

Fuente: Trabajo de campo 2021
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1.14. Linea Grafica para redes sociales.

Figura 21:

Imégen de la linea grafica para instagram

Qv

@4 tursmopaquisha- aviturismopaquisha

A Q B & @

Se crea la linea grafica para la red social Instagram de la Unidad deTurismo de Paquisha, con plantillas
de una medida de 1080x1080 cuadrado, de 1350x 1080 vertical medidas estandar para los diferentes
posten Instagram

N SR s——— 1

Fuente: Trabajo de campo 2021



Figura 22:

Imégen de la linea grafica para facebook

Se crea la linea grafica para la red social Face-
book de la Unidad deTurismo de Paquisha, con
plantillas de una medida de 180x180 perfil, de
851x 3135px imagen de portada, de 1200x1800px
post destacado, medidas estandar para los dife-
rentes post en facebook.

Fuente: Trabajo de campo 2021

49



Publico Objetivo

50

Como piiblico objetivo se considera dirigir este proyecto a diversos grupos o sectores

que les gusta la aventura, amantes de las aves, turistas, visitantes propios del sector y turistas

de los diferentes sectores del Ecuador, como también turistas extranjeros entre otros quienes

se quieren sumar a este gran proyecto.

Fase de Produccion

Guion Técnico

- Tiempo: 1.3” seg - Dimensiones secuencia - Full HD - Calidad 4k

OBJETIVO: Se pretende a través de imagenes dar a conocer a la ciudadania de los

potenciales turisticos que provee el canton Paquisha.

Tabla 12:

Guion para la produccion de video del cantén Paquisha

PLANO Voz off Musicaliza Texto
cion

Entrada con un barrido y apariciOn Intro de
desvaneciada del logo del proyecto. musica de

fondo
Iniciamos con una toma con drone Intro misica =~ PRESENTADOR 1:
barrido aéreo por la ciudad. de fondo Paquisha,

suavemente considerada  como

Ligero zoom que se aproxime a un

punto especifico.

Leve giro de 360 del parque central
y ciudad de Paquisha

Musica de

fondo suave

Toma aérea de la cascada la

escondida

Musica de

fondo suave

potencial turistico
por descubrir, cuya
flora y fauna tropical
ejercen una
deslumbrante

atraccibn en  sus
montafias que se

extienden a  sus



Barrido de la laguna de Cisam

Musica de

fondo suave

Giro 360 grados aéreo escultura de

la etnia shuar.

Musica de

fondo suave

Plano frontal que se vea el trabajo

realizado en la mineria

Musica de

fondo suave

Primer plano del ave brasita fuego

rojo

Musica de

fondo suave

Primer plano del ave oji dorado

Barrido aéreo de la vegetacién de

Paquisha mediante drone.

Plano general con leve zoom del
centro recreacional la culebra con

drone.

Musica de

fondo suave

Giro aéreo de 360 grados en el

parque de la ciudad de Paquisha.

Barrido y plano general de la

culebra balnedrio de paquisha

Musica de

fondo suave

Termina con  desenfoque 'y
ubicacion de los logos del proyecto,
del municipio del instituto
sudamericano y de la carrera de

disefio.

Musica de

fondo suave

Fuente: Trabajo de campo 2021
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cordilleras
subandinas.

La naturaleza vy
amabilidad de sus
habitantes se
complementa con su
excelente

gastronomia y su
inigualable encanto
natural, su espesa
vegetaciéon y  sus
paisajes que reflejan
encanto

para una

aventura de ensueflo.
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Figura 23:

Captura de video promocional de turismo Paquisha

— Paquisha -

“hrisme

Fuente: Trabajo de campo 2021

Las tomas aéreas para el video promocional las realicé con drone marca mavic pro,
procedi a elevar en las zonas mads representativas del canton Paquisha, de la misma forma
apoyandome con una camara profesional nikon coolpix P900 para las tomas mds alejadas y

para capturar aves, también con la camara nikon 3500 para tomas cercanas en primer plano.

Disefio de post promocionales.

Portada para pagina Facebook de la unidad de cultura de Paquisha.

Figura 24:

Portada de facebook para la Unidad de Turismo Paquisha

Fuente: Trabajo de campo 2021
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Como portada de facebook propongo propuesta, se elabora mediante un tamafio de
851x315px imagen de portada ubicando detalladamente la informacién principal como
contactos, paginas web y logotipo del proyecto de promocion turistica y fotografias propias

de la localidad.
Perfil para Facebook pagina de la unidad de cultura Paquisha

Figura 25:
Perfil de facebook para la Unidad de Turismo Paquisha

Paquisha s /
)

Zr‘ism

ubrir

Fuente: Trabajo de campo 2021

Como perfil de facebook se elabora mediante un tamafio de 180 x 180 px imagen

de portada ubicando logotipo del proyecto de promocion turistica

Figura 26:

Perfil de instagram para la Unidad de Turismo Paquisha

ANSme_

...por descubrir

Fuente: Trabajo de campo 2021
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Fase de Produccion

Para promocionar la campafia Paquisha Turismo por descubrir vamos a usar la red
social facebook de la cual vamos a interactuar con la comunidad de paquisha y la provincia
de Zamora Chinchipe, se elaborara 4 videos de 15” segundos cada uno full HD - calidad 4k
el cual mostrard como intro la promocién y exposicion del resultado final video promocional
de 55” segundos, también realizara la exposicion de 10 fotografias representativas que

también serdn publicadas a diario en la red social de facebook.

Plantillas para Facebook pagina de la Unidad de Turismo

Figura 27

Plantilla para facebook cascada Rio Blanco

Paquisha

~drismol®.

..por descubrir

» AD £, | WWW.PAQUISHA.GOBEC | @municipiopaquisha

Fuente: Trabajo de campo 2021- autor Verénica Veldsquez



Figura 28:

Plantilla para facebook balneario la culebra

Paquisha

Wsm#

‘r AB £ | WWW.PAQUISHA.GOB.EC @municipiopaquisha

Fuente: Trabajo de campo 2021- autor Verénica Veldsquez

Figura 29:

Plantilla para facebook balneario Mayaicu

= = —

lr G £, | WWWPAQUISHA.GOB.EC | @municipiopaquisha

Fuente: Trabajo de campo 2021- autor Verénica Veldsquez
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Figura 30:

Plantilla para facebook cascada la bella

Paquisha

T AS 58 | wwwrAQUISHAGOBEC | @municipiopaquisha

Fuente: Trabajo de campo 2021- autor Verdnica Velasquez

Figura 31:

Plantilla para facebook cordillera del condor

e

‘l' AB S ‘ WWW.PAQUISHA.GOBEC | @municipiopaquisha

Fuente: Trabajo de campo 2021- autor Verénica Veldsquez

56



Figura 32:

Plantilla para facebook pinchaflor ojidorado

Paquisha

2 - 5 .
‘P AD #£. | WWW.PAQUISHA.GOBEC | @municipiopaquisha

Fuente: Trabajo de campo 2021- autor Verénica Veldsquez
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Figura 33:

Plantilla para facebook cascada bafio de princesa

AD E. ’ WWW.PAQUISHA.GOB.EC ’ @municipiopaquisha

Fuente: Trabajo de campo 2021- autor Verénica Veldsquez
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Figura 34:

Plantilla para facebook cascada la escondida

[ (| D i ;
P AD | WWW.PAQUISHA.GOB.EC | @municipiopaquisha

Fuente: Trabajo de campo 2021- autor Verénica Veldsquez



Figura 35:

Plantilla para facebook cascada la resbaladera

3l

\ WWW.PAQUISHA.GOB.EC l @municipiopaquisha

Fuente: Trabajo de campo 2021- autor Verénica Veldsquez
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Plantillas para Instagram pagina de la Unidad de Turismo

Figura 36:

Plantilla para instagram balneario mayaicu

K " 45 . | WwWPAQUISHAGOBEC =~ @municipiopaquisha

Fuente: Trabajo de campo 2021- autor Verdnica Velasquez

Figura 37:

Plantilla para instagram carpintero penachiamarillo

Fuente: Trabajo de campo 2021- autor Verdnica Veldsquez
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Figura 38:

Plantilla para instagram Pinchaflor Ojidorado

‘r G AL WWW.PAQUISHAGOBEC =~ @municipiopaquisha

Fuente: Trabajo de campo 2021- autor Verénica Veldsquez

Figura 39:

Plantilla para instagram cascada rio blanco

‘r G AL WWW.PAQUISHAGOBEC =~ @municipiopaquisha

Fuente: Trabajo de campo 2021- autor Verénica Veldsquez
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Figura 40:

Plantilla para instagram iglesia catdlica de Paquisha

ocn ded

T AS # | WWWPAQUISHAGOBEC — @municipiopaquisha

Fuente: Trabajo de campo 2021- autor Verénica Veldsquez

Figura 41:

Plantilla para instagram ave bracita fuego rojo

T AS # | WWWPAQUISHAGOBEC — @municipiopaquisha

Fuente: Trabajo de campo 2021- autor Verénica Veldsquez
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Figura 42:

Plantilla para instagram cascada la bella

TG

WWW.PAQUISHA.GOB.EC

@municipiopaguisha

Fuente: Trabajo de campo 2021- autor Verdnica Velasquez

Figura 43:

Plantilla para instagram balneario la culebra

Stdlecito le Cleni

‘F A3 A | WWW.PAQUISHAGOBEC =~ @municipiopaquisha

Fuente: Trabajo de campo 2021- autor Verdnica Veldsquez
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Conclusiones

En el desarrollo y elaboracién del proyecto de investigacion y promocion turistica
para el cantén Paquisha se pudo recabar las siguientes conclusiones:

De acuerdo al trabajo realizado pude determinar que el Gobierno Auténomo
Descentralizado Municipal de Paquisha, realmente carece de informacion actualizada y no
cuenta con material publicitario tanto impreso como digital, del cual al no existir
informacion y personal capacitado en el drea gréfica, se limitan a la publicidad y promocién
turistica de su canton.

Es relevante y necesario la publicidad como apoyo al sector turistico, en este caso
segun los resultados emitidas en encuestas, la informacion seria digital para dar a conocer a
la ciudadania de la riqueza natural que posee en el marco tedrico del cantén Paquisha.

Con trabajo de campo, se logro recopilar informacion es estado actual de los sectores
y lugares mds representativos del canton Paquisha, pudiendo asi disefiar un video
promocional y crear una galeria de fotografias inéditas en estado natural y re disefiar paginas
de facebook, crear un logo para la unidad de turismo y crear una cuenta de instagram para
la misma unidad.

Mediante un plan de medios, se elabora una campafa digital para demostrar y
difundir a través de los medios digitales los resultados obtenidos durante el proceso y
desarrollo de este proyecto de investigacion.
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Recomendaciones

La participacién directa al Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal de
Paquisha, para que se dé continuidad a la recaudacién de informacién actualizada de todos
sus atractivos turisticos y difunda a lo largo y ancho del Ecuador y el mundo, para darse a
conocer como recurso natural rico en vegetacion y potencial turistico por descubrir.

Romper paradigmas y hacer uso de lo que poseemos al alcance de nuestras manos
que son las redes sociales y nuevas tecnologias que nos permitirdn promocionar al cantén
de forma estratégica, involucrar a la comunidad para el desarrollo turistico, formando parte
de un cambio radical al recibimiento de visitantes al cantén.

Al GAD municipal dotarse de personal capacitado en el desarrollo de marketing y
promocion turistica, personal para capacitaciones en atencion al turista, personal para que
desarrolle un plan de accién en habilitar senderos o caminos de acceso a las cascadas que
posee el canton.

Al Instituto Superior Tecnolégico Sudamericano, seguir aportando a estos rincones
de la patria con el talento humano que aportan de una manera invaluable al desarrollo de los
cantones alejados geogréaficamente.

Crear campaiias de avistamiento de aves, ya que principalmente es el punto de
atraccion del cantén paquisha por contar con mas de 450 especies de aves propias y
migratorias del sector.
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Tabla 13:
Plan de Medios para proyecto del cantén Paquisha
FECHA DE RED ACCIONES OBJETIVO TIPOS DE COPY FRECUE HORARI
PUBLICACION  SOCIAL CONTENIDO NCIA o
13/09/2021 Instagram  Arte para portada y perfil de Cambiar la portada y Arte informativo ~ Paquisha Turismo por descubrir 1 20HO00
Facebook facebook de la pdg. Municipal perfil de facebook de la 08h00
de Turismo con fotografias Unidad de Turismo,
del cant6én Paquisha, actualizar pagina.
informacion de lugares
turisticos, logotipo y datos
referenciales.
14/092021 Instagram  Arte con fotografia de la Dar a conocer la Arte informativo ~ Informacién sobre la ubicacién de 1 20h00
Facebook  cascada bafio de princesa del existencia de la cascada la cascada 08h00
cant6én Paquisha. a los turistas #Paquishaturismopordescubrir
15/09/2021 Instagram  Arte con fotografia del Dar a conocer la Arte informativo ~ Informacién sobre la ubicacién de 1 20h00
Facebook  balneario la culebra ubicado ubicacién del balneario la cascada 08h00
en el cantén Paquisha #Paquishaturismopordescubrir
16/09/2021 Instagram  Arte con fotografia de la Dar a conocer la cascada  Arte informativo ~ Informacién sobre la ubicacién de 1 20h00
Facebook cascada la bella del cantén y ubicacién existente a la cascada 08h00
Paquisha. los turistas. #Paquishaturismopordescubrir
17/09/2021 Instagram  Video spot de 15” Dar a conocer el Arte informativo ~ Informacidn sobre la ubicacién de 1 20h00
Facebook promocional del ave brasita de asentamiento del ave la cascada 08h00
fuego rojo, especie propia del  brasita fuego rojo del #Paquishaturismopordescubrir
canton Paquisha. cant6n Paquisha.
18/09/2021 Instagram  Arte con fotografia de la Dar a conocer la cascada  Arte informativo Informacioén sobre la ubicacion de 1 20h00
Facebook cascada Rio Blanco del cantén y ubicacién existente a la cascada 08h00

Paquisha.

los turistas.

#Paquishaturismopordescubrir
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Instagram  Arte con fotografia del ave Dar a conocer la Arte Informativo ~ Informacidn sobre la ubicacion de 20HO00
19/09/2021 Facebook  pinchaflor ojidorado del presencia de esta ave en la cascada 08HO00
cantén Paquisha. el sector a los turistas. #Paquishaturismopordescubrir
20HO00
08h00
21/09/2021 Instagram  Video spot de 15” Dar a conocer la laguna Informacién sobre la ubicacién de
Facebook  promocional de la laguna de existente a los turistas. la cascada
Cisan del cantén Paquisha. #Paquishaturismopordescubrir
20/09/2021 Instagram  Arte con fotografia de la Dar a conocer los Arte Informativo ~ Informacidn sobre la ubicacion de 19h00
Facebook  cascada la resbaladera del requisitos de donacién la cascada
cant6én Paquisha. para cabello/ desmentir #Paquishaturismopordescubrir
algunos tabues
21/09/2021 Instagram  Video spot de Iminuto 157 Dar a conocer los Arte Informativo ~ Informacidn sobre la ubicacion de 19h00
Facebook  promocional de los atractivos  atractivos mas la cascada

mads representativos del cantén

Paquisha.

representativos, flora y
fauna que posee el
cantén Paquisha.

#Paquishaturismopordescubrir

Fuente: Trabajo de campo 2021- autor Verénica Veldsquez



69

Bibliografia

Bee"Encuesta". (7 de junio de 2021). https://www.significados.com/encuesta/ . Obtenido de
Significados.com: https://www.significados.com/encuesta/

BeeDIGITAL, E. (18 de marzo de 2021). https://www.beedigital.es/redes-sociales-pymes-
autonomos/las-10-ventajas-de-las-redes-sociales-que-debes-conocer/. Obtenido de
beedigital: https://www .beedigital.es/redes-sociales-pymes-autonomos/las-10-
ventajas-de-las-redes-sociales-que-debes-conocer/

BLASCO, L. S. (14 de 03 de 2011). COSAS DE ARQUITECTOS. Obtenido de Metodologia
proyectual por Bruno Munari:
https://www.cosasdearquitectos.com/2011/03/metodologia-proyectual-por-bruno-
munari/

Bolio Ortiz, J. P., & Bolio Ortiz, H. J. (2 de enero de 2013). redalyc.org. Obtenido de Revista
LOGOS CIENCIA & TECNOLOGIA:
https://www.redalyc.org/pdf/5177/517751544015.pdf

Cardona, L. (2019 de octubre de 22). PUBLICIDAD ONLINE & PUBLICIDAD DIGITAL.
Obtenido de cyberclick: https://www.cyberclick.es/que-es/publicidad-en-internet

Caveda, M. A. (14 de diciembre de 2020). ctrl publicidad. Obtenido de Medio especializado
en marketing, publicidad y comunicacion: https://controlpublicidad.com/formacion-
y-estudios-de-publicidad/principales-tendencias-en-comunicacion-para-2021/

colaboradores, P. E. (26 de febrero de 2019). https://www.visionesdelturismo.es/promocion-
turistica-destinos/.  Obtenido de El Blog Visiones de  Turismo:
https://www.visionesdelturismo.es/promocion-turistica-destinos/

Fuster. (1 de abril de 2019). Propdsitos y Representaciones. Obtenido de
https://orcid.org/0000-0002-7889-2243:
http://www.scielo.org.pe/pdf/pyr/vnl/al0v7nl.pdf

inec. (2021). https://'www.ecuadorencifras.gob.ec/documentos/web-
inec/Bibliotecas/Fasciculos_Censales/Fasc_Provinciales/Fasciculo_Zamora.pdyf.
Obtenido de https://www.ecuadorencifras.gob.ec/documentos/web-

inec/Bibliotecas/Fasciculos_Censales/Fasc_Provinciales/Fasciculo_Zamora.pdf:
https://www.ecuadorencifras.gob.ec/documentos/web-
inec/Bibliotecas/Fasciculos_Censales/Fasc_Provinciales/Fasciculo_Zamora.pdf

K, A. (6 de noviembre de 2019). crece negocios. Obtenido de
https://www.crecenegocios.com/promocion/:
https://www.crecenegocios.com/promocion/

Koening, E. (01 de FEBRERO de 2018). GENIOLANDIA. Obtenido de LA DEFINICION
DE PROMOCION TURISTICA: geniolandia.com/13174213/teoria-del-servicios-
al-cliente

Martinez, A. (2 de 06 de 2021). Definicion de Publicidad. Obtenido de Concepto de
Definicidon: https://conceptodefinicion.de/publicidad/

Mazzoli, S. (10 de diciembre de 2018). Comunicacion, Marketing, Marketing de guerrilla.
Obtenido de  Comunicaciéon,  Marketing, = Marketing de  guerrilla:
https://www.silviamazzoli.com/como-crear-una-campana-de-comunicacion-en-8-
pasos/



70

negro, m. (22 de enero de 2020). https://www.mercadonegro.pe/publicidad/zoologico-
publicitario-cuantos-tipos-de-campanas-publicitarias-existen/. Obtenido de En
publicidad: https://www.mercadonegro.pe/publicidad/zoologico-publicitario-
cuantos-tipos-de-campanas-publicitarias-existen/

PAQUISHA, U. D. (08 de FEBRERO de 2020). GUIA DE TURISMO. CENTROS
TURISTICOS. PAQUISHA, ZAMORA CHINCHIPE, ECUADOR: GAD,
PAQUISHA.

Peir6, R. (3 de octubre de 2017). economipedia. Obtenido de Redes sociales.
Economipedia.com: https://economipedia.com/definiciones/redes-sociales.html

Polo, M. (15 de octubre de 2018). https://desygner.com/es/blog/que-es-un-flyer-
publicitario/. Obtenido de DESIGNER: https://desygner.com/es/blog/que-es-un-
flyer-publicitario/

Raffino, E. (07 de junio de 2021). concepto de. Obtenido de https://concepto.de/entrevista/:
https://concepto.de/entrevista/

Raffino, M. E. (26 de mayo de 2020). Concepto.de. Obtenido de
https://concepto.de/turismo: https://concepto.de/turismo/

Significados.com. (26 de junio de 2021). https://www.significados.com/campana-
publicitaria/. Obtenido de "Campafia publicitaria":
https://www.significados.com/campana-publicitaria/

Staff, E. T. (17 de enero de 2016). ;Cudles son los tipos de turismo que existen? Obtenido
de Entorno Turistico: https://www.entornoturistico.com/cuales-son-los-tipos-de-
turismo-que-existen/

Ucha, F. (6 de diciembre de 2009). ww.definicionabc.com/general/observacion.php.
Obtenido de Definicién ABC:
https://www.definicionabc.com/general/observacion.php

UNIDAD DE TURISMO, G. M. (08 de FEBRERO de 2020). PAQUISHA UN
POTENCIAL TURISTICO. GUIA TURISTICA. PAQUISHA, ZAMORA
CHINCHIPE, ECUADOR: GAD PAQUISHA.



ANEXOS

Figura 44:

Certificado de aprobacién de tema por el IST Sudamericano.

VICERRECTORADO ACADEMICO

Loja, 03 de julio del 2021
Of. N° 083-V-ISTS-2021

Srta. Velasquez Castillo Ver6nica Rocio 7
ESTUDIANTE DE LA CARRERA DE DISENO GRAFICO DELISTS,
Ciudad

De mi consideracion:

Por medio de la presente me dirijo a ustedes para comunicarles que una vez
revisado el proyecto de investigacion de fin de carrera de su autoria titulado
«PROMOCION TURISTICA DE LOS ATRACTIVOS MAS
REPRESENTATIVOS DEL CANTON PAQUISHA, PROVINCIA DE
ZAMORA CHINCHIPE PERIODO ABRIL - SEPTIEMBRE 202117, el
mismo cumple con los lineamientos establecidos por la institucion; por lo que
se autoriza su realizacién y puesta en marcha, para lo cual se nombra como
director de su proyecto de fin de carrera (el/la) Tlgo. Edwin Fabricio Chuico
Medina.

Particular que le hago conocer para los fines pertinentes.

Atentamente,

| 55’ : ‘%‘;_
an Patricid Villamarin Coronel Mgs. \' 4 ) S
ERRECTOR ACADEMICO DEL ISTS O i
c/e. Estudiante, Archivo JEcTn

Matriz: Miguel Riofrio 156-25 entre Sucre y Bolivar. Telfs: 07-2587258 /07-2587210 Pagina Web:
= Wmmm !

Fuente: Trabajo de campo 2021
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Figura 45:

Oficio dirigido al alcalde del cant6n Paquisha al Sr. Angel Calva J.

Paquisha, 31 de mayo 2021

Sr:

Angel Calva Jiménez

ALCALDE DEL CANTON PAQUISHA
En su despacho.

De mis consideraciones.

Reciban un cordial saludo y deseo de éxitos en sus diferentes actividades diarias.

Por ofra parte, hacer conocer que actualmente soy estudiante del Instituto Tecnolégico
Sudamericano, de ia carrera de Disefio Gréfico, en la cual me encuentro en proceso de
Titulacién, para ello he considerado como propuesta de tema de tésis: “La Difusién y
Publicacidn de los atractivos mas relevantes del cantén Paquisha®, Ud. como méaxima
autoridad solicito de manera especial su aprobacion y permiso para uso de espacios e
informacién de la institucién de la cual preside.

Particular que se hace conocer para los fines pertinentes y por la favorable atencién a
este pedido desde ya le anticipo mis sinceros agradecimientos

- NG AUTONOMO DESCENTRA /4. .
- MUNICIFAL DE PAGUIShA

=7 SECRETARIA
DOCUMENTO RECIBIDO

7 Hor U3y
4 CON ANEXCS E

st SN ANEX P’

Fuente: Trabajo de campo 2021
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Figura 46:
Certificado de Proyecto por parte del GAD. Paquisha.

G.A.D. HUNIC!PAL DE

aquisha

administracion 2019-2023

Paquisha 26 de Agosto de 2021

CERTIFICADO

Quien suscribe:

Certifica que: La Srta. Verénica Velasquez Castillo con Cl. 1900545599 estudiante del Instituto
Superior Tecnoldgico Sudamericano de la carrera de Disefio Grafico, se encuentra actualmente
realizando la promocién turistica de los atractivos mas representativos del cantdn Paquisha,
dicha promocién la viene desarrollando y cumpliendo de forma responsable y

estratégicamente de acuerdo a lo que se ha planteado en el desarrollo de éste proyecto.

Es todo cuanto puedo certificar en honor a la verdad, por cuanto autorizo haga uso del

presente para los fines que estime conveniente.

Atentamente

v \
Ing. Fabian Castillo
PROMOTOR DE TURISMO DEL GADMP DE PAQUISHA

Calle 24 de mayo entre Pio Jaramillo y Cabo
(5
munipaquist

www.paqt

Paquisha - Ecuador

Fuente: Trabajo de campo 2021
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Figura 47:
Certificado de Cumplimiento al 100% de Proyecto por parte del GAD. Paquisha.

Juntos por un Paguisha mejor.

GA.D, MUNICIPAL DE gg a

aquisha

adminiatracion 2019-2023

CERTIFICADO

Quien suscribe:

Certifica que: La Srta. Verdnica Rocio Velasquez Castillo con C.l. 1900545599
estudiante del instituto Superior Tecnolégico Sudamericano de la carrera de Disefio
Gréfico, realizé al 100% la promocion turistica de los atractivos mas representativos
del cantén Paquisha, dicha promocién la desarrollé con éxito y cumpliendo de forma
responsable y estratégicamente de acuerdo a lo que se ha planteado en el desarrolio
de éste proyecto. Asi como también se agradece al Instituto Superior Tecnoldgico
Sudamericano por dotar de estudiantes que aportan satisfactoriamente para el
adelanto de un cantén en este caso en el érea turistica con la promocién de los

atractivos mas representativos que posee Paquisha.

Es todo cuanto puedo certificar en honor a la verdad, por cuanto autorizo haga uso del

presente para los fines que se estime convenieptgen’

PROMOTOR DE TURISMO C RA'Y DEPORTES
DEL GADMP DE PAQUISHA

Calle 24 de mayo entre Pio Jaramillo y Cabo Daniel Martinez
(593) 7 3 037 525

munipaquisha@gmail com
www.paquisha.gob.ec
Paquisha - Ecuador

Fuente: Trabajo de campo 2021
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Figura 48:

Certificado en reconocimiento al aporte turistico por parte del GAD. Paquisha

ONSINNL 30 AVAINN VI 30 ¥ 2810 VHSINDVE NOLNYD
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Fuente: Trabajo de campo 2021



Figura 49:
Certificado de aprobacion de apartado de ABSTRACT.

[. INSTITUTO TECNOLOGICO I ENGLISH AREA
SUDAMER'CANO SUDAMEWC;\T"K; lNST\T\jTE (E:)E'\IISIQ(;)MAS
. Hacenos gente de taleitol ~— SUDAMERICANO

CERTF. N°. 022-JP-ISTS-2021
Loja, 06 de octubre del 2021

El suscrito, Lic, Juan Pablo Quezada Rosales DOCENTE DEL AREA DE INGLES -
CIS DEL INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGI CO SUDAMERICANOQ”, a peticion
de la parte interesada y en forma legal,

CERTIFICA:

Que €l gpartado ABSTRACT del Proyecto de Investigacion de Fin de Carrera de la
sefiorita VERONICA ROCIO VELASQUEZ CASTILLO estudiante en proceso de
titulacion periodo Abril — Noviembre 2021 de la carrera de Disefio Gréfico , esta
correctamente traducido, luego de haber eecutado las correcciones emitidas por mi
persona; por cuanto se autoriza la impresion y presentacion dentro del empastado final
previo a la disertacion del proyecto.

Particular que comunico en honor a la verdad para los fines académicos pertinentes.

English is a piece of cake.

Lic. Juan Pablo Qu,ezada Rosales
DOCENTE DEL AREA DE INGLESISTS-CIS

Matriz: Miguel Riofrio 156-26 entre Sucre y Bolivar

www.tecnologicosudamericano.edu.ec| /litss.loja@tecnologicosudamericano.edu.ec

Fuente: Trabajo de campo 2021
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Cronograma
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CRONOGRAMA DE PROCESO DE TITULACION MEDIANTE PROYECTO DE
INVESTIGACION DE FIN DE CARRERA
OCTUBRE 2020 a ABRIL 2021

Todos los procesos deben guiarse en el Manual de Titulacion del ITSS.

Figura 50:

Cronograma e proceso de Titulacién de fin de carrera.

SEMANA FECHA ACTIVIDAD
Primera Sébado 10 de octubre del 2020  Taller de investigacion para formulacién de
10h00 via Meet proyecto de investigacion de fin de carrera

Segunda Lunes 12 de octubre INICIO DE TUTORIAS
EXTACURRICULARES
Exposicion ante los alumnos de tentativa de
temas en base a las LINEAS DE
INVESTIGACION por parte de los directores
del proceso de titulacion; informacién que les
otorga el Vicerrectorado, y que a su vez ha
sido determinada por los coordinadores de
carrera. Si el estudiante tiene otras propuestas
innovadoras las puede presentar.

Tercera Lunes 19 al 24 de octubre Identificacién del problema

Cuarta Lunes 26 al 31 de octubre Planteamiento del tema

Quinta Miércoles 04 al 07 noviembre Elaboracién de justificacién

Sexta Lunes 09 al 14 noviembre Planteamiento de objetivo general y objetivos
especificos

Séptima Lunes 16 al 21 de noviembre Elaboracién del marco institucional y marco

Octava Lunes 23 al 28 de noviembre tedrico.

Novena Lunes 30 noviembre al 05 de Elaboracion del disefio metodolégico:

diciembre Metodologias y técnicas a ser utilizadas en la

investigacion.

Décima Lunes 07 al 12 diciembre Determinacién de la muestra, recursos, y

bibliografia.

Para determinar la muestra cooperard con
ustedes el Ing. Fernando Pesantez. Los
tutores deben recordar con anticipacioén el
tema al Rectorado.

Décima primera

Sabado 19 de diciembre

Presentacién del proyecto ante el
Vicerrectorado con la peticién para su
aprobacién en su orden: Carétula, problema,
tema, justificacion, objetivos: general y
especificos, marco institucional, marco
tedrico, metodologia, recursos, cronograma y
bibliograffa. La presentacion la hace en un
solo grupo el tutor del grupo. Se los debe
dejar en Secretaria del ITSS.

Décima segunda
Décima tercera

Lunes 21 de diciembre al
sabado 02 de enero del 2021

Mientras se aprueban los temas, los directores
y estudiantes deben continuar el proceso dado
que los temas atienden a lineas de
investigacion determinadas con anticipacion.



Investigacién de campo: Disefio y aplicacién
de encuesta y/o entrevista, observaciones de
campo.

Tabulacién y elaboracién de graficas, andlisis
cuantitativo y cualitativo

Décima cuarta

Lunes 04 al 09 de enero

Desarrollo de investigacion y propuesta de
accion

Décima quinta

Lunes 10 al 16 de enero

Desarrollo de investigacion y propuesta de
accion

Décima sexta

Lunes 18 al 23 de enero

Desarrollo de investigacion y propuesta de
accion

Décima séptima

Miércoles 25 al 30 de enero

Desarrollo de investigacion y propuesta de
accion

Décima octava

Lunes 01 al 06 de febrero

Desarrollo de investigacion y propuesta de
accion

Décima novena

Lunes 08 al 13 de febrero

Desarrollo de investigacién y propuesta de
accioén

Vigésima

Lunes 15 al 20 de febrero

Desarrollo de investigacién y propuesta de
accion

Vigésima primera

Lunes 22 al 27 de febrero

Desarrollo de investigacién y propuesta de
accion

Vigésima segunda

Lunes 01 al 06 de marzo

Desarrollo de investigacién y propuesta de
accioén

Vigésima tercera

Lunes 08 al 13 de marzo

Desarrollo de investigacién y propuesta de
accion

Vigésima cuarta

Lunes 15 al 20 de marzo

Desarrollo de investigacion y propuesta de
accion

Vigésima quinta

Lunes 22 al 27 de marzo

Revision integral del proyecto

Vigésima sexta

Lunes 29 de marzo al 03 de
abril

Elaboracion de conclusiones y
recomendaciones y levantamiento del
documento final del borrador de proyecto de
investigacion.

Vigésima séptima

Lunes 05 al sdbado 10 de abril

Revision del esquema de la investigacion en
base al Manual de Titulacion del ITSS,
impresion de certificados varios y
documentos legales solicitados en el Manual
ITSS y Secretaria del ITSS, revision y
legalizacién por parte del director (firmas),
impresion y anillado

Vigésima octava

Lunes 12 de abril del 2021

Entrega de borradores de proyectos de
investigacion de fin de carrera segun el
horario que secretaria ITSS indique en sus
correos institucionales

Fuente: Secretaria ISTS
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Presupuesto

Tabla 14:

Presupuesto de proyecto

Materiales basicos

79

Tabla 1. Materiales basicos

Fuente: Trabajo de campo 2021

DESCRIPCION V.TOTAL
Derecho para la realizacion del proyecto 650,00
Impresion de documentos 40,00
CD 4,00
Internet 80,00
Hoja valorada 2,00
Luz 20,00
Hojas de papel boom 2,00
Lapices 1,50
Borradores 0,50
Libros 25,00
Transporte 100,00
TOTAL 945,00

Autor: Verdnica Veldsquez

Materiales tecnolégicos

Tabla 12. Materiales tecnol6gicos
DESCRIPCION V.TOTAL
Computadora 1100,00
Flash 15,00
Alquiler de cdmara 50,00

TOTAL 1165,00



Matriz del proyecto

Tabla 14:

Matriz del proyecto
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Promocién turistica de los atractivos mds representativos del cantén Paquisha, provincia de Zamora Chinchipe en el periodo abril —

septiembre 2021.

Presentacion del problema: La falta de promocion de los diferentes atractivos turisticos mas representativos que posee el Canton Paquisha,

Provincia de Zamora Chinchipe dificulta el desarrollo y progreso del turismo local en el periodo abril - septiembre 2021.

Objetivo general: Promocionar turisticamente los atractivos en el cantén Paquisha provincia de Zamora Chinchipe periodo abril —

septiembre 2021.”

OBJETIVOS HIPOTESIS METODOLOGIA CRON  ACTIVIDADES PRESUP  EVALUACION
OGRA UESTO
MA
Determinar, el manejo La hipdtesis parte de la Para realizar la primera parte del proyecto Abril—  Reconocer los lugares Identificacién de
grafico publicitario que investigacion en el manejo nos guiamos en un Método mayo o sectores a $20,00 los factores que
actualmente usa el GAD  grafico publicitario que Fenomenoldgico que inician con la 2018 promocionar. han incidido en el
de Paquisha respecto a actualmente usa el GAD de investigacién del manejo grafico publicitario - - mal uso del envase
. . . , , . Formular cuestionario
los atractivos turisticos Paquisha, vista como variable que actualmente usa el GAD municipal de . redactado en 10
) . . . . para entrevistas y .
del cantén, mediante dependiente. Paquisha continta con el desarrollo de hojas.
. . encuestas. $100,00
entrevistas, encuestas y entrevista y encuestas y se concluye con la
observacion para recopilacion de datos para conocer la Tabulacién y
conocer la realidad realidad actual. recopilacién de
actual. informacion.
Indagar teéricamente la  Continua con la sustentacion  La segunda parte del proyecto se realiza Junio—  Revisar fuentes Comprension de la
importancia de la tedrica sobre la importancia mediante el Método Hermenéutico que julio bibliograficas en importancia del
publicidad como apoyo de la publicidad como apoyo inicia con la comprension de la importancia 2018 $30,00 disefo grafico
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al sector turistico
mediante libros,
revistas, articulos, base
de datos para
fundamentar el marco
tedrico de la

al sector turistico a través de
libros, revistas, articulos,,
vista como variable
independiente

del disefio grafico aplicado a materiales
promocionales con la relacion de saberes
encontrados en fuentes bibliograficas,
bases de datos y experiencias que concluye
con la redaccion y seleccion de informacién
para sustento del marco teérico.

bibliotecas fisicas y
digitales.

Adaquirir libros de
disefio grafico.

aplicado a envases
redactados y
sintetizados en 15
hojas.

investigacion. $100,00

Construir, material Termina con la hipétesis de La tercera parte se desarrolla con el Agosto  Titulo de la guia. Construcciény
grafico publicitario, que la creacion de material Método Practico — Proyectual que iniciacon — Armar el contenido de produccion de la
aplicando estrategias de  grafico publicitario, aplicando  la creacién de material grafico publicitario, septie la guia. guia acerca del uso
comunicacion visual estrategias de comunicacion aplicando estrategias de comunicaciéon mbre Boceto del de buenas priacticas
para dar a conocer los visual para dar a conocer los visual para dar a conocer los atractivos mds 2018 documento. del packaging
atractivos turisticos mas  atractivos mas importantes importantes del canton Paquisha, contintda Revision de contenidos  $600,00 compilado en 20

importantes del canton
Paquisha de la Provincia
de Zamora Chinchipe
periodo abril -
septiembre 2021

del cantén Paquisha resolvera
el problema evidenciando
anteriormente, concebida
como un variable
interviniente.

con la creacién de material grafico
publicitario, aplicando estrategias de
comunicacion visual para dar a conocer los
atractivos mas importantes del cantén
Paquisha, contintda con la creacién de
material grafico y continta con la ejecucion
de la campaiia digital, concluye con la
presentacion de defensa del proyecto.

Fuente: Trabajo de campo 2021

Diagramacion y disefio
de la guia.
Implementacion y
socializacion.

hojas.



82

Formato de Encuestas

Figura 51:

Formato de encuesta para proyecto

(. INSTITUTO TECNOLOGICO

SUDAM ER'CANO G TECNOLOGIA SUPERIOR

Hacewos gente de talento!

ENCUESTA

La presente encuesta tiene como finalidad, recoger datos e informacion relevante al proyecto de investigacion
de fin de carrera denominado PROMOCION TURISTICA DE LOS ATRACTIVOS MAS REPRESENTATIVOS DEL
CANTON PAQUISHA, PROVINCIA DE ZAMORA CHINCHIPE PERIODO ABRIL - SEPTIEMBRE 2021.

1. ¢Conoce Usted el cantén Paquisha y sus atractivos turisticos?

Si

No

2. ¢Harecibido Usted alguna informacion turistica del canton Paquisha?
Si

No

3. ¢Cree usted que un plan de promocion turistica beneficiara las actividades socioeconomicas del
canton?

Si

No



4. ;Sefale cual de estos lugares a visitado Usted en el canton Paquisha?

- Cascada Velo de Ninfa

- Cascada la Escondida

- Cascada la Bella

- Cascada bafio de princesa
- Cascada la Resbaladera

- Cascada el Aventurero

- Cascada Rio Blanco

- Laguna de Cisam

NINGUNO

5. (Cree usted que un plan de promocion turistica aportaria a diversificar la oferta de los atractivos
naturales y representativos del canton?

Si

No

6. (Cree Usted que la implementacion de un plan de promocion turistica aportara econdémicamente
a los prestadores de servicios informales e indirectos al turismo?

Si

No
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i A través de qué medio le gustaria informarse sobre los atractivos turisticos de Paquisha?
- Perodico

- Television

- Redes sociales

- Radio

- Tripticos (folletos)

;Quisiera usted conocer o acceder a uno de los atractivos turisticos en Paquisha?

Nada
Poco
Bastante

Muchisimo

¢Cudles de las siguientes actividades turisticas |le gustaria realizar en el canton Paquisha?
- Pesca Deportiva

- Camping

- Ciclo Rutas

- Avistamiento de aves

- Caminata a cascadas

¢Considera Usted que es necesario promocionar los atractivos turisticos que posee Paquisha?

Si

No

iCon cual de las redes sociales Usted esta identificado?

- Facebook
- Instagram
- Twitter

- Whatsapp

- Telegram

Fuente: Trabajo de campo 2021
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ANEXOS

Figura 52:

Evidencia fotografias entrevistando al Ing. Fabian Castillo Jefe de la unidad de turismo del
cantén Paquisha.

Fuente: Trabajo de campo 2021
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Figura 53:

Evidencias fotografias en la técnica de obserbacién diferentes lugares del cantén Paquisha
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Fuente: Trabajo de campo 2021
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Figura 54:

Evidencias fotografias de implementacion y socializacién del proyecto, entrega de material
digital en un disco duro al alcalde del cantén paquisha Angel Calva y al Ing. Fabidn
Castillo Jefe de la Unidad de Turismo.

Fuente: Trabajo de campo 2021



Figura 55:

Evidencias fotografias de reconocimiento por parte de la primera autoridad hacia mi
persona como aporte al turismo.

Fuente: Trabajo de campo 2021
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Figura 56:
Capturas de la implementacién en redes sociales de las paginas de facebook e instagram de
la Unidad de Cultura de Paquisha.

0 |;@ bl (,} = %2 Paquisha

el |
PAQLESHA RS

Paquisha Turistico (Unidad Turismo Paquisha)

Agregar presentacion

Publicaciones Informacion Amigos 4858 Mas v © Agregar a historia [P ETE RN .

Detalles MY ;Quéestas pensando?
2 Estudio en Colagio Soberania Nacional
© Do Paguisha, Zamora-Chinchipe, B video envivo l.' Foto/video
Ecuador
A 782 seguidores Publicaciones = Filtros £ Administrar publicaciones
Editar detalles =
= Vista de lista B8 Vista de cuadricula
regar pasatiempos 5 e X
R wioy Paquisha Turistico £5t4 con Paquisha Gad y
ey 4 personas mis.
Agregar destacados 2min @
+/ CASCADA RIQ BLANCO - PAQUISHA
#Paguisha_Potenclal_Turistico_poe_Descubri
. . Turismo Pag
Fotos Ver todas las fotos V hittps:/fwww instagram com/turismopsquisha/

Fuente: Trabajo de campo 2021
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Figura 57:
Capturas de la implementacion en redes sociales de la pdgina de facebook de la Unidad de
Cultura de Paquisha.

@ [:P T:B @ e Paguisha
%+ Paquisha Turistico #' Editar perfil o=s.
Editar detalles
Agregar pasatiempos

Agregar destacados

Fotos Ver todas las fotos

APTE

O s6 13 veces compartido
o) Me gusta (D comentar & Compartir

b, Escribe un comentario © Q@

1w Paquisha Turistico
- )&

‘e Ayeralas 7.47 - G

/ ESTE FERIADO VISITA BALNEARIO LA CULEBRA - PAQUISHA

Amigos Ver todos los amigos
v 3 LOS ESPERA.
4,859 amigos
#Paquisha Potencial Turistico_por_Descubrir
Turismo Paquisha

“Frisnl

Erika Bravo

Samaniego
Catherine

©0 12 5 comentarios 14 veces compartido

Maria Belén Pablo Angulo

Poianline Aléxand'er fD Me gusta (J Comentar @ Compartir
Ochda Narvaez

Fuente: Trabajo de campo 2021
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Figura 58:
Capturas de la implementacion en redes sociales de las pagina de instagram de la Unidad
de Cultura de Paquisha.

Instagram SECECECRYES

turismopaquisha  Editar perfil O

== 4 8 publicaciones 22 seguidores 17 seguidos
Arisme,.
MUNICIPIO PAQUISHA
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S TR | vimioiiediconse | e

Fuente: Trabajo de campo 2021
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Figura 59:
Capturas de la implementacion en redes sociales de las pagina de instagram de la Unidad
de Cultura de Paquisha.
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