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El presente proyecto de investigacion se realizO en la provincia de
Zamora Chinchipe, en el canton Yantzaza, tiene como objetivo principal promocionar los
atractivos turisticos mas visitados del cantdn Yantzaza, mediante la creacion de material

grafico para incrementar el turismo y mejorar la economia en general del sector.

A través de un didlogo con el departamento de turismo del GAD de Yantzaza,
inicie tomando la informacion por medio de una entrevista y posterior a ello se realiz6
encuestas a los moradores del sector, se identifico la zona mediante una localizacion
geografica donde se encuentran los lugares mas relevantes con una riqueza turistica como
son cascadas, piscinas naturales, parques, flora, fauna y toda una biodiversidad que la

naturaleza provee.

Luego en base a la informacion que se recopil6 procedi a realizar la seleccion
de informacion, de las encuestas y entrevistas obtenidas. Para ello se elabora, galeria de
fotografias de los lugares méas concurridos del canton, disefio de una marca para la
creacion del material gréafico sobre los lugares turisticos, finalmente se procede a maquetar

la revista.
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2. Abstract

This research project was conducted in the province of Zamora Chinchipe, in
Yantzaza canton, the main objective is to promote the most visited tourist attractions
in Yantzaza canton, through the creation of graphic material to increase tourism and

improve the economy in general in this area.

Through a dialogue with the tourism department of the GAD of Yantzaza, |
start taking the information through an interview and after that, surveys were carried
out to the residents of the sector, the area was identified through a geographical
location where the most relevant places are located with a tourist wealth such as
waterfalls, natural pools, parks, flora, fauna and a whole biodiversity that nature

provides.

Then, based on the information that was collected, | proceeded to make the
selection of information from the surveys and interviews obtained. Therefore, a
gallery of photographs of the most popular places in the canton is elaborated, as well
as the design of a brand for the creation of graphic material about the tourist places,

finally, we proceed to layout the magazine.
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3. Problematizacion

El turismo a nivel mundial constituye una importante fuente de ingresos
econdémicos para un pais, la Organizacion Mundial de Turismo lo define como: “El
turismo comprende las actividades que realizan las personas durante sus viajes y
estancias en lugares distintos al de su entorno habitual, por un periodo de tiempo

consecutivo inferior a un afio con fines de ocio, por negocios y otros ” (OMT, 2008)

Cuando no se tiene informacién sobre un destino, resulta imposible que este se
convierta en un lugar turistico o llame la atencion de personas que deseen conocerlo, lo
cual se ve reflejado en la falta de aprovechamiento del potencial ya sea historico o natural

de un lugar.

A nivel nacional, Ecuador es un pais que posee una serie de atractivos naturales
como culturales, que podrian ser explotados, sin embargo, segun datos presentados
muestran que Quito, Guayaquil, Cuenca se ubican en los primeros lugares de acuerdo las
pernoctaciones por canton en el lugar de destino (GEO VIT, 2018). Existen otros destinos
reconocidos mundialmente como Parque Nacional Galapagos, pero debido a la pandemia
COVID 19, el mundo vy el pais fue impactado paralizando el aparato productivo y por

ende afectando al sector turistico.

De acuerdo a un estudio realizado para conocer el comportamiento de viajes del
turismo interno se determiné que del total de encuestados el 45% elegiria un destino de
sol y playa, el 12% destino de montafia, el 9,27% destino de areas protegidas y reserva

amazonica, el 8% un destino amazonico (Ministerio de Turismo, 2020).

Los datos antes mencionados muestran la preferencia de los destinos amazénicos
por parte de los turistas nacionales siendo una gran oportunidad para el canton Yantzaza
ya que es uno de los nueve cantones que conforma la provincia de Zamora Chinchipe,
conocido por propios y extrafios como “El valle de las Luciérnagas”. Este canton se
encuentra constituido por tres parroquias, una urbana que lleva el mismo nombre y dos

rurales que son: Chicafia y Los Encuentros.
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En este cantdn la actividad econdmica se basa en varios aspectos como son: la
agricultura, ganaderia, comercio y en la actualidad la actividad que ha tenido aceptacion
y acogida es el turismo, ya que moradores de la localidad se han arriesgado a invertir y
llevar a cabo sus proyectos como son: hoteles, hostales, transporte turistico, agencia de
viajesy en la parte rural los paradores turisticos, logrando de esta manera tener una planta
turistica debidamente constituida para poder satisfacer las necesidades de los turistas que
dia a dia visitan este cantdn. Este lugar también cuenta con una gran diversidad de
atractivos tanto culturales como naturales, es una tierra pluricultural porque se encuentra
asentadas las etnias shuar, Saraguro, afro ecuatoriano y en su mayoria mestizo, que hacen

de esta tierra llena de tradiciones Unicas.

La fotografia constituye un recurso importante para dar a conocer los atractivos
turisticos existentes en un pais, region, localidad, “la fotografia turistica es aquella que
busca persuadir e invitar al cliente a que compre, desee y haga lo imposible por tener el
producto o servicio que ven en una imagen. La fotografia publicitaria es una de las
actividades mas importantes dentro del ramo fotogréfico, pues a partir de esta se genera

el deseo de compra en el consumidor final”. (Lara, 2018).

Luego de un analisis profundo se ha podido observar que el cantén Yantzaza
cuenta con un gran potencial turistico, pero la falta de iniciativa y gestiones por parte de
autoridades o personas que se interesen en dar realce a este lugar, ha hecho que no sea
reconocido y que los atractivos del lugar no tengan el interés y la importancia que se

merecen.

3.1. Problema

La poca promocidn turistica y deficiente calidad grafica del cantdn Yantzaza de la
provincia de Zamora Chinchipe provoca desinterés por parte de los turistas por visitar los

atractivos del canton en el periodo abril — septiembre 2022.
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4, Tema

Implementacion de material grafico para promocionar los atractivos turisticos del

canton Yantzaza, provincia de Zamora Chinchipe, en el periodo abril-septiembre 2022.
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Lineas y sublineas de investigacion

Linea de investigacion

El presente proyecto se encuentra ubicado dentro de la linea de Biodiversidad,

patrimonio cultural, natural y gastronémico.

Sub-linea de investigacion

Es el aprovechamiento de recursos, ya sé que propone mostrar los atractivos
naturales y culturales del cantdn Yantzaza usando material grafico que lo represente.
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5. Justificacion

El presente proyecto se encuentra ubicado dentro de la linea de Biodiversidad,
patrimonio cultural, natural y gastronomico y la sub-linea de aprovechamiento de
recursos, ya se propone mostrar los atractivos naturales y culturales del cantén Yantzaza

usando material grafico que lo represente.

La investigacion planteada constituye un requisito indispensable para obtener el
titulo profesional de Tecnologo en Disefio Grafico en el ISTS, por lo cual es fundamental

su elaboracion y exposicion.

A nivel profesional la carrera de Disefio Grafico se justifica, pues no se centra
solamente en la elaboracion de material grafico, sino que comprende areas como: creacion
de marcas, editorial, ilustracion, fotografia entre otras, siendo justamente la creacion de
material grafico un espacio a través del cual se puede dar a conocer de manera visual los

recursos turisticos valiosos que posee un pais, una regién o una ciudad.

Al ser el turismo una fuente importante de divisas econémicas para el pais, el
aportar con material grafico como un medio que contenga imagenes, informacién turistica
permitira un mayor conocimiento del destino para el cual se cred este tipo de recurso,
generando afluencia de visitantes e ingresos econdmicos para la localidad lo cual mejora

el nivel de vida de sus habitantes.

A nivel econémico el proyecto aportara al turismo no es solamente una fuente de
empleo, riqueza o de generacion de divisas para el Estado; sino que también es una
actividad sustentable y sostenible de manera especial para las comunidades indigenas
quienes se benefician con los turistas que visitan y conocen mas de sus costumbres y
tradiciones ya que los emprendedores y habitantes del canton tendran la oportunidad de
exponer sus artesanias y emprendimientos desarrollados por los habitantes generando

fuentes de trabajo.

En el ambito comunicacional o publicitario, las promociones turisticas con la

intervencion del disefio son fundamentales para dar a conocer el patrimonio cultural,
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natural, asi como los servicios que oferta un destino, en este caso, los atractivos que el

canton Yantzaza tiene para mostrar al pais y al mundo.
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6. Objetivos

6.1. Objetivo General.

Crear material grafico mediante la utilizacion de técnicas y herramientas de

disefio  para la promocion turistica del canton Yantzaza en el periodo abril —

septiembre 2022.

6.2. Objetivos Especificos

Investigar acerca de los atractivos turisticos del Canton Yantzaza mediante la
recopilacion de informacién bibliografica para determinar los lugares con mayor
potencial turistico para sustento del marco tedrico.

Aplicar técnicas de investigacion mediante encuestas y entrevistas a las
autoridades del Canton Yantzaza para determinar los atractivos turisticos mas
destacados del canton Yantzaza.

Disefiar material grafico aplicando la fotografia, edicion y editorial para la
obtenciéon de que nos permitan mostrar los atractivos turisticos del Canton
Yantzaza.

Socializar y dar a conocer mediante material grafico a las autoridades del Canton
Yantzaza para dar a conocer los resultados del proyecto de investigacion y

entregarla a la unidad de turismo para su respectiva promocion.
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7. Marco Teorico

7.1. Marco institucional

INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGICO SUDAMERICANO

Figura 1

Marca del ISTS

Q_
E

INSTITUTO TECNOLOGICO

SUDAMERICANO

Hacewos sente de talento!

Nota: Marca ISTS, ISTS (2022)

7.1.1. RESENA HISTORICA

El Sefior Manuel Alfonso Manitio Conumba crea el Instituto Técnico Superior
Particular Sudamericano para la formacion de TECNICOS, por lo que se hace el tramite
respectivo en el Ministerio de Educacién y Cultura, el cual con fecha 4 de junio de 1996
autoriza, con resolucion Nro. 2403, la CREACION y el FUNCIONAMIENTO de este
Instituto Superior, con las especialidades del ciclo post bachillerato de: Contabilidad

Bancaria, Administracion de Empresas y Analisis de Sistemas.
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Posteriormente, con resolucion Nro. 4624 del 28 de noviembre de 1997, el Ministerio de
Educacion y Cultura autoriza el funcionamiento del ciclo post bachillerato, en las
especialidades de: Secretariado Ejecutivo Trilinglie y Administracion Bancaria. Con
resolucion Nro. 971 del 21 de septiembre de 1999, resuelve el Ministerio de Educacion y
Cultura elevar a la categoria de INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
PARTICULAR SUDAMERICANO, con las especialidades de: Administracion
Empresarial, Secretariado Ejecutivo Trilinglie, Finanzas y Banca, y Sistemas de

Automatizacion.

Con oficio circular nro. 002-DNPE-A del 3 de junio de 2000, la Direccion Provincial
de Educacion de Loja hace conocer la nueva Ley de Educacion Superior, publicada en el
Registro Oficial Nro. 77 del mes de junio de 2000, en el cual dispone que los Institutos
Superiores Técnicos y Tecnoldgicos, que dependen del Ministerio de Educacion y
Cultura, forman parte directamente del “Sistema Nacional de Educacion Superior”
conforme lo determina en los articulos 23 y 24. Por lo tanto, en el mes de noviembre de
2000, el Instituto Tecnoldgico Sudamericano de la ciudad de Loja pasa a formar parte del
Consejo Nacional De Educacién Superior CONESUP, con registro institucional Nro. 11-
009 del 29 de noviembre de 2000.

A medida que avanza la demanda educativa el Instituto propone nuevas tecnologias,
es asi que de acuerdo con el Nro. 160 del 17 de noviembre de 2003, la Direccion Ejecutiva
del CONESUP otorga licencia de funcionamiento en la carrera de: Disefio Gréafico y

Publicidad, para que conceda titulos de técnico superior.

Con acuerdo ministerial Nro. 351 del 23 de noviembre de 2006, el CONESUP acuerda
otorgar licencia de funcionamiento para las tecnologias en las carreras de: Gastronomia,

Gestién Ambiental Electronica y Administracién Turistica.
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En circunstancias de que en el afio 2008 asume la direccion de la academia en el pais
el CES (Consejo de Educacion Superior), la SENESCYT (Secretaria Nacional de
Educacion Superior Ciencia y Tecnologia) y el CEAACES (Consejo de Evaluacion,
Acreditacion y Aseguramiento de la Calidad de la Educacion Superior), el Tecnoldgico
Sudamericano se une al planteamiento de la transformacion de la educacion superior
tecnologica con miras a contribuir con los objetivos y metas planteadas en el Plan
Nacional del Buen Vivir 2013-2017, para el consecuente cambio de la matriz productiva
gue nos conduzca a ser un pais con un modelo de gestién y de emprendimiento ejemplo

de la region.

Esta transformacion inicia su trabajo en el registro de carreras, metas que luego de
grandes jornadas y del esfuerzo de todos los miembros de la familia sudamericana se
consigue mediante Resolucion RPC-SO-11-Nro0.110-2014 con fecha 26 de marzo del
2015. Con dicha resolucion, las ocho carreras que en aquel entonces ofertaba el
Tecnoldgico Sudamericano demuestran pertinencia para la proyeccion laboral de sus

futuros profesionales.

En el afio 2014 el CEAACES ejecuta los procesos de evaluacion con fines de
acreditacion a los institutos tecnoldgicos publicos y particulares del Ecuador; para el
Tecnoldgico Sudamericano, este ha sido uno de los momentos mas importantes de su vida
institucional en el cual debid rendir cuentas de su gestion. De esto resulta que la institucién
acredita con una calificacion del 91% de eficiencia segun resolucion del CES y

CEAACES, logrando estar entre las instituciones mejor puntuadas del Ecuador.

Actualmente, ya para el afio 2022 el Tecnoldgico Sudamericano ha dado grandes
pasos, considerando inclusive el esfuerzo redoblado ejecutado durante cerca de dos afios

de pandemia sanitaria mundial generada por la Covid 19; los progresos se concluyen en:
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10 carreras de modalidad presencial
7 carreras de modalidad online

2 carreras de modalidad semipresencial

D N N NI N

1 centro de idiomas CIS, este Gltimo proyectado a la ensefianza — aprendizaje de

varios idiomas partiendo por el inglés. Actualmente Cambridge es la entidad

externa que avala la calidad académica del centro.

v Proyecto presentado ante el CES para la transformacion a Instituto Superior
Universitario

v Proyecto integral para la construccién del campus educativo en Loja — Sector
Moraspamba.

v Proyecto de creacion de la Sede del Instituto Superior Tecnolégico Sudamericano
en la ciudad de Machala

v Progreso hacia la transformacion integral digital en todos los procesos

académicos, financieros y de procesos.

Nuestros estudiantes provienen especialmente del cantén Loja asi como de la
provincia; sin embargo, hay una importante poblacion estudiantil que proviene de otras
provincias como El Oro, Zamora Chinchipe, Azuay e incluso de la Region Insular

Galépagos.

La formacion de seres humanos y profesionales enfocados a laborar en el sector
publico como privado en la generacion de ideas y solucién de conflictos es una valiosa
premisa, empero, el mayor de los restos es motivar a los profesionales de tercer nivel
superior tecnologico para que pasen a ser parte del grupo de emprendedores;
entendiéndose que esta actividad dinamiza en todo orden al sistema productivo,

economico, laboral y por ende social de una ciudad o pais.



24

La misidn, vision y valores constituyen su carta de presentacion y su plan estratégico
su brajula para caminar hacia un futuro prometedor en el cual los principios de calidad y

pertinencia tengan su asidero.

7.1.2. MODELO EDUCATIVO

A través del modelo curricular, el modelo pedagogico y el modelo didactico se
fundamenta la formacion tecnoldgica, profesional y humana que es responsabilidad y
objetivo principal de la institucién; cada uno de los modelos enfatiza en los objetivos y
perfiles de salida estipulados para cada carrera, puesto que el fin mismo de la educacion
tecnologica que brinda el Instituto Sudamericano es el de generar produccion de mano de
obra calificada que permita el crecimiento laboral y econdmico de la region sur del pais

de forma prioritaria.

Figura 2

Figura del Modelo Educativo ISTS
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Nota: Modelo Educativo ISTS, ISTS (2022)
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El modelo en conjunto esta sustentado en la Teoria del Constructivismo; el
constructivismo percibe el aprendizaje como actividad personal enmarcada en contextos
funcionales, significativos y auténticos. Todas estas ideas han sido tomadas de matices
diferentes, se pueden destacar dos de los autores mas importantes que han aportado mas
al constructivismo: Jean Piaget con el Constructivismo Psicolégico y Lev Vygotsky con

el Constructivismo Social.

El modelo curricular basado en competencias pretende enfocar los problemas que
abordaran los profesionales como eje para el disefio. Se caracteriza por: utilizar recursos
que simulan la vida real, ofrecer una gran variedad de recursos para que los estudiantes
analicen y resuelvan problemas, enfatizar el trabajo cooperativo apoyado por un tutor y

abordar de manera integral un problema cada vez.

Ing. Ana Marcela Cordero, Mgs.

RECTORA ISTS
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7.2. Marco Conceptual

Capitulo 1

7.2.1. Antecedentes Histéricos de Yantzaza

Es el cuarto canton en el orden de creacion dentro de la provincia de Zamora
Chinchipe su nombre es de origen shuar, compuesto de dos términos o palabras del idioma
de esta raza.

YANTSA = Luciérnaga.

ENTSA = Quebrada o rio de las luciérnagas

Hoy en la actualidad es conocido por sus hijos como el valle de las Luciérnaga su
nombre se ha castellanizado, suprimiéndose la vocal y consonantes terminoldgicas ENT
para sustituirlas por la Z en vez de S, lo cual nos daria el siguiente resultado del nombre,
quedando de la siguiente manera: YANTZAZA. Esta ubicada a 78° 45” 32’ de Longitud
Oeste y 3°4’ 42° de Latitud Sur y a 81 Imsnm.

Yantzaza cuenta también con atractivos como los circuitos Guayacanes y Don
Viche, en Chicafia; el ranario de Nankais, en los Encuentros; mas de 20 cascadas en las
que se puede practicar deportes de aventura como rappel; cuevas como la de Guayacanes
y la del Oso, en donde es posible observar murciélagos, restos fosiles y la formacion de
estalactitas y estalagmitas. El Balneario La Oruga, el Malecén de la quebrada de Yantzaza
y el pintoresco Parque Central con arbustos nativos, son, en la parte urbana, también

puntos de atraccion recomendados.
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7.2.2. Atractivos Turisticos del canton Yantzaza

7.2.2.1. Atractivos turisticos de la parroquia Yantzaza.

7.2.2.1.1. Balneario turistico La Oruga. Esta obra fue inaugurada el 9 de
febrero de 2018, ubicada junto a la perimetral o via lateral de paso en el barrio San
Antonio, en donde se aprovecha las refrescantes aguas de la quebrada Yantzaza para
ofrecer a propios y visitantes, la oportunidad de darse un chapuzén en sus pozas, ya que
se retiene su caudal mediante diques. Adicionalmente existe un puente peatonal de 3
metros de altura, para desde ahi botarse al agua. Este es un lugar propicio para realizar
actividades como natacion, parrilladas, deportes, entre otras; es decir, un espacio para
disfrutar entre familia y amigos. Actualmente esta en construccion su segunda etapa, que
comprendera estacionamiento, piletas, locales comerciales, mirador desde la terraza, entre

otras adecuaciones.

7.2.2.1.2. Piscina natural Kury Muyu o “Semilla de Oro”. ES un
emprendimiento familiar que consta de una piscina construida a base de troncos de madera
del sector, cuya agua es captada desde las vertientes que nacen de la parte alta de la
montafia. Ademas, puede degustar de la gastronomia como: gallina criolla, tilapia en
varias presentaciones, encebollado, entre otras comidas y bebidas tradicionales del pueblo
Quichwa — Saraguro. La atencion es de viernes a domingo. Posteriormente se prevé
implementar un area de camping, cabalgata, entre otras actividades. Puede comunicarse
con el sefior Angel Guaman al celular: 0992481681. Esta localizado en el barrio San
Sebastian, desvio a la derecha a 600 metros de la via. A medio camino esté el parqueadero,

desde ahi debe continuar por camino que sus propietarios han adecuado.

7.2.2.1.3. Balneario El Encanto. Es un lugar que aprovecha las aguas de la

quebrada que baja de la parte alta del barrio San Sebastian, mediante un dique de piedra
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se le ha dado forma de poza para el disfrute de propios y visitantes. Su atencién es los
fines de semana, ofreciendo gastronomia, bebidas, cancha de ecuavdley y un parqueadero.
Coordinacion de Turismo Su propietario Victor Bautista los espero para atenderlos en el
barrio La Dolorosa, via a San Sebastian, perteneciente a la parroquia urbana Yantzaza.

7.2.2.1.4. Puerto Fluvial o “Parque al Puerto”. Construido el 1 de junio del
2012 en el barrio Central, en la interseccion de las calles Rio Amazonas y Armando Arias,
junto al rio Zamora, en honor a los primeros habitantes que llegaron a este majestuoso
valle por via fluvial, ya que este lugar fue el punto de encuentro de entrada y salida de
esta poblacion. Desde aqui se puede apreciar la ribera del rio Zamora, tomar fotografias
y pasar un agradable momento observando la naturaleza, y degustar las picas y bebidas
refrescantes en el Bar en la parte baja.

7.2.2.1.5. Malecon de Yantzaza. Fue construido en diciembre del 2015,
considerado un gran atractivo, sobre todo en las noches, por sus cascadas artificiales de la
guebrada Yantzaza iluminadas de colores, pinturas, y demas complementos como: area
de juegos infantiles, gastronomia y artesanias. Ademas, donde se puede desarrollar
eventos socio-culturales, turisticos y gastronémicos. Se ubica junto a la rivera de la
quebrada Yantzaza. En este espacio también se ofrece gastronomia todos los dias por parte
de los expendedores de comidas preparadas o llamados “Agachaditos”, ofertando sabores
de la costa, sierra y Amazonia. Direccion: barrio Central, avenida Ivan Riofrio, entre las

calles Martin Ayuy y Zamora.

7.2.2.2. Chicana.

72221 Circuito Los Guayacanes El circuito Guayacanes. Se encuentra
ubicado en el sector el Salado, parroquia Chicafia, canton Yantzaza, cuyo recorrido es de

1.100 metros, de los cuales 300 metros esta senderizado con madera plastica y gravilla.
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Su nombre se debe a la presencia de este arbusto que, cuando florece, hace mucho mas
atractivo este circuito. Para llegar hasta aqui, se traslada desde el centro de la ciudad de
Yantzaza en vehiculo particular en un tiempo de 35 minutos. Son 13 los atractivos que

podemos encontrar en este circuito:

72222 Centro de Interpretacion. Es el primer punto de partida hacia los
atractivos existentes de este circuito, donde encontrara informacion acerca del lugar,

ademas de proveerse de alimentacion y bebidas.

7.2.2.2.3 Cascada La Luna. Coordinacion de Turismo Se encuentra ubicada
en un area municipal, donde usted podra darse un relajante bafio, fotografiarse y observar
la naturaleza. Su altura es de 35 metros aproximadamente. Cuentan los vecinos que, en
noches de luna llena, sale la Diosa de este lugar, una mujer muy hermosa y encantadora
que, inconscientemente, llena de alegria y cautiva a sus habitantes y a quienes visitan este

lugar. En esta cascada se puede realizar rapel o descenso en caida libre.

72224 Piscina natural. Se encuentra a 110 metros de la cascada La Luna.

Es un sitio ideal para darse un refrescante barfio, fotografiarse y observar la naturaleza.

7.2.2.25 Ducha Natural. Esta ubicada a 40 metros de la piscina natural. Es
una zona ideal para bafarse y relajarse en sus cristalinas aguas que bajan a una altura de

16 metros en forma chorro de ducha.

7.2.2.2.6 Cascada La Corazonada. Esta a 100 metros de la ducha natural.
Este atractivo al momento no tiene acceso, solo se puede fotografiar. El nombre se debe
a la forma de corazon que hace la laguna de la cascada, y tiene una altura aproximada de

15 metros.
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7.2.2.2.7 Cascada El Tobogan. La separa 60 metros de la cascada La
Corazonada. Esta cascada se encuentra en la finca del Sefior Manuel Puglla. EI nombre
de Tobogéan es por la forma de la caida que hace que se vea como un Tobogan que hay en
las piscinas. Esta cascada tiene una altura aproximada de 13 metros. Aqui puede darse un

bafio en sus frias y cristalinas aguas, asi como practicar canoping o rappel.

7.2.2.2.8 Los Balcones. Esta a continuacién de la cascada ElI Tobogén,
donde podra acampar del agua o descansar. Las protuberancias o largos picos de las rocas
o0 piedras en lo alto de la montafia, forman los balcones, desde donde se puede admirar la

flora y fauna del sitio.

7.2.2.29 Las Vertientes de Agua. Se encuentran junto a los balcones. Este
atractivo natural es Unico en este circuito, pues de las entrafias de las rocas de la montafia
emergen estas nacientes de agua completamente cristalinas, donde propios y visitantes
pueden hidratarse e incluso darse un bafio para continuar Coordinacion de Turismo con
su recorrido. Son varios los manantiales de agua que se encuentran ahi a diferentes

distancias en el trayecto.

7.2.2.2.10 Cueva del Duende. Se encuentra luego de las vertientes de agua,
en la parte superior del sendero. Para acceder a ella hay que subir las gradas formadas
naturalmente, su profundidad es de 12 metros y su altura es de 80 centimetros, en cuyo
interior encontramos estalactitas. Los comuneros cuentan que aqui es donde llega a

descansar el duende.

7.2.2.2.11 Cueva Guayacanes. Luego de la cueva del Duende, nos
encontramos con la cueva Guayacanes. En este lugar podemos ingresar a las entrafas de
la tierra en una longitud de 35 metros aproximadamente y 2.8 metros de altura (altura

variable), que consta de entrada y salida. Aqui puede encontrar las estalactitas y
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estalagmitas (formaciones en cuevas calizas por dep6sitos de carbonato y precipitacion

de minerales disueltos en agua), murciélagos, restos fésiles y otras formas de vida.

7.2.2.2.12 Marco Natural de Fotos. Se trata de un marco natural de piedra,

propicio para para fotografiarse y llevarse un gran recuerdo de este majestuoso lugar.

7.2.2.2.13 Cabafia Los Guayacanes. Es un espacio privado donde podra
descansar, hidratarse y alimentarse con la gastronomia como: caldo y estofado de gallina
criolla, chuleta y tilapia frita. Ademas, puede realizar parrilladas, y si gusta, hasta bailar

con la masica que ahi le ofrecen.

7.2.2.2.14 Cascada La Chismosa. Se encuentra a unos 50 metros de la cabafa
Los Guayacanes. Su nombre se debe al ruido que genera al caer sus aguas por los
descansos en forma de gradas, cuyo sonido se intensifica en cada caida. Su altura

aproximada es de 7 metros.

7.2.2.2.15 Ruta La Misteriosa. La ruta La Misteriosa se encuentra ubicada en
el sector El Salado de la parroquia Chicafa, a 35 minutos de la ciudad de Yantzaza. Para
Ilegar a esta ruta hay que ir pagando una carrera en taxi 0 camioneta, cuyo costo estimado
es de 8 dolares. Senderos, cascadas, floray fauna, escarpe de falla, entre otras maravillas

se puede encontrar en esta ruta.

7.2.2.2.16 Cascada La Misteriosa o Grufiona. Esta imponente cascada lleva
el nombre de Misteriosa, debido a su leyenda que data de hace muchos afios. Se dice que
un dia salié un grupo personas de la nacionalidad shuar a pescar con barbasco, cuando
comenzaron a recoger los pescados, de repente, sin estar en invierno, de forma repentina
se les vino una crecentada sobre ellos, de la cual se salvaron de milagro. La Cascada se
encuentra en la Finca del Sefior Floro Alvarez. Tiene una altura de 30m. Ademas, es

conocida por el shuar como un sitio religioso, aqui ellos realizaban el bautizo a la mujer
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shuar. En esta cascada usted puede darse un relajante bafio y por supuesto, admirar la

vegetacion que rodea este atractivo natural.

7.2.2.2.17 Cascada El Escondite. Luego de la cascada la Misteriosa se
encuentra la cascada El Escondite, llamada asi por estar oculta entre dos formaciones
geoldgicas o pefias. Tiene una altura aproximada de 20 metros, ideal para refrescarse en

sus aguas Yy continuar con el trayecto.

7.2.2.2.18 Cascada Bafio del Hombre Shuar. Este atractivo se encuentra
dentro de la ruta La Misteriosa, cuya altura aproximada es de 15 metros. Su nombre se
debe a que antiguamente la nacionalidad shuar utilizaba esta cascada para hacer rituales a
los hombres shuar. Esta compuesta por dos cascadas, la méas grande se la puede observar
a simple vista, mientras que la otra estd dentro de dos rocas enormes que forman un
triangulo, donde ademas se forma una posa de agua de unos 2 metros de profundidad
aproximadamente. La ruta La Misteriosa tiene una longitud de 1 kildmetro de recorrido
aproximadamente, donde podra estar todo el tiempo en contacto con la naturaleza.

7.2.2.2.19 Balneario La Unién de Chicafia. Aprovechando las cristalinas
aguas de la quebrada La Union, los moradores de este sector, con apoyo de los gobiernos
locales, ha adecuado este balneario para uso de propios y visitantes. Coordinacién de
Turismo Es un lugar compuesto por una poza principal y varias adicionales a lo largo de
la quebrada, misma que es aprovechada para refrescarse. Adicionalmente puede practicar
deportes como el ecuavoley, o deportes extremos como el canopy en tarabita. Conocida
también por contar con un cabo sujetado a un arbusto de guaba de bejuco, desde donde se
impulsan hasta caer en medio de la poza de agua. Su gastronomia, la cultura y tradicion
de sus habitantes, ofrecen una experiencia Unica. Se encuentra a 24 km de la ciudad de

Yantzaza; es decir, a 30 minutos en vehiculo particular.

7.2.2.2.20 Balneario Tres Quebradas. Para los amantes de disfrutar junto a

la naturaleza, se encuentra el balneario Tres Quebradas, Ilamado asi por la unién de tres
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afluentes, ubicado en el barrio el Plateado, parroquia Chicafia. Aqui puede encontrar
alrededor de 7 pozas naturales, gastronomia o puede usted realizar su propia parrillada.
Este atractivo esta ubicado a 22.8 km de la ciudad de Yantzaza, en vehiculo particular a
25 minutos aproximadamente, por una via asfaltada que pasa por Chicafia y San Vicente
de Caney, para luego dirigirse en la Y a la izquierda por una via de segundo orden que le

lleva al lugar. Puede contactarse con el sefior Salvador Sarango al celular: 0967556061.

7.2.2.2.21 Circuito Rumi Yaku. Este atractivo natural se encuentra en el
sector Chorro Blanco, entre Chicafia y San Vicente de Caney, en la finca del sefior Milton
Romero, a 19 km de la ciudad de Yantzaza. Estd compuesto por varias cinco pozas
naturales de agua, y lo mas llamativo, es un tobogan de piedra por donde atraviesa el agua
y en el que se puede bajar hasta caer a una poza de agua. Son alrededor de 20 minutos de

recorrido todo lo que es el circuito.

7.2.2.2.22 Turismo Comunitario San Vicente de Caney. San Vicente de
Caney es una comunidad agricola, ganadera, turistica e intercultural, ubicada a 20 km de
la ciudad de Yantzaza. Aqui conviven los Mestizos, Shuar y Quichwa-Saraguros, en
mayor numero. Desde el 2017 vienen desarrollando el Turismo Comunitario, ofreciendo
paquetes turisticos que incluyen experiencias como: visitar emprendimientos de
artesanias, tejidos y telares, moliendas, balcones y jardines floridos, cabalgatas, danza,
rituales, gastronomia (Pinchi micuna o comida Coordinacion de Turismo comunitaria),
recorridos a cuevas y cascadas, hospedaje. Una persona se encarga de liderar el tema

turistico en la comunidad.

7.2.2.3. Los Encuentros.

7.2.2.3.1. Cascada Reina del Cisne. Se encuentra en el barrio Mercadilloa 7
km desde el barrio Muchime, en la margen izquierda de la via que conduce al barrio Reina
de El Cisne. Desde la entrada a la cascada se debe caminar unos diez minutos. Su principal
caracteristica es la altura de aproximadamente 65 metros, probablemente la mas alta del

canton. Ademas, se puede ingresar hasta media altura de la cascada, por una grieta
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formada, desde donde se puede observar la caida de agua, misma que baja desde una
escarpa de falla 0 meseta. Para llegar a ella, se recorre desde el centro de Yantzaza,
tomando la troncal amazonica hasta Muchime, luego por una via de segundo orden hacia
la izquierda hasta la parte alta de Mercadillo, en un tiempo estimado de 40 minutos en

vehiculo.

7.2.2.3.2. Cascada Yurac Yaku. La cascada Yurac Yaku o “Agua cristalina”,
se encuentra en el barrio EI Padmi, en la margen izquierda, a 15 minutos en vehiculo
particular desde la troncal Amazoénica, cuyo ingreso estd a la entrada al Padmi. Se
compone de 2 cascadas a las cuales se puede tener acceso, pero hay tener precaucion para
acceder a la segunda, ya que las piedras por donde se escalan, en ocasiones suelen ser

resbaladizas.

7.2.2.3.3. Centro de Interpretacién Cultural Shuar de Nankais. Con el
propdsito de fortalecer las costumbres y tradiciones de los pueblos y nacionalidades, en
el 2018 inicio la construccidn de la primera etapa de este espacio de intercambio cultural.
El 27 de marzo de 2021, se entreg0 esta obra oficialmente a la comunidad, para que sean
ellos quienes le den funcionalidad a través de la realizacion de ferias, donde se expondra
artesanias, danza, gastronomia tipica, chamanismo, juegos tradicionales, entre otras
actividades socio-culturales. Esta infraestructura se compone de tres cabafias, la mas
grande comprende cocina y comedor; la segunda, un espacio de exposicion de artesanias
y chamanismo; mientras que la tercera, se compone de dos baterias sanitarias, de mujeres
y varones. (CHUQUIMARCA, 2022)
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Capitulo 2

7.2.3. ¢Qué es el turismo?

Segiin La Organizacion Mundial del Turismo (2008), “El turismo es un fenémeno
social, cultural y econémico relacionado con el movimiento de las personas a lugares que
se encuentran fuera de su lugar de residencia habitual por motivos personales o de

negocios/profesionales”

Algunos autores coinciden con esa definicion como es el caso de Graciela Ripoll,

que en su libro Turismo Popular redacto lo siguiente:

Turismo es todo desplazamiento temporal determinado por causas ajenas al
lucro: el conjunto de bienes, servicios y organizacion que en cada nacién determinan y
hacen posibles esos desplazamientos, y las relaciones y hechos que entre estos y los

viajeros tienen lugar. (Guzman, 2012)

7.2.4. ¢Qué es la Fotografia?

La fotografia es el procedimiento y arte que permite fijar y reproducir, a través de
reacciones quimicas y en superficies preparadas para ello, las imagenes que se recogen en
el fondo de una camara oscura.

El principio de la cdmara oscura consiste en proyectar la imagen que es captada
por un pequefio agujero sobre la superficie. De esta manera, el tamafio de la imagen resulta
reducido y puede aumentar su nitidez. El almacenamiento de la imagen obtenida puede
realizarse en una pelicula sensible o en sensores CCD y CMOS o memorias digitales (en

el caso de la denominada fotografia digital). (Gardey, 2021)
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7.2.4.1. Tipos de Fotografia. EI ser humano siempre ha querido controlar el
tiempo y, probablemente en ese afan, inventé una forma de grabar luces y sombras. En
ese ejercicio se fueron descubriendo distintos tipos de fotografia en los que varian las
temaéticas o la intencionalidad.

Por ello, en esta nota, te contaremos los tipos de fotografias mas importantes y los
fotografos mas populares en cada categoria. También, te diremos las caracteristicas

fundamentales de cada estilo fotografico para que puedas replicar.

Podemos hablar de distintos tipos de fotografia dependiendo de su contexto:

7.24.1.1 Fotografia Turistica. La fotografia turistica creada para la venta o
comercializacion de un destino y difundida a través de diversos medios constituye el
primer punto de union entre los destinos y los potenciales turistas que se motivan o se
sientan atraidos por el valor imaginativo producido por la fotografia o imagen turistica
proyectada.

A lahora de viajar a un destino, el viajero necesita hacerse una composicion visual
de la vivencia; de los lugares a visitar, los principales atractivos y, por supuesto, de la
gastronomia que probard. Y a la vuelta del viaje la huella de la experiencia se vera
reflejada en las fotografias realizadas, que volveran a ser compartidas y comentadas.
(Larrea, 2020)

7.24.1.2 Fotografia publicitaria. La que alimenta la publicidad o el
marketing, o sea, la promocion de bienes y servicios de consumo. Usualmente se la

interviene digitalmente y se le hacen “correcciones” para hacerla mas seductora.

7.24.1.3 Fotografia de modas. Se toma en desfiles y eventos de moda, para
mostrar prendas de vestir, peinados, maquillaje, etc. Va de la mano con la publicitaria,

pero no suele hacérsele intervenciones digitales.

7.24.1.4 Fotografia documental. Llamada también historica o
periodistica, pues se hace con fines informativos, de reportaje, de valor historico o de

denuncia.
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7.24.15 Fotografia paisajistica. Se toma para reproducir la belleza natural
de un paisaje, ya sea una tomas aérea, terrestre o submarina. Suelen ser abiertas y de

mucho color.

7.2.4.1.6 Fotografia cientifica. Se toma a través de telescopios,
microscopios y otras herramientas cientificas, con el fin de mostrar lo que comunmente

no se puede a simple vista.

7.24.1.7 Fotografia artistica. La que se toma con propdsitos estéticos o

experimentales, como montajes, composiciones, etc.

7.24.1.8 Fotografia de retrato. Equivalente a la pintura de retratos de
épocas pasadas, tiene el propdsito de mostrar a alguien querido, o célebre, o hermoso, en

algin momento determinado de su vida. (Uriarte., 2020)

7.2.5. Reglas de Composicion

7.25.1. Regla de tercios. Esta es una de las reglas mas importantes. Se
refiere a 2 lineas horizontales y a 3 lineas verticales invisibles que se intersectan entre si
y que dividen el cuerpo del encuadre; los puntos donde se conectan estas lineas se le
conocen como “puntos fuertes” y es en donde podemos colocar nuestros objetos para
hacer las fotografias mas interesantes. Es importante que sepas que de estas lineas se

deriva la proporcién aurea.

7.2.5.2. Punto de fuga. Nos ayuda a darle mayor profundidad a nuestra
imagen, por consiguiente, tendremos como resultado una fotografia dinamica e
interesante. Las lineas ayudan a dirigir la mirada del espectador. Las lineas horizontales,
verticales y diagonales son elementos compositivos que aportan significado a las

iméagenes.
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7.2.5.3. Ley del horizonte. Nos ayuda a dividir en partes la composicion
dentro del encuadre. Recuerda que mantener mayor peso visual a una parte definida atrae
la atencion y le da contexto al resto de la imagen. La clave esta en no dejar que la linea de
horizonte esté en el centro a no ser que lo que estés fotografiando sea una simetria. Esta
regla no sélo nos funciona para paisaje, puede aplicarse a cualquiera en que se destacan

dos espacios diferenciados.

7.254. Rellena el encuadre. jAcércate! No tengas miedo de acercarte.
Colocar la totalidad del elemento en el encuadre hace a la imagen muy interesante y
atrevida, ademas, destaca los detalles del objeto o persona. Depende de lo que quieras
comunicar, esta regla te ayuda a eliminar distracciones y a centrar tu atencion en “algo”

determinado. (Leibovitz, 2018)

7.2.55. Simetria/ Asimetria. Se trata de jugar con los elementos que sean
equitativos en toda tu imagen, es decir, se muestran los mismos elementos de forma

regular, ya sean reflejos, paisajes, etc.

Lo asimétrico es lo opuesto, es cargar elementos de un lado o de otro mayormente.
Es comuUn que este equilibrio se dé en forma de letras o figuras, la S, la L, la C o la forma
triangular son las mas utilizadas.

Como pudiste ver, puedes jugar con mil formas para lograr las fotos que siempre
has querido. Se trata siempre de probar los diversos resultados, y ver cuél es el que mas
te gusta. Recuerden que la préctica hace al maestro, asi que no se limiten a jugar con la
fotografia. En las préximas entradas, seguiremos dandoles consejos que les ayudaran a
mejorar sus técnicas y si aplican estas reglas compositivas, haran fotografias mas

interesantes.

7.2.6. Técnicas Fotograficas

La fotografia se define como el “arte, habilidad y ciencia de producir imagenes

permanentes de objetos sobre superficies fotosensibles”
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Segun el Diccionario Artlex art. Asi, la fotografia no sélo es una técnica, pues
también requiere habilidad para tomar las mejores impresiones de la realidad a través
de la luz.

Muchos buscan utilizarla para retratar su dia a dia, como testigo de sus hazafias;
otros la utilizan para capturar momentos increibles de la naturaleza y otros buscan el
reconocimiento de su trabajo a través del arte de la fotografia. Sin embargo, lejos de la

fotografia tradicional, también existen técnicas que le dan a esas fotos mucha mas fuerza.

7.2.6.1. Light painting. El light painting es una técnica fotografica con
exposiciones largas de luz. Se puede realizar si pintas en el aire con tu mano para que la
fotografia capte las ondas de luz. Realizar light painting es muy sencillo, lo primero que
debes hacer es configurar el ISO de la cdmara: I1SO 100 sera adecuado. El diafragma
también debe cambiar, debe ser por lo menos de /8 pero puedes abrirlo y cerrarlo hasta
que el efecto se vea con claridad. El enfoque de la cdmara debe ser manual para que
cuando dispares se vea lo que deseas y no enfoque otra cosa.

Utiliza una velocidad de disparo lenta, de entre 10 a 30 segundos, y si tu camara
tiene la opcion, usa un disparo de retardo o disparador a distancia para captar bien la
imagen y dibuja con luz mientras la camara exponga la fotografia.

7.2.6.2. Bodegones. Un bodegon representa materia inanimada en un
pequefio grupo de objetos. El fotografo puede realizar la composicion que guste, retratarla
con la cAmara y practicar varias veces hasta obtener una gran toma. Para que un bodegon
sea exitoso se requiere buen uso de la iluminacidn y generar una composicion equilibrada,
pues tu mismo harés y tomaras las imagenes. Tienes que elegir el fondo de tu fotografia,

el angulo en el que la tomaras y la iluminacidn correcta, ya sea natural o artificial.

7.2.6.3. Rastros de luz. Las fotos con rastros de luz dejan ver al objeto del
que salen destellos luminosos en movimiento. Son exposiciones prolongadas de fuentes
moviles de luz, por lo que su creacion es muy similar a la del light painting. Se requiere

una camara que permita el control de la exposicion de luz y las velocidades del obturador.
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Aunque el procedimiento de éste y la primera técnica son similares, en el rastro de luz
intervienen mas factores externos como la luz ambiental o aquello que queramos retratar.

El ISO debe estar lo mas bajo posible, el enfoque debe ser manual y la velocidad
de obturacion de entre 10 a 20 segundos. La apertura debe ser de /8 pero puedes probar
como funciona la toma para cambiar y mejorarla. Por Gltimo, debes eliminar cualquier

otra fuente de luz para que la imagen no se queme.

7.2.6.4. Star trails. El recorrido de las estrellas también se puede
fotografiar, esta técnica se conoce como star trails o trazas estelares y retratan el giro de
las estrellas del polo norte y polo sur. Mientras méas cerca del Ecuador estés, mayor
movimiento de las estrellas podras ver. Se necesita paciencia para realizar este tipo de
fotografias pues la exposicion puede durar varias horas. La camara captara la luz de una
forma completamente diferente con exposiciones extra largas.

Necesitas una caAmara que te permita hacer esto, que pueda permanecer en modo
Bulb, un disparador remoto y un tripié. Debes usar un objetivo de gran angular de 28mm
y si quieres lograr captar una roca o un arbol debe ser de 35 a 50 mm. Debes tener un lente
rapido de 2.8 que capture el movimiento en una noche de luna nueva, para que no exista

luz de luna que intervenga en la toma. Eleva el ISO lo més que puedas y abre el diafragma.

7.2.6.5. Lomografia. Inventado por la Sociedad Lomogréafica de Austria,
esta técnica es de alto contraste y de enfoque suave. Es considerada un movimiento
artistico que utiliza las fugas de luz para crear efectos impresionantes. Sus camaras son
especiales pues utiliza las cdmaras desechables del pasado. Habitualmente son camaras

que se utilizan en dias soleados y célidos, pues no funcionan para retratar interiores.

7.2.6.6. Fotografia nocturna. Para lograr una fotografia nocturna
necesitas disparar en RAW, pues obtendras una mejor calidad de la imagen y podras tener

mayores opciones, como cambiar la temperatura del color o el balance de blancos.

Se debe utilizar la apertura conocida como “punto dulce”, entre f/8 y f/16. Debes

disparar en modo manual, enfocar tu toma y ajustar la apertura en f/16, revisa tus fotos y
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ajusta nuevamente si no quedaron perfectas. EI f/16 también te garantiza mayor

profundidad de campo.

7.2.6.7. Fotografia en blanco y negro. La composicion de la fotografia
en blanco y negro es mas importante, puesto que los contrastes entre luces y sombras son
mas grandes. Los detalles son sumamente significativos y la textura es primordial, por lo
que las iméagenes en las que prima una textura firme son mejores si se retratan en blanco
y negro. Por esta razén, el ISO alto, a diferencia de la fotografia a color, es muy adecuado

en las fotografias en blanco y negro por la textura que genera.

7.2.6.8. Fotografia callejera. Documentar la vida y lo que ocurre en
nuestro entorno, es uno de los anhelos de cualquier fotégrafo, pues su obra sera el
testimonio de una sociedad. Muchos consideran que sélo se trata de retratar rostros al
azar, pero la fotografia callejera también tiene su ciencia. Esta técnica es muy similar al
fotoperiodismo, pero sus fotografias se centran en la vida cotidiana de extrafios.
(Sanguino, 2015)

7.2.7. Proceso Creativo Fotogréafico

Hoy en dia en el medio de la fotografia, se necesita mas que una simple foto para
destacar, se necesita una “imagen”, una imagen que evoque una respuesta emocional por
parte del observador, una imagen que nos hable individualmente, y que esto haga que nos
conectemos con ella a cualquier nivel emocional, tener la habilidad de combinar una
buena técnica fotografica con procesos creativos, es lo que separa a un buen fotdgrafo de
un “gran fotografo”.

En este punto te podras estar haciendo la pregunta: que pasa si no soy lo
suficientemente creativo? bueno, deja te platico que si bien la creatividad es un don que
muchos traen desde nacimiento, también es algo que se puede desarrollar con el tiempo y
sobre todo con la implementacion de algunos procesos internos como la observacion,

racionalizacion y la planeacidn entre algunos otros, y si amas la fotografia ( arte visual )
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quiere decir que de alguna forma tienes esa capacidad, solo necesitas comenzar a
desarrollar tu parte creativa.

Ya, a finales del siglo XIX, el economista inglés Graham Wallas estudio el proceso
creativo en un intento de comprender el funcionamiento del cerebro. Lleg6 a la conclusion
de que el proceso creativo se desarrolla en cuatro fases, cada una de las cuales con su

funcidn y caracteristicas propias.

7.2.7.1. Preparacion. En esta primera fase se acomete el proceso de
identificacion del problema, se define el alcance y se recopilan datos y recursos. Este

proceso de analisis e investigacion se realiza de forma consciente y voluntaria.

7.2.7.2. Incubacidn. En la fase de incubacion de alguna manera dejamos
reposar las ideas. No pensamos directa y voluntariamente en el reto creativo y nos
dedicamos a otras cosas. Nos desconectamos del problema durante un tiempo indefinido,
pueden ser desde horas hasta meses 0 afios. Hasta que se den las circunstancias a nivel

subconsciente que permitan resolver el tema.

7.2.7.3. lluminacién. En un momento dado salta la chispa y se produce
esta «iluminacion». Comienzan a surgir las ideas y nos acercamos a la solucion del
problema. Este momento, denominado «Aja» 0 «Eureka» es precisamente el punto

culminante del proceso creativo.

7.2.74. Verificacion. Ya tenemos la idea y ahora toca realizarla, ponerla
en practica. Cuando el problema es de indole tedrica, ésta es la fase de verificacion o
prueba empirica de que la solucion es valida. En nuestro caso, es el momento de hacer la

foto. Preparar el entorno, los objetos, la cAmara y disparar. (Santaolalla, 2020)
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7.2.8. La Postproduccion

Hoy en dia, esta en auge la produccion de fotografias de impacto para contenidos
tanto comerciales, como incluso para afiadir un toque distintivo a tus fotografias de
eventos. Ya no es solo cuestion de fotografiar de forma artistica, sino de realizar todo un
proceso para comunicar los objetivos de la persona que nos contrata.

Todo esto conlleva una serie de conocimientos y habilidades importantes. Para

ello te voy a indicar a grandes rasgos, las 3 fases de un proyecto a nivel profesional.

7.2.8.1. Planificacion. Esta primera fase se convierte en la parte mas
importante de la produccion fotografica. Aqui hay que establecer todos los recursos que
vamos a precisar. Tu lista de todo lo que puedes necesitar, una vez has acordado con la
persona contratante los honorarios y presupuestos que dispones para realizar la
produccion fotogréfica.

En este punto tienes que cerrar cualquier tipo de contrato, fijar honorarios, fechas
de realizacion, etc... No puedes o no deberias pasar al siguiente punto sin antes haber

hecho esto para evitar malos entendidos o problemas futuros.

7.2.8.2. Realizacion de la sesion. Esta etapa realizar las fotos para después
pasar a la ultima fase la post-produccion. La toma de fotos puede abarcar desde varias
horas hasta varios dias, todo ello esta ya establecido en la primera fase ¢recuerdas?

Aun asi, es habitual que salgan imprevistos, tener un plan B o improvisar de
manera profesional es algo que tienes que tener en cuenta.

Disfruta haciendo el reportaje, recuerda lleva tu toque personal, tu estilo, por lo

que tienes que estar relajado y pasarlo bien mientras haces el reportaje.

7.2.8.3. Edicién y Postproduccion. Y llegamos a la Gltima fase, tan
importante como el resto. Aqui vas a acabar el proyecto que te han encargado. Requiere

de mucha preparacidn y saber escoger las fotografias mas adecuadas para el proyecto
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Ya hemos establecido que queremos transmitir con las fotos obtenidas. Para ello
una postproduccion es imprescindible para ello.

Es obvio que para retocar imagenes requeriremos de conocimientos y préctica.
Programas de edicion como Photoshop o lightroom se nos puede hacer complicado de
manejar si no conocemos sus herramientas y no hemos desarrollado destreza en su
manejo.

Si partes de una formacion soélida, el resto es practica constante y mantenerte
actualizado en los diversos programas y tendencias en fotografia.

A medida que practiques mejoraras en la postproduccion fotogréfica, llegando a
un punto que domines de tal manera los diversos programas que existen, que sabras
cuando hacer uso de cada herramienta y como usarla de la manera mas efectiva.

A grosso modo tienes que:

Saber gestionar el color. - Una secuencia de fotos en las que el color no concuerde
es algo inaceptable. Da sensacion de desorden y falta de planificacion. Otra cuestion seria

hacer uso del color para transmitir sensaciones 0 un sentimiento.

Retoques estéticos. - Quitar elementos no deseados, Realizar desenfoques y
enfoques, etc. Dependiendo de lo que necesites, el tiempo de edicidn serd mayor o menor.
Pero siempre procurando cambiar el menor nimero de elementos de la imagen, para que
resulte lo méas natural posible.

Respaldo del archivo fotografico y del trabajo postproduccién que vayas
realizando. Es recomendable tener tanto los archivos originales como el trabajo que vayas

realizando en varios dispositivos de almacenamiento. (Mingo, 2018)

7.2.9. Disefio Editorial

Es la rama del disefio grafico que se dedica al disefio y la composicion de

publicaciones como revistas, periodicos y libros.

Por su parte, Andrew Haslam, dice que...
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“El diserio es una mezcla de decisiones racionales y conscientes que se pueden
analizar y de otras subconscientes menos faciles de definir, ya que surgen de la

experiencia y la creatividad de cada diseriador”.

7.2.9.1. Aspectos comunes del disefio editorial. Un tipo de publicacion
tiene aspectos comunes con otro tipo de publicacion. Los libros, los periddicos, las
revistas, los informes, los catalogos, las tesis, etc., comparten aspectos comunes,
intrinsecos al disefio editorial, mas alla del tipo de pieza que sea. Ellos son: el formato, la

reticula, la tipografia, el color, los elementos graficos.

7.2.9.1.1. El formato. Refiere a la manifestacion fisica de la publicacion, y
hoy también a los distintos tipos de archivos digitales.

Si se trata de publicaciones impresas, se debe evaluar cuél es el formato mas
adecuado para una revista o para un libro. Por ejemplo, raramente encontraremos una
novela impresa apaisada y en tamafio A4; tampoco un informe de empresa en tamafio
bolsillo.

Si hablamos de formatos digitales habra que evaluar si un PDF es mas accesible

para un determinado publico que una publicaciéon hecha como apps o en HTML.

7.2.9.1.2. La reticula. Todas las publicaciones deben tener una organizacion
interna que les dé coherencia. Aunque imperceptible y casi invisible, la reticula subyace
estructurando el contenido y conformando la caja tipografica del libro.

La reticula es la base para la diagramacion, y ordena y equilibra la composicion
de las paginas. La reticula ubica y contiene a todos los elementos dentro de las paginas.
Hasta la revista mas transgresora tiene una reticula sobre la que se asientan sus textos e

imagenes.

7.29.1.3. La tipografia. Tipografias serif versus sans serifs la estrella de
cualquier tipo de publicacion y de las piezas graficas. Gracias a ella las ideas reciben una

forma visual mediante las fuentes o fuentes tipograficas.
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La tipografia encuentra su maxima expresion en el texto, en los caracteres de los
parrafos. También pueden hacerse composiciones artisticas, sobre todo en las cubiertas

de los libros y las portadas de las revistas.

7.2.9.1.4. El color. Los colores determinan en gran parte como percibimos
una publicacién y su mensaje. Hay colores que se perciben como frios y otros como
calientes; también algunos parecen alejarse y otros acercarse.

El color es un factor clave en el disefio de revistas, periddicos, catalogos, piezas
digitales y libros complejos. Adquiere gran relevancia en libros précticos, de referencia,

enciclopedias, catalogos, etc.

7.2.9.15. Los elementos gréaficos

Aunque la gran mayoria de la bibliografia hace referencia a las imagenes, existen
muchos otros elementos ademas de ellas.

Los disefiadores también deben trabajar con tablas, gréficas, figuras, iconos,
mapas, dibujos, infografias, cronologias, ilustraciones y organigramas.

Todos estos elementos reciben diferentes aplicaciones tipograficas y cromaticas,
ademas de un tratamiento especial del contenido. (Eguaras, 2018)
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8. Metodologia

Métodos de investigacion

8.1.1 Meétodo Hermenéutico

El arte de interpretar y comprender los textos en toda su dimension, es decir, su
objetivo es ir més alla del significado literal e intentar a comprender su verdadero
sentido: su significado alegdrico-simbdlico, la motivacién y tesis del autor, el
discurso que hay tras el escrito y el contexto historico-social en el que se
desarrolla. Por tanto, con la hermenéutica se intenta dar respuesta a toda una serie
de cuestiones que nos suscita un texto cuando leemos y nos invita a reflexionar

sobre este. (Martinez, 2021)

La primera parte del proyecto se realiza mediante el Método Hermenéutico

que inicia con la comprension de la importancia del disefio grafico aplicado al material

grafico con la relacion de saberes encontrados en fuentes bibliograficas, bases de datos y

experiencias que concluye con la redaccion y seleccion de informacion para sustento del

marco tedérico.

8.1.2 Método Fenomenoldgico

El método fenomenoldgico es aquel que nos permite explorar diferentes
situaciones de la vida y del mundo, entendiendo que lo hacemos desde un punto
de vista subjetivo, es decir, a partir de nuestros sentidos y de lo que hacemos con
lo que percibimos en nuestra conciencia.

El método como tal nos permitiria analizar, descubrir o comprender, y finalmente
conocer el fendmeno estudiado, tal cual es y como se presenta ante nosotros.
(Maite, 2021)

Para realizar el siguiente Método Fenomenologico que inician con la investigacion

del manejo grafico publicitario que actualmente usa el GAD municipal de
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Yantzaza continta con el desarrollo de entrevista y encuestas y se concluye con la

recopilacion de datos para conocer la realidad actual.

8.1.3 Meétodo Practico Proyectual

“El método proyectual consiste simplemente en una serie de operaciones
necesarias, dispuestas en un orden logico dictado por la experiencia. Su finalidad es la de
conseguir un maximo resultado con el minimo esfuerzo” (Blasco, 2014).

El Método Practico — Proyectual que inicia con la creacion de material grafico
publicitario, aplicando estrategias de comunicacion visual para dar a conocer los
atractivos mas importantes del cantdn Yantzaza, continlia con la creacién de material
grafico y continda con la ejecucion de la campaia digital, concluye con la presentacion

de defensa del proyecto.

8.2. Técnicas de investigacion

8.2.1. Encuesta

“La encuesta es un instrumento para recoger informacidon cualitativa y/o
cuantitativa de una poblacion estadistica. Para ello, se elabora un cuestionario, cuyos datos
obtenidos sera procesados con metodos estadisticos” (Westreicher, 2020).

La técnica de la encuesta serd muy importante en el segundo objetivo, ya que se
plantearan interrogantes a los moradores del canton, con el Unico fin de recoger
informacion cuantitativa de los atractivos con mayor potencial turistico que posee el

canton Yantzaza.
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8.2.2. Entrevista

Un acto comunicativo que se establece entre dos 0 mas personas y que tiene una

estructura particular organizada a través de la formulacion de preguntas y

respuestas. La entrevista es una de las formas mas comunes y puede presentarse

en diferentes situaciones o &mbitos de la vida cotidiana. (Bembibre, 2010)

La técnica de la entrevista servira para poder tener contacto directo con las
autoridades del canton, planteando preguntas claves y tener un criterio directo sobre los

atractivos mas relevantes del canton Yantzaza.
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8.3. Determinacién de la muestra

Para obtener el tamafio de muestra se tomé como universo a la cantidad
poblacional del cantdon Yantzaza, datos obtenidos del censo del 2010 del Instituto
Nacional de Estadisticas y Censo, INEC. En donde se toma la tabla de crecimiento

poblacional para generar proyeccion de la poblacion en el presente afio.
8.3.1 Proyeccion de la Poblacion

F afio actual = Fafio base [(1+i)] ”n

F afio actual = (2020) Proyeccidn al afio

F afio base = Poblacion Total del afio 2010 (18.675)
1 = constante.

I = tasa de crecimiento poblacional (1,1%)

n =# de afios a proyectar (12)

2022= [18.675 (1+1.1)] ~12
2022= [18.675 (1+0,011)] 712
2022= [18.675 (1,011)] ~12
2022= 18.675 (1,14)

2022=21.289,5
2022=21.290 Respuesta.

8.3.2 Aplicacion de la férmula

B Nz’px q
 (N—-1e2+z2xpxgq

n



N = Tamario de poblacién o universo (21.290)
n = Tamafio de la muestra (?)

z = Nivel de confianza (1,96)

p = Probabilidad de éxito (0,5)

g = Probabilidad de fracaso (0,5)

e = Margen de error (0,05)

VVVVYYY

~ 21.290 (1,96)2 (0,5) x (0,5)
™= (21.290 — 1)(0,005)2 + (1,96)% x 0,5 x 0,5

21.290 (3,84) (0,25)

™= 21.289 (0,0025) + 3,84(0,25)
~ 21.290 (0,96)

™ = 21.289 (0,0025) + (0,96)
20438

" =5322+0096
20438

"= 5418

n= 377,22

n = 377 Respuesta.
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8.4. Analisis de resultado

8.4.1. Entrevista

Figura 3
Entrevista

Entrevistado: Ing. Alex Eduardo Tapia Chamba

La siguiente entrevista esta dirigida al Ing. Alex Tapia, Coordinador de
Turismo del GADMY, quien fue la persona que nos permitio realizarle la entrevista

para estar al tanto del turismo en la ciudad de Yantzaza.

DATOS PERSONALES
Nombre: Alex Eduardo Tapia Chamba

Profesion: Ingeniero en Administracién Turistica, Master en Innovacion de

la gestidn turistica.

Actividad que desempefia: Coordinador de Turismo del GADMY.
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e (En calidad de Director de la Unidad de Turismo como considera usted

que es el potencial turistico en el cantdn Yantzaza?

Yantzaza o el Valle de las Luciérnagas cuentan con un potencial turistico extraordinario
por sus diferentes caracteristicas tanto naturales como culturales ademas de la hospitalidad

de la gente productiva que hacen de Yantzaza un destino Unico en el sur de la amazonia.

e ;Con cuantos lugares turisticos cuenta el cantén Yantzaza?

Yantzaza cuenta con un promedio de 100 atractivos turisticos entre naturales y culturales,
en todo el Cantén que estan inventariados en nuestro departamento los mismos que

pretenden ya ser registrados en el inventario nacional del Ministerio de Turismo.

e ;Qué tipos de atractivos turisticos tiene para ofrecer el cantén Yantzaza?

Cuenta con atractivos Naturales y Culturales, muchos de ellos que han sido aprovechados

por micro emprendedores que dan vida a estos recursos y dinamizan la actividad turistica.

e ¢ Cualesson los principales problemas del turismo en el cantdn Yantzaza?

Actualmente la ciudad esta atravesando un proceso de transformacion urbanistica que
implica un plan maestro de alcantarillado y agua potable lo que ocasiona, malestar en la
ciudadania y también en las personas que nos visitan, debido a que encontramos calles en
mal estado, polvo y vias cerradas, pero este cambio es necesario para poder considerar un
destino apto para que las personas interesadas en visitar Yantzaza, cuenten con servicios

basicos de calidad y mejorar su experiencia.
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e ;Qué se deberia hacer, desde su punto de vista para mejorar el turismo

hacia el cantén Yantzaza?

Se deberia empoderar a las personas de Yantzaza para que valoren las bondades que posee
el Valle de las Luciérnagas y desde los diferentes espacios aportar por un turismo de
calidad y que las personas gque nos visitan se lleven una grata experiencia, cabe recalcar
que se esta trabajan desde la coordinacién de turismo en fortalecer el sector turistico en la

preparacion del destino desde los diferentes &mbitos.
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8.4.2. Encuestas

1. ¢Ha recibido usted alguna informacidn turistica del cantén Yantzaza?

Tabla 1

Informacién turistica del cantén

Variables Frecuencia Porcentaje
SI 280 74, 2%
NO 97 25,8%
Total 377 100%

Nota: Poblacion del canton Yantzaza, Zhingre (2022)

Griéfico 1

Informacién turistica del cantén

s
® ‘o

Nota: Poblacion del canton Yantzaza, Zhingre (2022)

Analisis cuantitativo

Como se puede observar en la grafica, del 100% de la poblacién encuestada, una
gran mayoria representada por el 74,2 % sefialan haber recibido algin tipo de informacién

turistica sobre el canton Yantzaza, contrario a un escaso 25,8% que no recibieron.
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Anélisis cualitativo
Como se puede observar, un namero significativo de la poblacion encuestada

afirma haber recibido algun tipo de material turistico, denotando conocimiento por los

atractivos del canton.

2. ¢ Qué tipo de publicidad turistica ha recibido sobre el cantén Yantzaza?

Tabla 2
Tipo de publicidad recibida

Variables Frecuencia Porcentaje
Triptico 98 15%
Diptico 11 2%
Folleto 43 6%
Revista 42 6%
Volantes 31 5%
Spots publicitarios 29 4%
Vallas publicitarias 95 14%
Anuncios y redes sociales 226 34%
Anuncios en medios de television 33 5%
Ninguno 62 9%
Total 670 100%

Nota: Poblacidn del cantdn Yantzaza, Zhingre (2022)
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Gréfico 2
Tipo de publicidad recibida
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publicitarias 4%
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Nota: Poblacidn del cantdn Yantzaza, Zhingre (2022)

Anadlisis cualitativo

De acuerdo con la gréfica, y al ser una pregunta de opcion multiple, las opciones
elegidas se presentan de la siguiente manera: el 34% de la poblacion encuestada ha
recibido informacion turistica del canton a través de Anuncios en redes sociales,
continuando con un 15% mediante triptico, seguido por un 14% a través de vallas
publicitarias, un 9% no ha recibido ninguna informacién a través de los medios expuestos,
con un 6% cada uno, se encuentra el folleto y la revista, posteriormente con porcentajes
separados de un 5% gracias a volantes y medios de television, y por ultimo con un 4%

recibieron informacion mediante spots publicitarios.

Andlisis cualitativo

Con base en los resultados expuestos, se observa que, el material grafico a través
del cual han recibido informacion turistica del cantén Yantzaza son los anuncios en redes
sociales, reflejando la importancia de utilizar estos medios para visibilizar los atractivos

turisticos del lugar.
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3. Seleccione el tipo de material grafico que usted considera méas adecuado

para dar a conocer los atractivos turisticos relevantes del cantén Yantzaza

Tabla 3
Tipo de publicidad recibida

Variables Frecuencia Porcentaje
Revista Digital 316 69%
Tripticos 54 12%
Folletos 49 11%
Volantes 38 8%
Total 457 100%

Nota: Poblacion del canton Yantzaza, Zhingre (2022)

Gréfico 3

Tipo de publicidad recibida

= Revista Digital = Tripticos « Folletos = Volantes

Nota: Poblacion del canton Yantzaza, Zhingre (2022)
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Analisis cuantitativo

Al ser una pregunta de opcidén mdaltiple los resultados se presentan de la siguiente
manera: del 100% de la poblacion encuestada en Yantzaza, una gran mayoria representada
por el 69% manifestaron que el medio mas adecuado para dar a conocer los atractivos
turisticos del canton Yantzaza es a través de la creacion de una revista digital, el 12%

sefiala tripticos, el 11% prefiere folletos, contrario a un 8% que seleccioné volantes.

Anadlisis cualitativo

Los resultados obtenidos reflejan que, el medio preferido para dar a conocer los
atractivos turisticos del canton Yantzaza es a través de una revista digital, mostrando la

factibilidad de la creacién de la revista.

4. ¢(Cree usted que un plan de promocion turistica beneficiara las

actividades socio econdmicas del cantén?

Tabla 4

Beneficio del plan de promocion turistica

Variables Frecuencia Porcentaje
Sl 375 95, 5%
NO 2 0,5%
Total 377 100%

Nota: Poblacidn del cantdn Yantzaza, Zhingre (2022)
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Gréfico 4

Beneficio del plan de promocion turistica

® s
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Nota: Poblacion del canton Yantzaza, Zhingre (2022)

Andlisis cuantitativo

Como se puede observar en la gréfica, del 100% de la poblacién encuestada, una
gran mayoria representada por el 99,5 % creen que un plan de promocion turistica es
beneficioso para las actividades socioecondmicas del cantdn; contrario a un escaso 0,5%

que no lo considera.

Anadlisis cualitativo

Un ndmero significativo de la poblacion encuestada considera que un plan de
promocién turistica en el cantdon beneficiaria las actividades econémicas del cantdn,

denotando la importancia de la creacion y puesta en marcha del mismo.
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5. Sefale ¢Cual de estos lugares ha visitado usted en el canton Yantzaza?

Tabla5

Lugares visitados en el canton Yantzaza

Variables Frecuencia

Balneario Turistico La Oruga
Piscina natural Kury Muyu
Balneario El Encanto

Malecon de Yantzaza

Circuito Los Guayacanes
Balneario la Unién de Chicaiza
Balneario Tres Quebradas
Cascada Reina del Cisne
Cascada Yurak Yaku

Total

Nota: Poblacién del cantdn Yantzaza, Zhingre (2022)

250

27

39

283

204

114

147

21

22

1107

Porcentaje
23%
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4%
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18%
10%
13%
2%

2%

100%
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Gréfico 5

Lugares visitados en el canton Yantzaza
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Nota: Poblacidn del cantdn Yantzaza, Zhingre (2022)

Andlisis cuantitativo

De acuerdo con la gréafica, y al ser una pregunta de opciéon mdltiple, las opciones
elegidas se presentan de la siguiente manera: el 26% de la poblacién ha visitado el
Malecén de Yantzaza, seguido por un 23% que conoce el Balneario Turistico La Oruga,
un 18% ha realizado el Circuito Los Guayacanes, un 13% conoce el Balnearios Tres
Quebradas, un 10% ha ido al Balneario La Union de Chicaiza, en menor porcentaje con
un 4% han visitado El Balneario ElI Encanto y por ultimo con un 2% cada uno se

encuentran las Cascadas Reina del Cisne, Yurak Yaku y la piscina natural Kuyu Muyu.

Anadlisis cualitativo

Con base en los resultados expuestos, se observa que el lugar turistico mas visitado
en el cantdn es el Malecon de Yantzaza frente a aquellos menos conocidos como: las
Cascadas Reina del Cisne, Yurak Yaku y la piscina natural Kuyu Muyu, siendo necesario

el visibilizarlos para que reciban mayor afluencia de visitantes.
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6. ¢Cree usted que una revista digital turistica aporta a difundir la oferta

de los atractivos naturales y representativos del canton?

Tabla 6
Aporte turistico de una Revista Digital

Variables Frecuencia
Sl 372
NO 5
Total 377

Porcentaje
98, 7%
1,3%

100%

Nota: Poblacion del canton Yantzaza, Zhingre (2022)

Grafico 6

Aporte turistico de una Revista Digital

Nota: Poblacion del canton Yantzaza, Zhingre (2022)

Analisis cuantitativo

®s
®No

Como se puede observar en la gréfica, del 100% de la poblacién encuestada, una

gran mayoria representada por el 98,3 % creen que una revista digital turistica aporta a la

difusion de la oferta de los atractivos turisticos y representativos del cantén; contrario a

un escaso 1,3 % que no lo considera.
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Analisis cualitativo

Un namero significativo de la poblacidén encuestada considera que una revista
digital turistica aporta a la difusion de la oferta de los atractivos turisticos y
representativos del canton, denotando la factibilidad de la creacion de una revista digital

turistica.

7. ¢Através de qué medio le gustaria informarse sobre los atractivos turisticos

de Yantzaza?

Tabla 7

Medio para recibir informacion turistica

Variables Frecuencia Porcentaje
Facebook 358 47%
Instagram 234 31%
Radio 65 8%
Television 77 10%
Prensa Escrita 27 4%
Total 761 100%

Nota: Poblacion del canton Yantzaza, Zhingre (2022)
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Gréfico 7

Medio para recibir informacion turistica
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Nota: Poblacién del cantén Yantzaza, Zhingre (2022)

Anélisis cuantitativo

De acuerdo con la gréfica, y al ser una pregunta de opcion multiple, las opciones
elegidas se presentan de la siguiente manera: el 47% de la poblacién prefiere Facebook
para informarse sobre los atractivos turisticos del canton Yantzaza, seguido por un 31%
que selecciond Instagram, un 10% prefiere la televisiéon, un 8% eligié la Radio y por

altimo un 4% la prensa escrita.

Andlisis cualitativo

Con base en los resultados expuestos, se observa que el medio para recibir
informacion preferido es Facebook, seguido por Instagram y en menor porcentaje los
medios tradicionales como: television, radio y prensa; demostrando que la difusion de los
atractivos turisticos de Yantzaza se deberia realizar a través de Facebook.

8. ¢Cuales de las siguientes actividades turisticas le gustaria realizar en el

cantén Yantzaza?



Tabla 8
Actividades turisticas

Variables Frecuencia Porcentaje
Camping 168 21%
Caminata 265 34%
Ciclo ruta 64 8%
Visita a las cascadas 286 37%
Total 784 100%

Nota: Poblacion del canton Yantzaza, Zhingre (2022)

Grafico 8

Actividades turisticas
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Nota: Poblacion del canton Yantzaza, Zhingre (2022)
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Analisis cuantitativo

De acuerdo con la gréafica, y al ser una pregunta de opcioén multiple, las opciones
elegidas se presentan de la siguiente manera: el 37% de la poblacion encuestada prefiere
realizar actividades turisticas como la visita a las cascadas, seguido por un 34% que
prefiere la caminata, un 21% eligié el camping y en un porcentaje menor con 8%

selecciono la ciclo ruta.

Anadlisis cualitativo

Con base en los resultados expuestos, se observa que las actividades turisticas de
preferencia por los encuestados son visita a las cascadas y caminata seguidas por camping
y ciclo ruta, destacando la importancia de ofertar diversas alternativas relacionadas con

las actividades turisticas preferidas.



9. Propuesta de Accion

9.1. Introduccién

De acuerdo a las encuestas realizadas, y segun los resultados de las
tabulaciones de las encuestas, como primer punto procederemos a coordinar con el
departamento de turismo del Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal del
Cantdn Yantzaza, quienes aceptaron participar y colaborar para el buen desarrollo
de este proyecto aportando con informacion real y siendo veedores del desarrollo
del mismo, del cual se procedera a realizar una revista digital turistico promocional,
donde muestra al cantdn, mostrara cascadas, flora, fauna, y lugares turisticos
propios de la zona, la revista digital turistica contara con fotografias de los sectores
turisticos del cantdn, una marca y un nombre para la revista que serd presentada a
la Unidad de Turismo del canton Yantzaza para su difusion en las diferentes
plataformas digitales.

Gobierno Autonomo Descentralizado Municipal del Canton Yantzaza, es
uno de los cantones mas comerciales de la provincia institucion la cual esta
adecuado por los diferentes departamentos en las diferentes areas, misma que
carecen de disefiador grafico y desconocen el tema de promocion digital, no

promocionan los diferentes atractivos de la zona.
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9.2. Marca del Proyecto

Figura 4

Marca

=

VALLE
MAGICO

Nota: marca del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)
9.3. Concepto

La marca del proyecto se denomina Yantzaza “VALLE MAGICO” que hace
referencia a la riqueza de atractivos turisticos con los que cuenta el canton Yantzaza
ya que cuando hablamos de Amazonia pensamos en vegetacion exuberante, colores
vivos, fauna, flora, fuentes de aguas, biodiversidad, entre otros. También evoca su
gente, etnias ancestrales, costumbres, tradiciones y cultura que forman parte de su

pueblo.

Yantzaza, es un canton del oriente ecuatoriano, ubicado al Sur del Ecuador en
la provincia de Zamora Chinchipe, un lugar lleno de diversidad, de atractivos naturales

y culturales; recursos turisticos de gran belleza e importancia.
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9.4. Logo

Para la creacion del logo, partimos del significado de su nombre Yantzaza, de
origen shuar, que simboliza “valle de las luciérnagas”, insecto de gran importancia
dentro de la naturaleza cuya presencia es un indicador clave para la conservacién de

los bosques.

Tomando en cuenta lo antes citado, el elemento principal es la luciérnaga y a

partir de su representacion, hallamos:

En sus alas (representan la vegetacion), montafia y su afluente rio Zamoray la
bandera del cantén Yantzaza, rios (simbolizan al Yantzaza y Nangaritza). En su parte

posterior representa sus montafas y la riqueza que hay en ella.

9.5. Uso cromatico

La cromatica estd marcada por colores como el verde (representa las montafas,
paisaje, vegetacion), el amarillo (simbolo de riqueza) rojo (significa el valor y coraje
de sus pioneros) y azul (figura la gran variedad de cascadas, piscinas naturales que se

encuentran en la parroquia Chicafia y la presencia del rio Zamora).

9.6. Uso tipografico

La tipografia de la marca VALLE MAGICO es Monserrat Black.
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9.7. Pdblico objetivo

Esta propuesta fue creada y dirigida al pablico en general ya sea local,
provincial, nacional e internacional que sean apasionados Y les guste disfrutar de la

naturaleza y las aventuras que encontraran visitando todos estos lugares.

9.8. Versiones de la marca

Figura 5
Versién positiva

iy
N

VALLE
MAGICO

Nota: marca del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)

Figura 6
Versidn negativa

Nota: marca del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)



9.9.

Linea grafica para revista

Figura 7
Linea gréafica (portada)

COLRAS PLTE L)

VALLE
MAGICO

Nota: linea grafica del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)

Figura 8
Linea grafica (créditos)

REVISTA TURISTICA
. DEL .
CANTON YANTZAZA

Nota: marca del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)
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Figura 9
Linea grafica (contenido)

EARREELSERYELEER

Nota: marca del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)

Figura 10

Linea gréfica (contenido 2)

ATRACTIVOS TURISTICOS
DE LA PARROQUIA YANTZAZA

Nota: marca del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)

Figura 11
Linea grafica (contenido 3)

Nota: marca del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)
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Figura 12
Linea grafica (contenido 4)
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Nota: marca del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)

9.10. Presentacion de la revista.

Para la presentacion de la revista se la realizara por la plataforma de 1ISSUU de
manera digital que por medio de esta plataforma podremos visualizar o realizar la

descarga respectiva para futuras revisiones.

ISSUU es un servicio en linea que permite ver material digitalizado
electronicamente, como libros, portafolios, revistas, periédicos y otros medios impresos
de forma realistica y personalizable. El servicio que ofrece Issuu en el &rea de publicacion
se puede comparar con el Flickr en el &mbito de la fotografia y con YouTube en video. El
material subido al sitio se ve en un navegador de Internet y esta hecho para parecerse lo
mas posible a una publicacién impresa, con un formato que permite la visualizacion de
dos paginas a la vez (como un libro o una revista desplegados) y una vuelta a la pagina
animada. Issuu es una aplicacién gratuita y los usuarios registrados pueden subir
documentos en formato .pdf, .doc, .ppt, .rtf, entre otros. ElI programa convierte el
documento en un libro interactivo que puede verse en linea, embeber en blog o sitio Web.
Tiene un limite de 100MB o 500 péginas como maximo por archivo. Las publicaciones

de otros usuarios se pueden ver en la computadora, sin necesidad de descargarlos.
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9.11. Formato de la revista.

e Revista: digital

o Formato: InDesing

e Tamafo: 210mm X 297mm vertical (A4)

e NuUmero de paginas: 50 paginas

o Fuente: Monserrat (Regular Bold Semi Bold y Light)

o Disefio: Cuadricula, disefio basado en columnas

9.12. Maquetacion de la revista

Para la maquetacion de la revista turistica se utiliz6 Adobe Indesign, en un tamafio
A4 (21cm x 29.7cm) de manera vertical, donde la revista turistica consta de 48 paginas
incluyendo la portada y contraportada, ya que se utilizo los colores referentes a la bandera

del canton Yantzaza para asi poder ir armando nuestra revista

Figura 13

Maquetacion revista (parte 1)

VALLE
MAGICO

Nota: maquetacion del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)



Figura 14
Magquetacion revista (parte 2)
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Nota: maquetacion del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)

Figura 15

Magquetacion revista (parte 3)

ATRACTIVOS TURISTICOS
DE LA PARROQUIA YANTZAZA

WANTZAZ

Nota: maquetacion del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)

Figura 16

Magquetacion revista (parte 4)

Nota: maquetacion del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)
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Figura 17

Magquetacion revista (parte 5)
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Nota: maquetacion del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)

Figura 18
Magquetacion revista (parte 6)

Nota: maquetacion del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)

Figura 19
Maquetacion revista (parte 7)

Nota: maquetacion del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)



Figura 20

Magquetacion revista (parte 8)

Nota: maquetacion del proyecto “Valle Méagico”, Zhingre (2022)

Figura 21
Magquetacion revista (parte 9)
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Nota: maquetacion del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)

Figura 22
Magquetacion revista (parte 10)
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Nota: maquetacion del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)
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Figura 23

Maguetacion revista (parte 11)

Nota: maquetacion del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)

Figura 24
Maquetacion revista (parte 12)
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Nota: maquetacion del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)

Figura 25
Magquetacion revista (parte 13)

Nota: maquetacion del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)
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Figura 26

Magquetacion revista (parte 14)

Nota: maquetacion del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)

Figura 27

Magquetacion revista (parte 15)

Nota: maquetacion del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)

Figura 28
Magquetacion revista (parte 16)

Autor: Christian Zhingre
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Figura 29

Maguetacion revista (parte 17)
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Nota: maquetacion del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)

Figura 30
Magquetacion revista (parte 18)

Nota: maquetacion del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)

Figura 31
Magquetacion revista (parte 19)

Nota: maquetacion del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)
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Figura 32
Magquetacion revista (parte 20)
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Nota: maquetacion del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)

Figura 33
Magquetacion revista (parte 21)
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Nota: maquetacion del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)

Figura 34
Magquetacion revista (parte 22)

Nota: maquetacion del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)
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Figura 35
Magquetacion revista (parte 23)
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Nota: maquetacion del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)

Figura 36

Magquetacion revista (parte 24)
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Nota: maquetacion del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)

Figura 37
Magquetacion revista (contraportada)
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Nota: maquetacion del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)
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9.12.1. Linea grafica de artes para las redes sociales (Facebook)
Figura 38

Linea gréafica para redes sociales
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Nota: Linea gréfica para redes sociales, Zhingre (2022)

9.12.2. Artes para las redes sociales (Facebook)

Figura 39

Artes para redes sociales

Nota: Linea gréfica para redes sociales, Zhingre (2022)
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Figura 40

Artes para redes sociales

VALLE
MACICO

Nota: Linea gréafica para redes sociales, Zhingre (2022)

Figura 41

Artes para redes sociales

Nota: Linea grafica para redes sociales, Zhingre (2022)
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Figura 42

Artes para redes sociales

Nota: Linea grafica para redes sociales, Zhingre (2022)

Figura 43
Artes para redes sociales
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Nota: Linea gréfica para redes sociales, Zhingre (2022)
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Figura 44

Artes para redes sociales
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Nota: Linea gréafica para redes sociales, Zhingre (2022)

Figura 45

Artes para redes sociales

Nota: Linea gréfica para redes sociales, Zhingre (2022)



Figura 46

Artes para redes sociales
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Nota: Linea gréafica para redes sociales, Zhingre (2022)

Figura 47

Artes para redes sociales
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Nota: Linea gréafica para redes sociales, Zhingre (2022)
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Figura 48

Artes para redes sociales
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Nota: Linea grafica para redes sociales, Zhingre (2022)

Figura 49

Artes para redes sociales

VALLE
MACICO

e

NTERPRETACIO

ULTURAL DE NANKAIS

%

b R c R

Nota: Linea gréafica para redes sociales, Zhingre (2022)
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9.13. Estrategia de difusién

Se socializaré al pueblo de Yantzaza dando a conocer el resultado final del

mi proyecto de investigacion.

Figura 50

Revista

Nota: Mackup del proyecto “Valle Magico”, Zhingre (2022)

9.14. Capturas de implementacién en redes sociales de la pagina de Facebook
“VALLE MAGICO”

Figura 51

Perfil para pagina de Facebook de Valle Magico
MAGICO
0-.\ /’.‘

(e

Un valle para dEfrutar

Nota: perfil de Facebook, Zhingre (2022)
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Figura 52

Perfil para pagina de Facebook de Valle Magico

| MALECONES PUERTOS | BALNEARIOS | SENDEROS
Nota: portada de Facebook, Zhingre (2022)

9.15. Disefio de post promocionales

Figura 53

Captura de portada y de perfil para la pagina de Facebook “Valle Mdgico”

Nota: portada y perfil de la pagina de Facebook, Zhingre (2022)



Figura 54

Captura de plantilla para la pagina de Facebook Balneario Las Orugas

Balneario Las Orugas, Zhingre (2022)
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10. Conclusiones

Existe poca difusion de los atractivos turisticos que posee la provincia, en especial
del canton Yantzaza por ser una ciudad que se encuentra al sur del pais y no contar

con un plan de promocion que incentive la visita del turista nacional y extranjero.

Hace falta una mayor cantidad de recursos por parte del gobierno central para
promocionar a el cantén Yantzaza no Gnicamente como un area de recreacion sino

un area de turismo.

Existe un desconocimiento por parte de los turistas sobre algunos de los sitios
turisticos del canton Yantzaza, por lo que no se promociona adecuadamente de

todos los bellos lugares turisticos con los que cuenta el cantdn Yantzaza.

Existe un gran potencial humano de los habitantes del canton Yantzaza dispuestos
a prestar sus buenos oficios y trabajo para impulsar y desarrollar del canton,
mismos que deben ser aprovechados con la participacion de autoridades civiles y

ciudadania en general.
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11. Recomendaciones

Se deberia generar un plan de promocién que permita difundir los atractivos
turisticos del canton Yantzaza la misma que incentivard un mayor turismo

nacional y extranjero.

Es necesario generar una mayor cantidad de recursos econémicos por parte de
nuestro gobierno ya que de esta manera se podra realizar una mejor promocion

que elimine los estereotipos de turismo exclusivamente recreacional.

Se recomienda a las autoridades de la provincia de Zamora Chinchipe generar
una mayor difusion de los atractivos turisticos que posee la provincia
permitiendo de esta manera popularizar los atractivos y generar mayores

ingresos a sus habitantes.

Se considera importante crear cursos de capacitacion dirigida hacia los
moradores de las parroquias del cantdn Yantzaza los mismos que
potencializaran sus habilidades y ofreceran un mejor servicio al cliente y el

turista vaya satisfecho y ayude a promocionar nuestro turismo



11.1. Plan de medios para publicacién de revista
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FECHA DE RED ACCIONES OBJETIVO TIPOS DE COPY FRECUENCIA HORARIO
PUBLICACION SOCIAL CONTENIDO
28/10/2022 Facebook  Arte para portaday perfil Colocar la portada y perfil Arte Valle Méagico 1 10h00
de Facebook de la pag. de Facebook de la pagina informativo
Valle Mégico con de Valle Magico
fotografias de los lugares
turisticos del canton
Yantzaza
28/10/2022 Facebook  Arte con la fotografia del Dar a conocer la existencia Arte Informacién 1 20h00
Balneario Las Orugas del del Balneario a los turistas informativo sobre ubicacion
canton Yantzaza del balneario
#Valle Magico
29/10/2022 Facebook  Arte con la fotografia del Dar a conocer la existencia Arte Informacion 1 10h00
Puerto Fluvial o “Parque del Puerto Fluvial a los informativo sobre ubicacion
al Puerto” del canton turistas del puerto
Yantzaza #Valle Magico
29/10/2022 Facebook  Arte con la fotografia del Dar a conocer la existencia Arte Informacién 1 20h00
Balneario El Encanto del del balneario a los turistas informativo sobre ubicacion
canton Yantzaza del balneario
#Valle Magico
30/10/2022 Facebook  Arte con la fotografia del Dar a conocer la existencia Arte Informacién 1 10h00
Malecon de la ciudad de del malecén a los turistas informativo sobre ubicacion
Yantzaza del malecon
#Valle Mégico
30/110/2022 Facebook  Arte con la fotografia del Dar a conocer la existencia Arte Informacion 1 20h00
Circuito Los Guayacanes del Circuito de los informativo sobre ubicacion
del cantén Yantzaza Guayacanes a los turistas del circuito
#Valle Magico
3/10/2022 Facebook  Arte con la fotografia de Dar a conocer la existencia Arte Informacién 1 10h00
la Ruta la Misteriosa del de la Ruta La Misteriosa a informativo sobre ubicacion
canton Yantzaza los turistas de la Ruta

#Valle Magico
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31/10/2022 Facebook  Arte con la fotografia del Dar a conocer la existencia Arte Informacion 20h00
Balneario La Union de del balneario a los turistas informativo sobre ubicacion
Chicafia  del cantén del balneario
Yantzaza #Valle Magico
1/11/2022 Facebook  Arte con la fotografia del Dar a conocer la existencia Arte Informacién 10h00
Balneario Tres del balneario a los turistas informativo sobre ubicacion
Quebradas  del cantén del balneario
Yantzaza #Valle Mégico
2/11/2022 Facebook  Arte con la fotografia der Dar a conocer la existencia Arte Informacion 20h00
Circuito Rumy Yaku del del Circuito a los turistas la informativo sobre ubicacién
canton Yantzaza cascada a los turistas del circuito
#Valle Magico
3/11/2022 Facebook  Arte con la fotografia de Dar a conocer la existencia Arte Informacion 10h00
la Cascada Yurac Yaku de la cascada a los turistas informativo sobre ubicacion
del cant6n Yantzaza de la cascada
#Valle Magico
3/11/2022 Facebook  Arte con la fotografia del Dar a conocer la existencia Arte Informacién 20h00
Centro de Interpretacion del Centr de Interpretacion informativo sobre ubicacion

Cultural de Nankais del
cantén Yantzaza

a los turistas

del Centro de
Interpretacion
#Valle Magico




97

12. Bibliografia

Ayala, M. (2021, 08 05). Método fenomenoldgico. Retrieved 06 01, 2022, from Lifeder:

https://www.lifeder.com/metodo-fenomenologico/

Bembibre, C. (02 de 2010). Definicion ABC. Recuperado el 14 de 06 de 2022, de

https://www.definicionabc.com/comunicacion/entrevista-2.php

Blasco, L. S. (14 de 03 de 2011). Metodologia proyectual por Bruno Munari. Recuperado
el 07 de 05 de 2022, de Cosas de  Arquitectos:
https://www.cosasdearquitectos.com/2011/03/metodologia-proyectual-por-
bruno-
munari/#:~:text=E1%20m%C3%A9tod0%20proyectual%20consiste%20simplem
ente,resultado%20con%20el%20m%C3%ADnimo%20esfuerzo.

Blasco, L. S. (14 de 03 de 2014). Recuperado el 16 de 06 de 2022, de
https://www.cosasdearquitectos.com/2011/03/metodologia-proyectual-por-

bruno-munari/

Castelan, J. (17 de 05 de 2022). Aprende sobre ilustracion publicitaria y crea anuncios
memorables como el Papa Noel de Coca-Cola. Recuperado el 28 de 05 de 2022,
de Crehana: https://www.crehana.com/blog/diseno-grafico/ilustracion-
publicitaria/

Chicote, L. (01 de 02 de 2022). La ilustracion cientifica. Recuperado el 25 de 05 de 2022,

de Tomasito ciclo inicial: https://www.tomasito.ec/la-ilustracion-cientifica/

CHUQUIMARCA, J. (16 de 06 de 2022). UNIDAD DE TURISMO DEL CANTON
YANTZAZA. TURISMO, YANTZAZA. Recuperado el 16 de 06 de 2022

Diaz-Bravo, L. P. (13 de 05 de 2013). La entrevista, recurso flexible y dindmico.
Recuperado el 04 de 06 de 2022, de Scielo:



98

http://www.scielo.org.mx/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S2007-
50572013000300009

Gardey, J. P. (2021). Recuperado el 2022, de https://definicion.de/fotografia/

GEO VIT. (2018). Pernoctaciones por Canton de Destino. Recuperado el 02 de 05 de
2022, de Geoportal de Viajes Internos Turisticos del Ecuador:
https://servicios.turismo.gob.ec/index.php/turismo-cifras/2018-09-19-17-01-

51/movimientos-internos-geovit
Guzman, A. (2012). Turismo: Enfoque Global. Recuperado el 08 de 06 de 2022

Lara, J. (11 de Abril de 2018). Blog-Fotobookers. Obtenido de
https://www.fotobookers.com/blog-cms/que-es-la-fotografia-publicitaria/

Larrea, E. (20 de 08 de 2020). Escafandra. Recuperado el 13 de 06 de 2022, de
https://www.escafandra.news/la-fotografia-turistica-un-componente-clave-en-la-
promocion-de-un-
destino/#:~:text=La%20fotograf%C3%ADa%20tur%C3%ADstica%20creada%2
Opara,fotograf%C3%ADa%200%20imagen%20tur%C3%ADstica%20proyectad

a.

Laura Quintana, J. H. (27 de 06 de 2019). La hermenéutica como método de
interpretacion de textos en la investigacion psicoanalitica. Recuperado el 13 de
06 de 2022, de Redalyc:
https://www.redalyc.org/journal/4835/483568603007/html/#:~:text=La%20herm
en%C3%A9utica%?200frece%20una%20alternativa,del%20mismo0%20(c%C3%
ADrculo%20hermen%C3%A9utico).

Leibovitz, A. (23 de 01 de 2018). Recuperado el 18 de 06 de 2022, de
https://xpfotografia.com/blog/ya-sabes-las-5-reglas-basicas-sobre-composicion/

leibovitz, a. (23 de 01 de 2018). Blog — XP Fotografia. Recuperado el 18 de 06 de 2022,
de https://xpfotografia.com/blog/ya-sabes-las-5-reglas-basicas-sobre-

composicion/



99

Maite, A. (05 de 08 de 2021). Lifeder. Recuperado el 2022 de 06 de 16, de

https://www.lifeder.com/metodo-fenomenologico/

Martin, O. (25 de 07 de 2012). Fotorrealismo en el Curso de llustracion Digital de
Academia C10. Recuperado el 30 de 05 de 2022, de Academia C10:
https://www.academiac10.com/fotorrealismo-en-el-curso-de-ilustracion-digital-

de-academia-c10/

Martinez, R. R. (27 de 07 de 2021). Un Profesor. Recuperado el 13 de 06 de 2022, de
https://www.unprofesor.com/ciencias-sociales/que-es-y-caracteristicas-de-la-

hermeneutica-4890.html

Mingo. (17 de 07 de 2018). Conoce el Mundo de la Fotografia. Recuperado el 18 de 06
de 2022, de https://conocelafotografia.com/las-3-fases-de-una-produccion-

fotografica/

Ministerio de Turismo. (10 de 2020). Comportamiento del Turismo a Nivel Nacional dado
la Nueva Normalidad generada por la Afectacion del Virus COVID-19.
Recuperado el 02 de 05 de 2022, de Ministerio de Turismo:
https://www.turismo.gob.ec/ministerio-de-turismo-y-universidades-del-pais-
presentan-estudio-del-comportamiento-del-turismo-nacional-en-el-escenario-del-
covid-19/

OMT. (2008). Introduccion al Turismo. Recuperado el 02 de 05 de 2022, de Entorno
Turistico: https://www.entornoturistico.com/wp-
content/uploads/2018/02/Introducci%C3%B3n-al-turismo-de-la-OMT.pdf

Sanguino, J. (29 de 09 de 2015). Cultura Colectiva. Recuperado el 06 de 06 de 2022, de

https://culturacolectiva.com/arte/8-tecnicas-fotograficas-que-debes-aprender/

Santaolalla, D. (10 de 05 de 2020). Cebolledo. Recuperado el 06 de 06 de 2022, de
https://cebolledo.wordpress.com/2020/05/10/fotografia-creativa-poesia-visual-

iii-el-proceso-creativo/

Uriarte., J. M. (27 de 04 de 2020). Caracteristicas.co. Recuperado el 06 de 06 de 2022,

de https://www.caracteristicas.co/fotografia/



100

Vasquez, J. (04 de 09 de 2017). Recuperado el 16 de 06 de 2023, de

http://www.deconomiablog.com/2017/09/el-metodo-inductivo-deductivo.html

Vasquez, J. (14 de 09 de 2017). D'economia Blog. Recuperado el 14 de 06 de 2022, de

http://www.deconomiablog.com/2017/09/el-metodo-inductivo-deductivo.html

Westreicher, G. (23 de 02 de 2020). Economipedia. Recuperado el 14 de 06 de 2022, de

https://economipedia.com/definiciones/encuesta.html



101

13. Anexos

CERTIFICADO DE APROVACION DEL TEMA

Figura 55

Certificado de aprobacion

e T

g - —

VICERRECTORADC ACADEMICO

Loja, 20 de Julo det 2022 '
Qf. N 255 -VDINISTS-2022

Sr.(te), ZHINGRE GUALAN CHRISTIAN MARCELO
ESTUDIANTE DE LA CARRERA DE DISERO GRAFICO CON NIVEL EQUIVALENTE A
TECNOLOGIA SUPERIOR

Ciutad

Da mi consideracidn

’ Por modio da iy presente me difjo o ustedes pars comuNicRNies que LUNA vz ravisaco ol
de investigecién ¢e fin do carrera de su sutoria titulado IMPLEMENTACION DE MATERIAL
GRAFICO PARA PROMOCIONAR LOS ATRACTIVOS TURISTICOS DEL CANTON YANTZAZA,
PROVINCIA DE ZAMORA CHINCHIPE, EN EL PERIODO ABRIL SEPTIEMBRE 2022, & mismo
cumple con los lineaméanios establecidos por la institucién; por lo que so autoriza su realizacidn y
puesta an marcha, pars 1o cual $e nombra como diroctor de su proysacto de fin de carrera (sifa) Tige
CARLOS ANDRES OCHOA MONCADA.

Particular que ls hago conocer para los fines partnentes
Alentaments,

! P adid e
Ing, Gefmén Patricié Villamarin Coronat Mgs. 9\09” %’\;
VICERRECTOR DE DESARROLLO E INNOVACION DEL ISTS £ ? ‘g
3 VICHRRETTORMOO
b 9
AR

Matriz: Migus! Riafrio 156-25 entre Sucra y Bobivar. Tells: 07.2567258 / 07-2587210 Pagina Web:
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Certificado de Autorizacion de investigacion

Loja, 2 de noviembre del 2022
Tlgo. Carlos Ochoa Moncada
DIRECTOR DE INVESTIGACION

CERTIFICA:

Que la Sr. Christian Marcelo Zhingre Gualan con Cl: 1900481183 estudiante
de la carrera de Disefio Gréafico del Instituto Tecnol6gico Superior Sudamericano ha
venido desarrollando el proyecto de investigacion de finde carrera
“IMPLEMENTACION DE MATERIAL GRAFICO PARA PROMOCIONAR LOS
ATRACTIVOS TURISTICOS DEL CANTON YANTZAZA, PROVINCIA DE
ZAMORA CHINCHIPE, EN EL PERIODO ABRIL-SEPTIEMBRE 2022”, que se ha
sido revisado y se encuentra con un 100% del trabajo con la entrega de los siguiente
insumos los mismos que se han implementado con las modificaciones del Tribunal de
Grado.

e 12 Artes para redes

e 1 Revista Digital

Sin otro particular que indicar, autorizo su entrega.

f.

Tlgo. Carlos Andrés Ochoa Moncada

TUTOR PROYECTO DE INVESTIGACION DG - ISTS



Certificado de implementacién del proyecto

\‘ ﬁ GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO ﬁ-
LN MUNLCIPAdl._ DE jrA:niA;/:A =
ALCALDIA DE oordainacion ae jurismo

YANTZAZA Yantzaza

EL GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO MUNICIPAL DE
YANTZAZA A TRAVES DE LA COORDINACION DE TURISMO

CERTIFICO:

Quien suscribe, en calidad de Coordinador de Turismo, certifico que, el
sefior Christian Marcelo Zhingre Gualan, con C.I. 1900481183,
estudiante del Instituto Superior Sudamericano ubicado en la ciudad de
Loja, se encuentra cursando la Carrera de Disefio Grafico en el ultimo
semestre el mismo que ha socializado el proyecto; "IMPLEMENTACION
DE MATERIAL GRAFICO PARA PROMOCIONAR LOS ATRACTIVOS
TURISTICOS DEL CANTON YANTZAZA, PROVINCIA DE ZAMORA
CHINCHIPE, EN EL PERIODO ABRIL, SEPTIEMBRE 2022" en el salon
auditorio del GADM de Yantzaza, ubicado en la Av. Ivan Riofrio y
Armando Arias a las 16:00 del dia 31 de octubre del 2022.

Es todo lo que puedo mencicnar en honor a la verdad.

Yantzaza, 01 de Noviembre de 2022

Atentamente, /)

Mgs. Atex Tapia Chamba
COORDINADOR DE TURISMO DEL GADM YANTZAZA

x R . e Oir.: Av, Ivan Riolio y Armando Arlas Tell: (07) 2300158
Administracion 2019 - 2023

o e Myeahioso gobiec
[Yontzaza, es de kobaojol D #GADYantare JAicoldia de Yontats
Yantzoxo - Zomeea Ch, - Ecuador

I==F. == —=-s--= =]
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Formato de declaracién juramentada de autoria de investigacion

DECLARACION JURAMENTADA Loja, ....de ........ del 202.. Nombres: Apellidos:
Cédula de Identidad: Carrera: Semestre de ejecucion del proceso de titulacion: Tema de
proyecto de investigacion de fin de carrera con fines de titulacion: En calidad de
estudiante del Instituto Tecnoldgico Superior Sudamericano de la ciudad de Loja;
Declaro bajo juramento que: 1. Soy autor del trabajo intelectual y de investigacion del
proyecto de fin de carrera. 2. El trabajo de investigacion de fin de carrera no ha sido
plagiado ni total ni parcialmente, para la cual se han respetado las normas
internacionales de citas y referencias para las fuentes consultadas. 3. El trabajo de
investigacion de fin de carrera presentada no atenta contra derechos de terceros. 4. El
trabajo de investigacion de fin de carrera no ha sido publicado ni presentada
anteriormente para obtener algun grado académico previo o titulo profesional. 5. Los
datos presentados en los resultados son reales, no han sido falsificados, ni duplicados, ni
copiados. Las imagenes, tablas, graficas, fotografias y demas son de mi autoria; y en el
caso contrario aparecen con las correspondientes citas o fuentes. Por lo expuesto;
mediante la presente asumo frente al INSTITUTO cualquier responsabilidad que pudiera
derivarse por la autoria, originalidad y veracidad del contenido del trabajo de
investigacion de fin de carrera. En consecuencia, me hago responsable frente al
INSTITUTO y frente a terceros, de cualquier dafio que pudiera ocasionar al
INSTITUTO o a terceros, por el incumplimiento de lo declarado o que pudiera encontrar
causa en el trabajo de investigacion de fin de carrera presentada, asumiendo todas las
cargas pecuniarias que pudieran derivarse de ello. Asimismo, por la presente me
comprometo a asumir ademas todas las cargas pecuniarias que pudieran derivarse para
EL INSTITUTO en favor de terceros por motivo de acciones, reclamaciones o
conflictos derivados del incumplimiento de lo declarado o las que encontraren causa en
el contenido del trabajo de investigacion de fin de carrera. De identificarse fraude,
pirateria, plagio, falsificacion o que el trabajo de investigacion haya sido publicado

anteriormente; asumo las consecuencias y sanciones que de mi accién se deriven,
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sometiéndome a la normatividad vigente dispuesta por la LOES y sus respectivos

reglamentos y del Instituto Superior Tecnoldgico Sudamericano de la ciudad de Loja.

Firma:

Nro. Cédula
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ACTA DE CESION DE DERECHOS DE PROYECTO DE INVESTIGACION DE
FIN DE CARRERA

Conste por el presente documento la Cesion de los Derechos de proyecto de investigacion

de fin de carrera, de conformidad con las siguientes clausulas:

PRIMERA.- Por sus propios derechos; el Ing. Luis Antonio Rodriguez Ortiz, en calidad
de Director del proyecto de investigacion de fin de carrera; y, Marco Esteban Ramos
Torres, en calidad de autor del proyecto de investigacion de fin de carrera; mayores de

edad emiten la presente acta de cesion de derechos.

SEGUNDA.- Marco Esteban Ramos Torres, realizé la Investigacion titulada “Disefio de
una pagina web para los alumnos de quinto afio de educacion basica en el area de ciencias
naturales de la Unidad Educativa Miguel Riofrio durante el afio 2021”; para optar por el
titulo de Tecndlogo en Sistemas de Automatizacion, en el Instituto Superior Tecnoldgico

Sudamericano de Loja, bajo la direccion del Ing. Luis Antonio Rodriguez Ortiz.

TERCERA.- Es politica del Instituto que los proyectos de investigacion de fin de carrera
se apliquen y materialicen en beneficio de la comunidad.

CUARTA.- Los comparecientes Ing. Luis Antonio Rodriguez Ortiz, en calidad de
Director del proyecto de investigacion de fin de carrera y Marco Esteban Ramos Torres
como autor, por medio del presente instrumento, tienen a bien ceder en forma gratuita sus
derechos de proyecto de investigacion de fin de carrera titulado “Diseflo de una pagina
web para los alumnos de quinto afio de educacion bésica en el area de ciencias naturales
de la Unidad Educativa Miguel Riofrio durante el afio 2021 a favor del Instituto Superior
Tecnoldgico Sudamericano de Loja; y, conceden autorizacion para que el Instituto pueda

utilizar esta investigacion en su beneficio y/o de la comunidad, sin reserva alguna.

QUINTA.- Aceptacion.- Las partes declaran que aceptan expresamente todo lo
estipulado en la presente cesion de derechos. Para constancia suscriben la presente cesion

de derechos, en la ciudad de Loja, en el mes de
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Para constancia suscriben la presente cesion de derechos, en la ciudad de Loja, en el mes
de del afio 202___.

DIRECTOR AUTOR

C.L C.L



Cronograma

Tabla 9

Cronograma de titulacion
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SEMANA

FECHA

ACTIVIDAD

Primera

Lunes 04 al 09/1 0/2022

Socializacion ante los
estudiantes investigadores

del Reglamento Especial de
Titulacion  ISTS,deberes vy
responsabilidades en cuanto a
asistencia y cumplimiento de
avances en apego al cronograma
de titulacion.

Socializacion del cronograma de
titulacion.

Orientacion referente a las lineas
de investigacion del Instituto y
los problemas que se pretenden
solucionar con la investigacion
(proyecto de investigacion de fin
de carrera).

Segunda

Lunes 11 al 16/04

Refuerzo en problema a trabajar
en base a las lineas de
investigacion

Tercera

Lunes 18 al 23/04

Identificacion del problema

Cuarta

Lunes 25 al 30/04

Planteamiento del tema

Quinta

Lunes 02 al 07/05

Elaboracion de justificacion

Sexta

Lunes 09 al 14/05

Planteamiento  de  objetivo
general y objetivos especificos

Séptima

Lunes 16 al 21/05

Octava

Lunes 23 al 28/05

Elaboracion del marco
institucional y marco teérico.

Novena

Lunes 30/05 al 04/06

Elaboracion del disefio
metodoldgico:

Metodologias y técnicas a ser
utilizadas en la investigacion.

Décima

Lunes 06 al 11/06

Determinacion de la muestra,
recursos, y bibliografia.

Décima primera

Sébado 18/06

Presentacion del proyecto ante el
Vicerrectorado Académico con
la peticion para su aprobacién en
su orden: Caratula, problema,
terna, justificacion, objetivos:
general y especificos, marco
institucional, marco teorico,
metodologia, recursos,
cronograma y bibliografia. La
presentacion la hace en un solo
grupo el tutor del grupo.

Décima segunda
Décima tercera
Décima cuarta

Lunes 20/06 al 09/07

Mientras se aprueban los temas,
los directores y estudiantes deben
continuar el proceso dado que los
temas atienden a lineas de
investigacion determinadas con
anticipacion.
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Investigacion de campo: Disefio
y aplicacion de

encuesta y/o entrevista,
observaciones de campo.
Tabulacion y elaboracion de
graficas, analisis cuantitativo y
cualitativo

Décima quinta

Lunes 11 al 16/07

Desarrollo de investigacion vy
propuesta de accién

Décima sexta

Lunes 18 al 23/07

Desarrollo de investigacion y
propuesta de accién

Décima séptima

Lunes 25 al 3 0/07

Desarrollo de investigacién vy
propuesta de accién

Décima octava

Lunes 01 al 06/08

Desarrollo de investigacion vy
propuesta de accion

Décima novena

Lunes 15 al 20/08

Desarrollo de investigacién vy
propuesta de accién

Vigésima

Lunes 22 al 27/08

Desarrollo de investigacion vy
propuesta de accion

Vigésima primera

Lunes 29/08 al 03/09

Desarrollo de investigacién vy
propuesta de accién

Vigésima segunda

Lunes 05 al 10/09

Desarrollo de investigacion vy
propuesta de accion

Vigésima tercera

Lunes 12 al 17/09

Desarrollo de investigacion vy
propuesta de accién

Vigésima cuarta

Lunes 19 al 24/09

Elaboraciéon de conclusiones y
recomendaciones y
levantamiento del documento
final del borrador de proyecto de
investigacion.

Vigésima quinta

Lunes 26/09 al 01/10

Revisidn integral del proyecto
Revision del esquema de la
investigacion en base al Manual
de  Titulacion del ITSS,
impresion de certificados varios
y documentos legales solicitados
en el Manual ITSS y Secretaria
del ITSS, revisién y legalizacion
por parte del director (firmas),
impresion y anillado.

Vigésima sexta

Viernes 07 y 08/10

Entrega de borradores de
proyectos de investigacion de fin
de carrera segun el horario que
secretaria ITSS indique en sus
correos institucionales y al
Academicok ISTS.

Nota: Secretaria ISTS



Presupuestos

Materiales basicos

110

Tabla 10
Materiales basicos '

DESCRIPCION V.TOTAL
Derecho para la realizacion del proyecto 906,00
Impresion de documentos 80,00
Internet 80,00
Hoja valorada 2,00
Luz 40,00
Hojas de papel boom 5,00
Lapices 1,00
Borradores 1,00
Libros 25,00
TOTAL 1100,10

Nota: materiales basicos, Zhingre (2022)
Materiales tecnologicos

Tabla 11

Materiales tecnolégicos

DESCRIPCION V.TOTAL

Computadora 2000,00

Flash 15,00

Alquiler de cAmara 500,00

TOTAL 2515,00

Nota: materiales bésicos, Zhingre (2022)



Presupuesto total

Tabla 12

Presupuesto total
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DESCRIPCION V.TOTAL
Materiales basicos 1100,10
Materiales tecnoldgicos 2515,00
TOTAL 3615,10

Nota: materiales basicos, Zhingre (2022)
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Modelo de entrevista

(. INSTITUTO TECNOLOGICO \
' SUDAMERICANO U TECNOLOGIA SUPERIOR

Hacewos gente de talentol

Entrevista

DATOS PERSONALES
Nombre: Alex Eduardo Tapia Chamba

Profesion: Ingeniero en Administracion Turistica, Master en Innovacion de la gestion

turistica.

Actividad que desempefia: Coordinador de Turismo del GADMY

e (En calidad de Director de la Unidad de Turismo como considera usted que

es el potencial turistico en el canton Yantzaza?
e Con cuantos lugares turisticos cuenta el cantén Yantzaza?
e (Qué tipos de atractivos turisticos tiene para ofrecer el canton Yantzaza?
e ;Cudles son los principales problemas del turismo en el canton Yantzaza?

e ;Qué se deberia hacer, desde su punto de vista para mejorar el turismo hacia

el cantén Yantzaza?



113

Modelo de encuesta

Figura 56

Formato de encuesta

Hozemos acete de uloirte)

[. INETITUTO TECNOLOGICO -
' SUDAMERICANO U LG B

ENCUESTA PARA DETERMINAR LA FACTIBILIDAD
DE LA CREACION DE MATERIAL GRAFICO PARA
PROMOCIONAR LOS ATRACTIVOS TURISTICOS
DEL CANTON YANTZAZA

Estimado/a Sr./Sra.

El motivo de la siguiente encuesta es para determinar los atractivos turisticos del
canton Yantzaza con el fin de promocionar mediante la creacion de material
grifico.

*Obligstorio

1. ¢(Ha recibido usted alguna informacion turistica del cantén Yantzaza?

O si
O No
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2. ;Qué tipo de publicidad turistica ha recibido sobre el canton Yantzaza? *

] a) Triptico

] b)Diptico

(] c)Folieto

[] d) Revista

[} o) Volantes

[] 1 Spots Publicitarios

[C] g) vayas Publicitarias

[C] h) Anuncios en Redes Sociales

[T 1 Anuncios en Medios Televisivos

[ 1 Ninguna

3. Seleccione el tipo de material grafico que usted considere mas adecuado para
dar a conocer los atractivos turisticos relevantes del canton Yantzaza

[C] a)Revista Digital
(] b)Tripticos
[C] <) Folietos

(] d) Volantes

4. ;Cree usted que un plan de promocion turistica beneficiara las actividades  *
socioeconomicas del canton?

O si
O Mo
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5. ;Sehale cusl de estos lugares ha visitado Usted en el cantén Yantzaza? *

[[] a)Baineario tutistico La Oruga

[[] b) Piscina natural Kury Muyu o “Semilla de Oro”
(] ) Balneario El Encanto,

] d) Malecon de Yantzaza.

] e) Circuito Los Guayacanes,

(7] ) Balneario La Uni6n de Chicafia.

[7] g) Balneario Tres Quebradas.

[C] n)Cascada Reina del Cisne.

[C] 1) cascada Yurac Yaku.

6. iCree usted que una revista digital turistica aporta a difundir la oferta de los *
atractivos naturales y representativos del cantén?

O sl
O No

7. A través de qué medio le gustaria informarse sobre los atractivos "
turisticos de Yantzaza?

[[] a)Facebook
(] b) instagram
[C] ¢)Radio

] d) Television

O] e)Prensa Escrita

8. ;Cuales de las siguientes actividades turisticas le gustaria realizar en el .
canton Yantzaza?

[0 a) camping
[2) b) Caminata
[C] ¢)cCicloruta

[C] d) Visita a las cascadas

Nota: formato de encuesta, Zhingre (2022)
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Certificado del Abstract

INSTIILTS TEEMOLO3ICO ENGLISH AREA oo
SUDAMERICANO W) a1 Siiabin WA
Fucreen gt de tatere)

CERTE N 01-VH-ISTS-2022
Loja, 20 de Octubre del 2022

Ll suscrito, Lie, Viviana Thatia Huachizaca Pugo, Mgs , DOCENTE DEL AREA DE
INGLES - CIS DEL INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGICO
“SUDAMERICANO" u peticton de la parte interesada y en forma legal.

CERTIFICA: l

Que ¢l apartado ABSTRACT del Proyecto de Imvestigacin de Fin de Carvera del seior
ZHINGRE GUALAN CHRISTIAN MARCELO estudiante en proceso de ritwlacion
perioda Abril ~ Noviembre 2022 de la carrera de DISENO GRAFICO, esti
carrectamente traducido, lnego de haber gjecutado lax correcciones emitidas por mi
persona; por cuanto se autoriza la presentacidn dentro del empasrado final previo a la
disertacidn del prayecio

Particular que comunico en honor @ la verdad para los fines académicos pertinenifes,

English is a piece of cake!

E"L Professor

Lic. Viviana Thatia Huachizaca Pugo, Mgs.
DOCENTE DEL AREA DE INGLES ISTS - CIS

Matriz: Miguel Riofrio 156-26 entre Sucre y Bolivar




Evidencias

Figura 57

Evidencia del proyecto

VALLE
_ MAGICO

117



118

Nota: evidencia de proyecto, Zhingre (2022)

Figura 58

Socializacion con los representantes del departamento de turismo en el auditorio del GAD de Yantzaza
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Nota: Socializacion en el GAD de Yantzaza, Zhingre (2022)
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Fotografias

Figura 59

fotografias
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Nota: fotografias, Zhingre (2022)



