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1. Resumen
Chuquiribamba, encanto natural, Ileno de cultura y religion, es una parroguia
perteneciente a la ciudad de Loja que cuenta de atractivos turisticos rodeada de flora 'y
fauna, ideal para disfrutar en compafiia de la familia y amigos. Esta parroquia
patrimonial tiene impresionantes lugares turisticos, pero lamentablemente no cuenta
con la difusién apropiada, por lo que se elabord una campafia publicitaria a través de

material audiovisual para promocionar sus atractivos turisticos.

La presente investigacion con el tema “Creacion de material audiovisual para
difundir los principales lugares turisticos de la parroquia Chuquiribamba del canton
Loja durante el periodo abril-septiembre 2022”, tiene como objetivo principal crear
material audiovisual a través de herramientas de disefio grafico para promover los

atractivos turisticos de la parroquia.

Los métodos de investigacion como el método fenomenolégico, hermenéutico
y practico proyectual, ayudaron a sintetizar la informacion sobre los lugares turisticos
de la parroquia, ademas de la ayuda de las técnicas de investigacion como la entrevista,
la encuesta y la observacion directa aportaron con la informacidon necesaria para
realizar una campafa publicitaria con el objetivo de reactivar el turismo. Para lo cual
se realizaron tomas de video, fotografia, creacion de marca para la campafa. Para

obtener un impacto visual en las personas.

Finalmente, realizando la campafia publicitaria se logré obtener un alcance
favorable de visitas de personas en las redes sociales ayudando de esta manera a
reactivar sus lugares turisticos y contribuir en el desarrollo econémico de la parroquia

Chugquiribamba.
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2. Abstract
Chuquiribamba, natural charm, full of culture and religion, is a parish that belongs to
the city of Loja that has tourist attractions surrounded by flora and fauna, ideal to enjoy
with family and friends. This heritage parish has impressive tourist sites, but
unfortunately does not have the appropriate broadcasting, so an advertising campaign was
developed through audiovisual material to promote its tourist attractions.

The present research with the theme "Creation of audiovisual material to promote the
main tourist attractions of the Chuquiribamba parish of Loja canton during the period
April-September 2022", has as its main objective to create audiovisual material through

graphic design tools to promote the tourist attractions of the parish.

Research methods such as the phenomenological, hermeneutic, and projectual
practical methods, helped to synthesize the information about the tourist sites of the
parish, in addition to the help of research techniques such as interviews, surveys, and
direct observation provided the necessary information to carry out an advertising
campaign with the objective of reactivating tourism. For this purpose, video shots,
photography, and brand creation for the campaign were carried out to have a visual impact

on people.

Finally, specific digital design tools were used to enhance the charm of each of the
tourist attractions of Chuquiribamba, thus promoting the socioeconomic progress of the

parish.
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3. Planteamiento del problema
El turismo actualmente es importante a nivel mundial, nacional y regional, ya que
ayuda a incrementar la parte econdmica y cultural de la sociedad a través de sus encantos

naturales que diversifica su riqueza.

De acuerdo a la OMT, el turismo es un salvavidas para millones de personas, y
avanzar en la vacunacion para proteger a las comunidades y apoyar la reanudacion segura
del turismo es fundamental para la recuperacion de puestos de trabajo y la generacion de
recursos muy necesarios, especialmente en los paises en desarrollo, muchos de los cuales

estan desapareciendo.
Para el Instituto de Turismo (2020):

“Estan elaborando guias con propuestas de actuacion orientadas a la recuperacion
empresarial del sector turistico, que se organizan segun cuatro estrategias: sostenibilidad
econOmica, sostenibilidad socio-cultural, sostenibilidad ambiental y sostenibilidad
sanitaria. Aunque en la estrategia general la sostenibilidad econémica ocupa una atencién
predominante en esta guia, es un primer paso para no desvincular las propuestas de

recuperacion de los avances alcanzados en materia de sostenibilidad social y ambiental”.
Llugsha V. & Camacho (2021) donde menciona a la ONU (2020) dice que:

La pandemia generada por el Covid-19 afecto de manera directa al turismo,
deteniendo el movimiento habitual que conllevaba este sector. Los ingresos que recibian
las ciudades por parte de la actividad se redujeron en un 80% durante el 2020. Esta pérdida
monetaria obligo al cierre de diferentes negocios como: restaurantes, agencias de viajes,

tiendas, entre otros.

En Ecuador se ha elaborado diferentes planes comerciales, ya sea para operadoras,
parques recreacionales, complejos deportivos, asi como también para complejos
turisticos, pero la falta de interés que tienen los socios en potenciar los complejos, no
aplicarlos, difundirlos incorrectamente y la deficiencia que tienen al ofertar sus productos,
produce que no se generen estrategias adecuadas que permitan la afluencia de turistas y
el crecimiento econdmico de los socios. Por otra parte, acotando las directrices del Plan
Estratégico de Desarrollo de Turismo Sostenible para el Ecuador en el afio 2020,
menciona que los objetivos de mercado que se establecen en dicho plan, solo se realizan

desde la perspectiva de desarrollo y mejora de la oferta.
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Loja es una de las provincias que cuenta del centro urbano histérico cultural de la
region sur del pais, logrando colocarse en un sitio importante por sus atractivos turisticos
naturales y culturales que atraen el interés de visitantes y deseos de permanecer en esta
tierra sur del pais, siendo este un punto referencial para localizar a Chuquiribamba,
ubicada al noroccidente de la provincia, es una parroquia rural declarada como Patrimonio
Cultural del Ecuador en el afio 2013, con altas proyecciones turisticas, diversidad natural

y paisajes que alegran por su belleza.

De acuerdo al Gad parroquial de Chuquiribamba, se puede evidenciar la
incidencia negativa de la falta de material promocional de los atractivos turisticos y por
lo tanto genera un gran numero de impactos hacia el mismo. Como también no se les ha
dado el interés a los pobladores que invierten su tiempo en la ganaderia y cultivos siendo
este una de las principales consecuencias en dar un buen servicio que encanten a los

excursionistas.

En el transcurso del afio 2014, han hecho uso de la parroguia 200 personas, sin
embargo, no existe un registro de ello, es tan solo el calculo que hace el presidente de la

junta parroquial.

Por otro lado, se la conoce como un pueblo muy religioso, lo que se refleja en sus
fiestas de origen, en cambio en cambio en la parte turistica de sus agradables paisajes,
lugares arqueoldgicos y otros sitios de interés son poco conocidos y frecuentados, por lo
que no existen herramientas audiovisuales para “promocionar sobre el turismo de

Chuquiribamba.

Debido a la escasa afluencia y difusion turistica de la parroquia, no existen
servicios de alojamiento, rutas dirigidas, sefialética entre otros, lo que limita la influencia

de turistas y visitantes al sector.

3.1 Problema

La falta de material audiovisual sobre los atractivos turisticos de la parroquia
Chuquiribamba ocasiona desconocimiento y bajo potencial turistico de los visitantes

hacia sus diferentes sitios en la ciudad de Loja en el periodo abril-septiembre 2022.
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4. Tema
Creacion de material audiovisual para difundir los principales lugares turisticos

de la parroquia Chuquiribamba del canton Loja en el periodo abril-septiembre 2022.



Lineas de investigacién disefio grafico

e Lineal3

Formacidn, identidad cultural y transformacion digital en la educacion
e Sub-lineas o nucleos problematizadores

Multiculturalidad
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5. Justificacion
A nivel académico el proyecto se justifica como un requisito previo a la obtencion
del titulo de tecndlogo en la carrera de disefio grafico, asi mismo en el espacio idéneo

para poner en practica todos los conocimientos obtenidos durante la carrera.

A nivel profesional este proyecto se justifica que mantiene lo profesional de
disefiador gréfico se pueden dar soluciones creativas y novedosas, mediante
comunicacion visual, en este caso con el apoyo de turistas que se expanda a nivel regional;
se realizara el disefio de la informacién y disefios multimedia, con la amplia variedad de
herramientas tecnoldgicas como lo son el software de retoque fotogréfico, produccion de
imagen en movimiento, edicion de video y sonido, acorde a las necesidades del mercado,
a traves de la tecnologia que conducen a la solucion de problemas enmarcadas dentro de

las dimensiones turisticas.

A nivel social, este proyecto se justifica que mediante la investigacion se
procederd a que se reconozca la parte patrimonial y cultural de Chuquiribamba,
destacandose la parte turistica como recurso social, permitiendo que impulse la acogida
en comunidades y sea afianzado la identidad de un pueblo territorial, para difundirlo y

convertirlo en un recurso econdémico de valor transversal.

A nivel personal, este proyecto me motivo a realizarlo con el propdsito de
fomentar mas la parte turistica de la parroquia Chuquiribamba, ya que actualmente cuenta
con poco material publicitaria y no utilizan contenido de video para que incremente la
visita de los turistas y puedan recuperar sus encantos turisticos. Asi el porqué de
incrementar la parte turistica de Chuquiribamba, para comprender sus paisajes y sea

reconocido sus encantos para diversificar la oferta turistica local y regional.

A nivel economico, este proyecto se justifica que mediante la investigacion se
desarrollara estrategias a nivel de comunicacion, donde se aplicara la imagen, el video, la
radio, la television y las nuevas tecnologias, como herramientas para reactivar la

economia en la parte turistica de la parroquia Chuquiribamba y sea reconocido a nivel
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nacional e internacional a través de sus encantos naturales, gastrondmicos, culturales y
actividades que se realice en diferentes areas que visiten, aumentando asi la economia de

sus sectores.
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6. Objetivos

6.1. Objetivo General
Crear material audiovisual a través de herramientas de disefio grafico para

promover los atractivos turisticos de la parroquia Chuquiribamba de la provincia de Loja

6.2. Obijetivos Especificos
e Ultilizar las técnicas de investigacion para determinar el nivel de turismo en la
Parroquia de Chuquiribamba a través de entrevistas, encuestas y observaciones de

campo para determinar la situacién actual.

e Indagar informacion sobre la importancia de la produccion audiovisual enfocado
en el turismo por medio de libros, revistas, articulos, y base de datos para el
sustento del marco teérico de la investigacion.

e Crear material audiovisual aplicando estrategias de edicion digital para promover
los lugares atractivos que posee Chuguiribamba.

e Presentar la produccién audiovisual por medio de una campafia en medios

digitales para dar a conocer sus atractivos lugares que tiene Chuquiribamba.
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7. Marco Teorico
7.1.Marco institucional

Figura 1:

o ( .

INSTITUTO TECNOLOGICO

SUDAMERICANO
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7.1.1. RESENA HISTORICA

El Sefior Manuel Alfonso Manitio Conumba crea el Instituto Técnico Superior
Particular Sudamericano para la formacioén de TECNICOS, por lo que se hace el tramite
respectivo en el Ministerio de Educacion y Cultura, el cual con fecha 4 de junio de 1996
autoriza, con resolucion Nro. 2403, la CREACION y el FUNCIONAMIENTO de este
Instituto Superior, con las especialidades del ciclo post bachillerato de: Contabilidad
Bancaria, Administracion de Empresas y Analisis de Sistemas.

Posteriormente, con resolucion Nro. 4624 del 28 de noviembre de 1997, el
Ministerio de Educacion y Cultura autoriza el funcionamiento del ciclo post bachillerato,
en las especialidades de: Secretariado Ejecutivo Trilingte y Administracion Bancaria.
Con resolucién Nro. 971 del 21 de septiembre de 1999, resuelve el Ministerio de
Educacion y Cultura elevar a la categoria de INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
PARTICULAR SUDAMERICANO, con las especialidades de: Administracion
Empresarial, Secretariado Ejecutivo Trilinglie, Finanzas y Banca, y Sistemas de

Automatizacion.

Con oficio circular nro. 002-DNPE-A del 3 de junio de 2000, la Direccion
Provincial de Educacion de Loja hace conocer la nueva Ley de Educacion Superior,
publicada en el Registro Oficial Nro. 77 del mes de junio de 2000, en el cual dispone que

los Institutos Superiores Técnicos y Tecnoldgicos, que dependen del Ministerio de
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Educaciéon y Cultura, forman parte directamente del “Sistema Nacional de Educacion
Superior” conforme lo determina en los articulos 23 y 24. Por lo tanto, en el mes de
noviembre de 2000, el Instituto Tecnoldgico Sudamericano de la ciudad de Loja pasa a
formar parte del Consejo Nacional De Educacion Superior CONESUP, con registro
institucional Nro. 11-009 del 29 de noviembre de 2000.

A medida que avanza la demanda educativa el Instituto propone nuevas
tecnologias, es asi que de acuerdo con el Nro. 160 del 17 de noviembre de 2003, la
Direccion Ejecutiva del CONESUP otorga licencia de funcionamiento en la carrera de:

Disefio Grafico y Publicidad, para que conceda titulos de técnico superior.

Con acuerdo ministerial Nro. 351 del 23 de noviembre de 2006, el CONESUP
acuerda otorgar licencia de funcionamiento para las tecnologias en las carreras de:

Gastronomia, Gestion Ambiental Electronica y Administracion Turistica.

En circunstancias de que en el afio 2008 asume la direccion de la academia en el
pais el CES (Consejo de Educacion Superior), la SENESCYT (Secretaria Nacional de
Educacion Superior Ciencia y Tecnologia) y el CEAACES (Consejo de Evaluacion,
Acreditacion y Aseguramiento de la Calidad de la Educacién Superior), el Tecnolédgico
Sudamericano se une al planteamiento de la transformacion de la educacion superior
tecnoldgica con miras a contribuir con los objetivos y metas planteadas en el Plan
Nacional del Buen Vivir 2013-2017, para el constante cambio de la matriz productiva que

conduzca a ser un pais con un modelo de gestion y de emprendimiento de la region.

Esta transformacidn inicia su trabajo en el registro de carreras, metas que luego de
grandes jornadas y del esfuerzo de todos los miembros de la familia sudamericana se
consigue mediante Resolucion RPC-SO-11-Nro0.110-2014 con fecha 26 de marzo del
2015. Con dicha resolucién, las ocho carreras que en aquel entonces ofertaba el
Tecnologico Sudamericano demuestran pertinencia para la proyeccion laboral de sus

futuros profesionales.

En el afio 2014 el CEAACES ejecuta los procesos de evaluacion con fines de
acreditacion a los institutos tecnoldgicos publicos y particulares del Ecuador; para el

Tecnologico Sudamericano, este ha sido uno de los momentos mas importantes de su vida
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institucional en el cual debié rendir cuentas de su gestion. De esto resulta que la
institucion acredita con una calificacion del 91% de eficiencia segun resolucion del CES

y CEAACES, logrando estar entre las instituciones mejor puntuadas del Ecuador.

Actualmente, ya para el afio 2022 el Tecnol6gico Sudamericano ha dado grandes
pasos, considerando inclusive el esfuerzo redoblado ejecutado durante cerca de dos afios

de pandemia sanitaria mundial generada por la Covid 19; los progresos se concluyen en:
10 carreras de modalidad presencial

v

v 7 carreras de modalidad online

v 2 carreras de modalidad semipresencial

v 1 centro de idiomas CIS, este ultimo proyectado a la ensefianza — aprendizaje de
varios idiomas partiendo por el inglés. Actualmente Cambridge es la entidad
externa que avala la calidad académica del centro.

v Proyecto presentado ante el CES para la transformacion a Instituto Superior
Universitario

v Proyecto integral para la construccion del campus educativo en Loja — Sector
Moraspamba.

v Proyecto de creacion de la Sede del Instituto Superior Tecnolégico Sudamericano
en la ciudad de Machala

v Progreso hacia la transformacion integral digital en todos los procesos

académicos, financieros y de procesos.

Nuestros estudiantes provienen especialmente del canton Loja, asi como de la
provincia; sin embargo, hay una importante poblacion estudiantil que proviene de otras
provincias como El Oro, Zamora Chinchipe, Azuay e incluso de la Region Insular

Galapagos.

La formacion de seres humanos y profesionales enfocados a laborar en el sector
publico como privado en la generacion de ideas y solucién de conflictos es una valiosa
premisa, empero, el mayor de los restos es motivar a los profesionales de tercer nivel
superior tecnoldgico para que pasen a ser parte del grupo de emprendedores;
entendiéndose que esta actividad dinamiza en todo orden al sistema productivo,

econdmico, laboral y por ende social de una ciudad o pais.
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La misioén, vision y valores constituyen su carta de presentacion y su plan
estratégico su brujula para caminar hacia un futuro prometedor en el cual los principios

de calidad y pertinencia tengan su asidero.
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El modelo en conjunto esta sustentado en la Teoria del Constructivismo; el
constructivismo percibe el aprendizaje como actividad personal enmarcada en contextos
funcionales, significativos y auténticos. Todas estas ideas han sido tomadas de matices
diferentes, se pueden destacar dos de los autores mas importantes que han aportado mas
al constructivismo: Jean Piaget con el Constructivismo Psicoldgico y Lev Vygotsky con

el Constructivismo Social.

El modelo curricular basado en competencias pretende enfocar los problemas que
abordaran los profesionales como eje para el disefio. Se caracteriza por: utilizar recursos
que simulan la vida real, ofrecer una gran variedad de recursos para que los estudiantes
analicen y resuelvan problemas, enfatizar el trabajo cooperativo apoyado por un tutor y

abordar de manera integral un problema cada vez.

Ing. Ana Marcela Cordero, Mgs.
RECTORAISTS
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7.2. Marco Conceptual

Seccién |
7.2.1. Turismo

Para Raffino et al., (2020) mencionan que el:

Turismo es el desplazamiento de las personas de manera temporal y voluntaria.
Dentro d este concepto deben ser incluidos las relaciones humanas que conllevan
a la prestacion de servicios. Si bien los motivos del turismo son variados, suelen

estar relacionados con el ocio.

Por ello el turismo es importante para la sociedad, ya que da la oportunidad, de
poderse movilizar y visitar los diferentes lugares, ya sea para uso personal, comercial o

profesional.
7.2.2. Tipos de Turismo
Segun (Staff, 2016) los tipos de turismo:

. se fueron desarrollando con el paso del tiempo gracias a las motivaciones
propias del viajero. Es pertinente mencionar que a partir de cada uno de estos se

puedan desglosar otros, pero los aqui presentados, son los mas importantes:

e Turismo de Reuniones
e Turismo de Naturaleza
e Turismo de Salud

e Turismo Cultural

e Turismo LGBT

e Turismo Espacial

e Turismo Espiritual
7.2.3. Turista

“El turista es una persona que se desplaza de su lugar de residencia y que precisa

una serie de servicios de transporte, alojamiento”. (Maria et al., 2018)
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Es por ello que el turista es el que decide donde desplazarse para realizar los
diferentes tipos de trabajos o como distraccion en familia, ademas de utilizarlo como

relajacion y distraccion en el campo turistico.
7.2.4. Atractivos Turisticos
Posee un potencial turistico en cuanto a paisajes dentro de los cuales destacan:

e El cerro Guagua Parishka, cuyo entorno reserva una variedad de leyendas

y mitos
e Lalaguna negra
e Los vestigios preincaicos como el camino del inca
e Cerro Piruro
e Cerro Santa Barbara
e Cerro Santo Domingo
e Cerro Yanatronco
e La Chorrera de tesalia (velo de novia)

e Los entierros de plazuela

Las Aguas Termales de tesalia y Pordel
(Carrién, 2011).
7.2.5. Producto Turistico

Segun Isabel & Staton William, (2012) mencionan que un producto turistico es el:

Conjunto de factores materiales inmateriales que pueden comercializarse aislados
0 agregados, segun lo que el cliente turista solicite una parte o un lado heterogéneo
de los bienes y servicios ofertados, que se consume con la presencia del cliente en
el mercado de una zona turistica receptiva y que se espera cubra suficientemente

las necesidades vacacionales y del ocio del comprador.

Con los productos que se encuentran en el sector son unicos en el todo el mundo,
tanto en la parte artesanal, ganadera y productiva haciendo que sea incomparable, ademas
nuestro pais oferta lugares propios para el turismo.
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7.2.6. Turismo Cultural

Turismo Cultural, que se fundamenta en la utilizacién o conversion de bienes
patrimoniales (naturales o culturales) y de producciones culturales en recursos de
atraccion turistica, ha estado identificado por el investigador en turismo Richards,
como uno de los elementos clave que, el “nuevo turismo” se tiene que caracterizar
por la sensibilidad cultural y el respeto al medio ambiente. Richards lo define
como el recurso que permite aprender sobre la cultura del destino y adquirir

experiencias nuevas segun las formas de cultura que se consume (G. Dias, 2017).

El turismo cultural se encuentra relacionado con el concepto cultural, ya que
permite aprender sobre la cultura del destino y adquirir experiencias que las personas

piensan como creencias y valores.
7.2.7. Marketing Turistico

Segn Reimp, (2011) citando a Gurrian Di-Bella, (1991) menciona que un producto

turistico:

Se consume en el momento que se produce, por lo tanto, como sucede con casi
todos los servicios, el cliente debe trasladarse al lugar donde serd producido-
consumido. El producto turistico no puede enviarse ni adquirirse en un almacén

para usarlo después. (pp. 79)

Es muy indispensable hoy en dia el marketing turistico ya que brinda la

informacidn necesaria para dar a conocer a los turistas los diferentes lugares turisticos.
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Seccién 11

7.2.8. Medios audiovisuales

Para Vital-Rumbé et al. (2021) defienden el uso de los medios audiovisuales como

“la herramienta educativa basandose en su capacidad para facilitar a los alumnos la

comprension a traves de las imagenes, sonidos y graficos que incorporan como lenguaje”.

El medio audiovisual en el turismo de la parroquia de Chuquiribamba sera

importante para ver de manera visual y sonora el contenido que va a transmitir y

comunicar, por ende, se transmitira contenido para promocionar los atractivos lugares que

la parroquia tiene para ofrecer a los turistas que lo visiten.

7.2.9. Tipos de Audiovisual

Para (TEXEL, 2017) existen una gran cantidad de equipos audiovisuales

dependiendo de su contenido, a continuacion, se enlista varios tipos de audiovisual:

Videos de productos: Tiene como objetivo mostrar al producto con sus
ventajas.

Videos corporativos: Enfocado a empresas y sus actividades.

Spots y publicidad: Videos promocionales de alta calidad y planificacion.
Videos para eventos: Centrado en mostrar ferias, eventos de modo
sintetizado.

Entrevistas y testimonios: Se realiza con algin personaje con un fin de
opinion.

Reportaje: Comparte informacion o relatos de noticias o sucesos.

Video didactico: Comparte conocimientos.

Por ello los tipos audiovisuales en el turismo de la parroquia Chuquiribamba

Ayudara a que sea mas entendido el contenido que se va a promocionar a su publico y sea

mas comprensivo.

7.2.10. Recursos Audiovisuales

Segun (Adame, 2009) los recursos audiovisuales presentan:

Funciones como: representar un papel fundamental en la comunicacion ya que

brindan informacion a nivel masivo dentro de la sociedad, donde se permiten

presenciar la realidad, vivir un tipo de ficcién, ademas de superar distancias para


https://revistas.uned.es/index.php/ried/article/download/31454/24336?inline=1#ried_331469022002_ref14
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que se puedan lograr la comunicacion entre dos o mas individuos, considerando

como una verdadera revolucion a nivel de comunicacion de manera global.

Los Recursos audiovisuales son importantes para la sociedad ya que permiten
tener actualizado a los usuarios de la informacién que se visualice y se presente en ese

momento, dando una mejor comunicacion a nivel mundial.
7.2.11. Medios digitales

Para Alvarado and A ‘Herrera (2020) los medios digitales son aquellas
herramientas tecnologicas que usualmente se muestran a traves del internet,
software, dispositivos moviles, redes sociales, archivos digitales, GPS, entre otras
aplicaciones, que se utilizan para realizar maltiples actividades acopladas a la parte
digital. P (311)

Los Medios Digitales aportaran al proyecto por medio de la variedad de
dispositivos electrodomésticos digitales, permitiendo que los lugares turisticos de

Chuquiribamba se vallan dando a conocer y tenga un gran alcance para el proyecto.
7.2.12. Tipos de Medios Digitales
Para (Acosta, 2018) los tipos de medios digitales son:
e Pégina web

La pagina web es un medio digital de gran relevancia, porque es a través de él que
se dan a conocer los productos o servicios que ofrece la empresa. Toda pagina web debe
contar con un disefio visual atractivo, claro, directo que favorezca la usabilidad, es decir,

el facil acceso y navegacion de los usuarios.
e BLOG

El Blog es un sitio web utilizado para compartir informacion de interés para los
clientes y un publico segmentado, se caracteriza porque fomenta la interaccion con otros
usuarios, que, de igual, comparten contenidos desde sus sitios web o que simplemente

exploran o investigan temas sobre los que desean saber.
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e P4ginas de Aterrizaje

Es una pagina disefiada con el objetivo de convertir a los clientes en leads o
clientes finales. La idea es que por medio de un contenido interesante y seductor las
personas decidan suministrar sus datos en un formulario para que queden registrados y
asi posteriormente la empresa pueda establecer una comunicacién méas personalizada con

estos usuarios o potenciales clientes.

e Redes Sociales

Segun los antropologos Britanicos Alfred Radcliffe-Brown y Jhon Barnes una red
social es un grupo de personas o entidades conectadas entre si por algin tipo de relacion

o0 interés comun.

e Videos Online

Es una estrategia de comunicacion muy utilizada por las marcas 0 empresas para
seducir o captar la atencién del publico objetivo de manera que este se interese por

adquirir un producto o servicio.
7.2.13. Video Marketing (revista)
Para Garcia (2020) el video de marketing es:

Una de las estrategias con mas relevancia y podra generar gran impacto en esta
situacién internacional, ya que logra enganchar de manera efectiva a los
consumidores al poder comunicar nuestro mensaje de manera mas profunda
usando elementos visuales afines a ellas, asi como posicionar el contenido en

canales centrados en los perfiles del target al que quiere apelar.

Por ello el video Marketing interviene en la parte de uso de imagen audiovisual
sobre los atractivos de la parroquia Chuquiribamba para llegar al pablico a través del

internet para que se pueda ver y se interesen en visitar la parroquia
7.2.14. La publicidad
Segun (Lomas, 2009: 209) la publicidad es:

Un conjunto de técnicas, estrategias, usos, formas y contextos de comunicacion
orientados a persuadir a las personas de algo (o de la conveniencia de hacer algo),

independientemente de la verdad o de la falsedad de lo dicho. El fin obvio de la
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comunicacion publicitaria es atraer la atencion del destinatario hacia el anuncio,
captar su interés por un objeto, una marca o una idea, estimular el deseo de ese
objeto, marca o idea, y provocar una accion o una conducta orientada hacia la

adquisicion y el uso del producto anunciado

La publicidad hoy en dia es importante para la sociedad ya que se puede dar a
conocer una informacion a través de formas y contextos para captar la atencion del

usuario y tener como resultado la adquisicion o visita que pretenda comunicar.
7.2.15. Clasificacion de la Publicidad

De acuerdo con Hernandez Garnica y Maubert Viveros (2009), se puede precisar

la siguiente clasificacion:
e Publicidad comercial o de productos

Su fin es meramente lucrativo, busca impactar en los consumidores para generar
el mayor nimero de ventas y ganancias. Aqui se promueven las bondades, caracteristicas
y ventajas de un bien o servicio, emplea estrategias creativas para penetrar en la mente de
las personas y lograr aceptacion e identificacion. Algunos ejemplos son las estrategias de
algunas marcas que han logrado estar en el gusto de los adolescentes: Nike, Adidas,

Apple, Google, entre otras.
e Publicidad institucional

Es empleada basicamente por empresas publicas y privadas, partidos politicos e
instituciones de gobierno para promover ideas, valores, filosofia, cultura de una
organizacion, a fin de dar a conocer una imagen positiva de su estructura y
funcionamiento. Su objetivo no es vender, sino crear confianza y reconocimiento social,
dentro y fuera de la propia institucion. Un ejemplo son las campafias de fomento turistico
que lleva a cabo la Secretaria de Turismo en México para promover los diversos destinos

en nuestro pais.
e Publicidad social:

No tiene un fin comercial, mas bien busca cambiar la actitud de las personas frente
a un asunto especifico, por ejemplo: uso de anticonceptivos en los adolescentes,
moderacion en el consumo de bebidas alcohdlicas, uso del cinturén de seguridad,

campafas de vacunacion, respeto a la diversidad, entre otros. Generalmente, hay diversas
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instituciones gubernamentales y ONG que participan como patrocinadores de estos

anuncios, dado que su finalidad no es lucrativa.
7.2.16. Anuncios Publicitarios

“Los anuncios publicitarios presentan los valores y creencias de una sociedad v,
al mismo tiempo, se relacionan con la construccion de identidad a partir de

estereotipos.”(Velandia-Morales y Rincén, 2014: 519).

Los anuncios publicitarios hoy en dia estan presentes en la parte de medios de
comunicacion, ya que son utilizados para poder promocionar e informar los atractivos

turisticos a un publico objetivo.
e Spot Publicitario

Para Marti y Vallhonrat (2000), constituye una “unidad comunicativa compuesta
por diferentes mdédulos o partes que interactGan a un mismo nivel para transmitir un

mensaje” (p.225).

Los Spot publicitarios hoy en dia son utilizados por la sociedad, especialmente
por empresas 0 marcas, ya que son anuncios audiovisuales de breve duracion que los
utilizan para transmitir un mensaje con el fin de promocionar un servicio o producto hacia

el cliente.
7.2.17. Produccion audiovisual

“La produccién audiovisual es un proceso gue inicia con una idea previa la cual
genera la necesidad de contar una historia, continda con la filmacion y culmina en

el momento en que se lleva a la pantalla.” (Gutiérrez, 2016).

La produccién audiovisual actualmente es muy importante, ya que son utilizados
como medios de educacién y entretenimiento, consisten en la realizacion de videos y
videoclips, en el que se involucra la imagen con el sonido, con el fin de comunicar a su

publico objetivo y hoy en dia son transmitidos en redes sociales.
7.2.18. Postproduccion

Segun Evenlyn, P. (2017) menciona que la postproduccion es el que:

Engloba todas las tareas efectuadas con la sefial de video con posterioridad a su
grabacion, o sea, después de la produccion. Son procesos generalmente
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encaminados a mejorar y hacer mas atractivo el producto final, y se integran desde
la edicion y la mezcla de las imagenes, a la superposicion de diferentes elementos
en una misma secuencia, esto es, la composicion, pasando por la elaboracion de
complicados efectos que pueden suponer la creacion e inclusion de rétulos,

graficos y animaciones en tres dimensiones

La postproduccion es la parte final del video donde los editores se encargan de
agregarle los efectos necesarios, como color, luz y sonido, para hacer més atractivo al

producto.
7.2.19. Productos audiovisuales Promocionales

Para (Cordova & Freixa, 2017):

Los videos promocionales, juegan un papel fundamental para la promocién de
turismo; por ello, para la promocion turistica, los videos promocionales son una
herramienta fuerte e importante, ya que, permiten dar a conocer a los turistas las
referencias del destino al que se dirigen mediante elementos audiovisuales muy

convincentes.

Los productos audiovisuales promocionales actualmente son una forma comoda y
entretenida para ofrecer un producto, servicio o lanzar una campafia a su audiencia a

través de las diferentes plataformas.
7.2.20. Disefio de Produccion
Segun Mdnaco (2015) el disefio de produccion es:

La forma, el dibujo que se va a elegir para un nuevo producto. Debe darse de la
forma conveniente y posible, proyectando de antemano los procesos, previendo
inconvenientes, que permitan que los elementos a disefiar sean todas las variables

combinadas, hacen posible la construccion del film.

El disefio de produccion es muy importante para la creacion de un video, ya que
es la persona encargada de organizar el arte para obtener un buen film, por ende, sera (til

para el desarrollo de la tesis.
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7.2.21. Redes sociales
Segun Garcia (2019)

Las redes sociales se han convertido en los Ultimos afios, gracias al incremento en
el acceso de los hogares y las personas al internet y al uso cada vez mayor de los
Ilamados objetos inteligentes, en un extendido medio de comunicacion que
permite la interaccion entre diversos actores y en el lugar donde se discuten
multiples temaéticas, entre las que se incluye la politica.

Las Redes sociales hoy en dia es muy usado por la sociedad ya que lo utilizan para
interactuar multiples tematicas, pero la mayoria lo realiza como fuente de trabajo para

ofrecer sus servicios haciendo que se expanda mas rapido la comunicacion.
7.2.22. Tipos de Redes Sociales
Para Cardona (2020) los tipos son:
e Facebook

Es una red que permite generar aspectos laborales. Ha ido evolucionando de
manera progresiva, y distingue dos tipos de usuarios, los que tienen un perfil personal, y

las paginas de empresa que estan orientadas a los negocios.
e Twitter

Es una red social de tipo profesional, ideada para todos aquellos usuarios que

desean encontrar trabajo o fomentar relaciones laborales.
e LinkedIn

Es una red de tipo visual, generada para compartir imagenes y posteriormente se

han ido incluyendo otras posibilidades como el hecho de crear videos.

e Instagram

Es una red de tipo visual, generada para compartir imagenes y posteriormente se

han ido incluyendo otras posibilidades como el hecho de crear videos.
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e Tik Tok

Esta red esta orientada el publico mas joven, al ocio, aunque también intervienen
en ella los adultos, se generd para crear videos divertidos, desenfadados, que provocaron

risas y se convirtieron en virales.
e YouTube

YouTube es el segundo lugar més visitado de internet segin Alexa, ya que las
personas pasan de media cada dia 8 minutos y 41 segundos. Dentro de esta tendencia, los
dispositivos mdviles tienen un papel crucial, ya que el 70% de las reproducciones

provienen de moviles.
7.2.23. Fotografia
Segun (Rodriguez, 2014):

Es un pequefio manual que puede ayudar a ampliar la cultura fotografica. Esa
cultura bésica y esencial que debe disponer si se quiere plantear un desarrollo méas
serio de la fotografia y, en todo caso, importante para conocer nombres claves, asi

como tendencias, movimientos y fotos icénicas. (p.359).

La Fotografia ayudara al proyecto aplicando la parte cultural fotografica,
mostrando mensajes de manera visual que transmita sensaciones y emociones, con el fin
de dar a conocer la parroquia Chuquiribamba, haciendo uso de las diferentes técnicas para

mejor visualizacion fotografica y tenga un gran alcance del proyecto.


https://blog.hootsuite.com/11-people-join-social-every-second/
https://www.youtube.com/intl/es/yt/about/press/

44

8. Metodologia

8.1 Método de investigacion
8.1.1 M. Fenomenoldgico

Para Sanchez and M~ Granados (2014), no es sino el estudio y la reivindicacion
de la subjetividad. P (67).

Para realizar la primera parte del proyecto el autor se guia en el Método
Fenomenoldgico que inicia con la aproximacion a una investigacion sobre el bajo nivel
turistico de la parroquia Chuquiribamba provincia de Loja y sus principales atractivos
mas representativos, continla con la observacion directa, entrevistas y encuestas,

concluye con la recopilacion de informacion para conocer su situacion actual.

8.1.2 M. Hermenéutico

Para Leon (2010) invita a reflexionar sobre la manera de abordar la tradicion y el
aprendizaje que ha privilegiado al habla en detrimento de la escucha, considerandola
como obvia, salvo contadas excepciones. P (33).

Para emplear la segunda parte del proyecto se aplicé el Método Hermenéutico que
inicia con la importancia de la produccion audiovisual en el turismo, continda con la
relacion de conocimientos encontrados en libros, revistas, internet, que concluye con la
redaccion y seleccién de informacion acerca de los lugares turisticos de la parroquia

Chuquiribamba.

8.1.3 M. Practica Proyectual

Para Mesa (2014) se presentan, entonces, los métodos e instrumentos utilizados

para este momento de la investigacion. Nam. (10).

Para el desarrollo de la de la parte del proyecto se aplicé el método practico
Proyectual, que inicia en crear material audiovisual sobre los lugares turisticos de la
parroquia Chuquiribamba, continda con la descripcion de los beneficiarios, cronogramas
de actividades, recursos, formas de evaluacion, desarrollo de guiones técnicos y concluye

con la defensa ante el tribunal de grado.
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8.2 Técnicas de Investigacion
8.2.1 Entrevista

“La entrevista es un instrumento de gran eficacia para desarrollar investigaciones

cualitativas y tiene como funcién principal recaudar datos” (Lopezosa, 2020, p 89).

Para el desarrollo de esta técnica se establecera una entrevista al Dr. Ramon Buri
en representacion del Gad Parroquial con la finalidad de conocer la situacion actual de

cémo manejan la parte turistica y la importancia de la misma dentro de la Institucion.

8.2.2 Encuesta

Se puede definir como una técnica primaria de obtencién de informacién sobre la
base de un conjunto objetivo, coherente y articulado de preguntas, que garantiza que la
informacion proporcionada por una muestra puede ser analizada mediante métodos
cuantitativos y los resultados sean extrapolables con determinados errores y confianza a
una poblacion (Abascar end Grand, 2005, p 14).

Para implementar esta técnica, se crearan preguntas formuladas basadas al
proyecto actual con el fin de almacenar datos reales del publico entre 18 y 50 afios de los
residentes de la provincia de Loja, con la finalidad de determinar el conocimiento que

tienen acerca de los atractivos turisticos y su importancia.

8.2.3 Observacion

Estas observaciones se relacionan con las exigencias de la situacion. Pero cuando
la observacion se utiliza para responder a una pregunta formulada, debe ser deliberada y
sistematica. Ademas, debe constituir un proceso consciente que pueda explicarse de modo
que otras personas puedan evaluar su adecuaciéon y comprender el proceso. (BLUMER,
1969, p 175).

Dentro de esta técnica se observara la situacion actual del turismo sobre los
habitantes y analizar el manejo de la misma en redes sociales como Facebook e Instagram

para poder realizar la creacion o redisefio de la pagina del Gad Parroquial.
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8.3 Determinacion de muestra

Para obtener el tamafio de muestra se tom6 como universo a la cantidad
poblacional del cantdn Loja, datos obtenidos del censo del 2010 del Instituto Nacional de
Estadisticas y Censo, INEC. En donde se toma la tabla de crecimiento poblacional para

generar proyeccion de la poblacién en el presente afio.
8.3.1 Proyeccion de la Poblacion

8. Fafoactual =Fafobase (1+i)"

9. F afo actual = (2021) Proyeccion al afio

10. F afio base = Poblacion Total del afio 2010 (214.855)

11. 1 = constante.

12. i = tasa de crecimiento poblacional (1,1%)

13. n = # de afios a proyectar (12)

2020 = 214.855 (1 + 1.1)*2
2020 = 214.855 (1 + 0,011)1?
2020 = 214.855 (1,011)?
2020 = 214.855 (1,14)
2020 = 244.9347
2020 = 244.935 Respuesta.
8.3.2 Aplicacion de la formula

3 NzZpxq
" (N—-1)e2+zZ2XpXq

n

> N = Tamafio de poblacion o universo (244.935)
» n=Tamafo de la muestra (?)

> z = Nivel de confianza (1,96)



> p = Probabilidad de éxito (0,5)
> ( = Probabilidad de fracaso (0,5)

> e = Margen de error (0,05)

~ 244.935(1,96)? (0,5) x (0,5)
"= (244.935 — 1)(0,5)% + (1,96)% x 0,5 X 0,5

B 244.935(3,84) (0,25)
 244.934(0,0025) + 3,84(0,25)

n

_ 244935 (0,96)
612,34 + (0,96)

n

_ 235.137.6
N E

n = 383.58

n = 384 Respuesta.
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9, Andlisis de Tabulacién

9.1 Entrevista

Figura 2

Parroquia Chuquiribamba

Nota: Darwin Aguinsaca

9.1.1 Entrevista 1

Figura 3

Entrevista 1

Fuente: Dr. Ramén Buri (presidente encargado de la Junta Parroquial)

Nota: Darwin Aguinsaca
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1) ¢Considera Usted que la parroquia Chuquiribamba tiene un alto o bajo
nivel turistico?

La parroguia Chuquiribamba es considerada con un bajo nivel de turismo por falta de

miembros del Gad parroquial.

2) ¢Cree Usted que la parroquia Chuquiribamba mantiene apoyo con el

gobierno para potenciar sus atractivos turisticos?

La parroquia no mantiene un presupuesto por parte del gobierno central si no que

potencian el turismo a través del presupuesto parroquial.
3) ¢Qué lugares turisticos cree Usted que nos ofrece esta parroquia?

La parroquia cuenta con una serie de atractivos turisticos como, por ejemplo, el
Mirador Gallinazo y también la Iglesia Central de la parroquia, como atractivos turisticos
en los alrededores de Tesalia, conocida como el velo de novia y también en Safie las

Aguas Medicinales.

4) ¢Considera que a traveés del uso de las redes sociales ayudaria a

promocionar mas los atractivos turisticos?

Por supuesto, a través del uso de las redes sociales es importante y necesario para

poder promocionar los atractivos turisticos.

5) ¢A través de qué medios cree Usted que se difundiran mas sus atractivos

turisticos?

Se pueden difundir mediante las redes sociales y la television.
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9.1.2 Entrevista 2

Figura 4

Entrevista 2

Fuente: Sr. Olivia Curipoma (Encargada del corredor turistico del noroccidente del cantén Loja)
Nota: Darwin Aguinsaca

1) ¢Considera Usted que la parroquia Chuquiribamba tiene un alto o bajo nivel

turistico?

En la parroquia de Chuguiribamba el nivel de turistas es muy bajo porque no tienen

una ruta estable que motive a los turistas visitar el mismo.

2) ¢Cree Usted que la parroquia Chuquiribamba mantiene apoyo con el

gobierno para potenciar sus atractivos turisticos?

En la parroquia los atractivos han sido mas valorados por el municipio mas que otras
entidades.

3) ¢Qué lugares turisticos cree Usted que nos ofrece esta parroquia?

Los lugares turisticos en la parroquia de Chuquiribamba son: Santa Barbara, el Pirulo, el
Gallinazo, la Chorrera y las termas de Tesalia.

4) ¢Considera que a través del uso de las redes sociales ayudaria a promocionar

mas los atractivos turisticos?

Si es muy importante promocionarlos a través de las redes sociales.
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5) ¢A través de qué medios cree Usted que se difundirdn mas sus atractivos

turisticos?

A traveés de la television, radio y redes sociales.
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9.2 Encuesta
9.2.1. Andlisis de la Tabulacién

1) ¢Sabia Usted que la parroquia Chuquiribamba del canton Loja posee un

gran potencial turistico?

Tabla 1

Potencial Turistico

Variable Frecuencia Porcentaje

Sl 222 57,8%
NO 162 42,2%

Total 384 100%

Nota: Encuesta realizada a la poblacién de la ciudad de Loja
Figura 5

Potencial Turistico

® si
® No

Nota: Trabajo de campo
Analisis cuantitativo

En el grafico se observa que el 100% de la poblacién encuestada es decir 384
personas, el 57,8% de la poblacion, que representa a 222 encuestados, manifiesta conocer
el potencial turistico de la parroquia Chuquiribamba, mientras que el 42,2% de las
personas, que corresponde a 162 encuestados, respondieron gue no tienen conocimiento

del potencial turistico de la parroquia Chuquiribamba.
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Andlisis Cualitativo

De acuerdo a los resultados obtenidos para esta pregunta, la mayoria de los
encuestados afirmé conocer el potencial turistico de la parroquia Chuquiribamba, aunque
una minoria afirm6 no conocerlo, por lo tanto, se plantea un proyecto que ayude para

visualizar los atractivos no reconocidos

2) Conoce usted ¢Cudles son los atractivos turisticos de Chuquiribamba?

Tabla 2

Atractivos Turisticos

Variable Frecuencia Porcentaje

Sl 157 40,9%
NO 227 59,1%

Total 384 100%

Nota: Encuesta realizada a la poblacién de la ciudad de Loja
Figura 6

Potencial Turistico

®si
& No

Nota: Trabajo de campo
Analisis cuantitativo

Como se presenta en la gréfica, del 100% de la poblacion encuestada, que
significan 384 personas, el 40,9% de la poblacion, que representa a 157 encuestados,
sefialan que conocen de los atractivos turisticos de Chuquiribamba, mientras que, el
porcentaje restante 59,1%, es decir, 227 personas, desconocen los atractivos turisticos de

Chuquiribamba.
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Andlisis Cualitativo

Basado en los resultados obtenidos, existe una mayoria de personas que desconoce
de los atractivos turisticos de Chuquiribamba, mientras que la otra parte dice conocerlos.
Siendo necesario llevar a cabo la realizacion de la promocion turistica para promocionar

los atractivos turisticos de Chuquiribamba

3) ¢Es de su conocimiento algun tipo de promocion o campafa que se haya

realizado para dar a conocer los sitios turisticos de esta parroquia?

Tabla 3

Sitios Turisticos

Variable Frecuencia Porcentaje

Sl 114 30%
NO 270 70%

Total 384 100%

Nota: Encuesta realizada a la poblacion de la ciudad de Loja
Figura7

Sitios Turisticos

@ Si
@ No

Nota: Trabajo de campo
Analisis cuantitativo

Como se puede observar en la grafica, el 29,7%, que representa a 114 encuestados,
conocen algun tipo de promocion o campafia hacia los sectores turisticos de esta
parroquia, mientras que el 70,3% restante, correspondiente a 270 personas, desconocen
de alguna promocién o campanfa.
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Andlisis Cualitativo

De acuerdo a la gréfica, la mayoria de los encuestados dijeron que no conocen de
alguna promocidn o campafa que se haya realizado para dar a conocer los sitios turisticos
de esta parroquia, mientras que el resto conoce de una promocién o campafa, por lo que

se trabajaré en mejorar realizando promociones y campafias.

4) ¢Considera Usted que la promociéon de los atractivos turisticos de la

parroquia Chuquiribamba serian un aporte a la economia de la misma?

Tabla 4

Promocion turistica

Variable Frecuencia Porcentaje

Sl 375 97,7%
NO 9 2.3%

Total 384 100%

Nota: Encuesta realizada a la poblacion de la ciudad de Loja
Figura 8

Promocion Turistica

@ s
@ No

Nota: Trabajo de campo
Analisis cuantitativo

Como muestra el gréafico, del 100% de la poblacion encuestada, que representan
384 personas, el 97.7% de los encuestados, considera que promover los atractivos
turisticos dara beneficios econdémicos, mientras que el 2,3%, que representa a 9

encuestados, piensa que esto no ayudara a la economia de la misma.
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Andlisis Cualitativo

Respecto a los resultados obtenidos, la mayoria manifesto a través de la encuesta
que esta de acuerdo en que promover los atractivos turisticos ayudara al sector en su

economia, mientras que en una minoria manifiesta que no va a mejorar.

5) ¢Considera Usted necesario la ejecucion de una campafa publicitaria en

donde se dé a conocer los atractivos turisticos de una parroquia?

Tabla5

Atractivos turisticos

Variable Frecuencia Porcentaje
Sl 378 98,4%
NO 6 1,6%

Total 384 100%

Nota: Encuesta realizada a la poblacién de la ciudad de Loja
Figura 9
Atractivos Turisticos

@S5
® Mo

Nota: Trabajo de campo
Analisis cuantitativo

El presente grafico muestra que el 98,4%, correspondiente a 378 encuestados,
consideran necesario realizar una campafa publicitaria, mientras que el 1,6%

correspondiente a 6 personas, considera innecesario realizar una campafa.
Anélisis Cualitativo

Con base en los resultados obtenidos, la mayoria de los encuestados estuvo de
acuerdo en que se debe realizar una campana publicitaria para promocionar ampliamente

sus atractivos turisticos.
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6) ¢Queé tipo de material gréafico publicitario cree Usted que seria oportuno para

dar a conocer estos atractivos?

Tabla 6

Atractivos Turisticos

Variable Frecuencia Porcentaje
Videos 246 64%
Fotografia 243 63%
Cunas 97 25%
Anuncios en prensa 90 23%
Vallas publicitarias 78 20%
Total 384 100%

Nota: Encuesta realizada a la poblacion de la ciudad de Loja
Figura 10

Atractivos Turisticos

¢Qué tipo de material grafico publicitario cree
Usted que seria oportuno para dar a conocer
estos atractivos?

vallas publicitarias || NI 0%

Anuncios en prensa 23%
cufias [ 259

fotografia | 637

videos N, G/

Nota: Trabajo de campo

Andlisis cuantitativo

De acuerdo a los resultados obtenidos del gréfico, el 64% que representa a 246
encuestados, estan interesados en la realizacion de videos, el 63% corresponde a 243
encuestados, les parece que tomar fotografia es una segunda opcién, el 25% equivalente
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a 97 encuestados, escogieron las cufias como tercera opcién, el 23% que representa a 90
encuestados, tomaron los anuncios publicitarios como cuarta opcién, Gltima opcion es el

20% equivalente a 78 encuestados, cuyo plan incluye la exhibicién de vallas publicitarias.

Andlisis Cualitativo

De acuerdo con los resultados obtenidos, la mayoria de los encuestados, si se da a
conocer estos atractivos, elegirian los tres primeros tipos de material grafico publicitario

como: videos, fotografia, radios mencionados en las encuestas.

7) De los siguientes lugares turisticos de la parroquia Chuquiribamba ¢ Cuales

conoce Usted?

Tabla 7

Lugares Turisticos

Variable Frecuencia Porcentaje
Cascada de Tesalia 92 24%
Cerro Santa Barbara 101 26%
Cerro Yanotronco 74 19%
Mirador Loma de Gallinazo 123 32%
Cerro Santo Domingo 76 20%
Ninguno 203 53%
Total 384 100%

Nota: Encuesta realizada a la poblacion de la ciudad de Loja

Figura 11

Lugares Turisticos

De los siguientes lugares turisticos de la
parroquia Chuquiribamba ¢ Cuales conoce Usted?

Ninguno

Cerro Santo Domingo
Mirador Loma de Gallinazo
Cerro Yanotronco

Cerro Santa Barbara

Cascada de Tesalia

Nota: Trabajo de campo

I 53%
20%

I 32%

I 19%

I 26%

I 24%
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Andlisis cuantitativo

De acuerdo a los resultados obtenidos de la gréfica, el 53% que representa a 203
encuestados, desconocen de los lugares turisticos, el 32% que corresponde a 123
encuestados, conoce el Mirador Loma de Gallinazo, el 26% equivalente a 101
encuestados, conocen el Cerro Santa Barba, el 24% representando a 92 encuestados,
tomaron la Cascada de Tesalia, el 20% corresponde a 76 encuestados, consideran que han
visitado el Cerro de Santo Domingo, la eleccion final es el 19% equivalente a 74

encuestados, considerando conocer el Cerro Yanotronco.
Anadlisis Cualitativo

De acuerdo a los resultados obtenidos, gran parte de los encuestados desconocen
sobre los atractivos turisticos entre ellos: el cerro yanotronco, el cerro santo domingo, la
cascada de Tesalia de la parroquia Chuquiribamba, por lo que se planea iniciar la

elaboracion de un plan de accion para que se conozcan los atractivos de la parroquia.

8) ¢A través de qué medios le gustaria que se difundan los lugares turisticos de

la parroquia Chuquiribamba?
Tabla 8

Lugares Turisticos

Variable Frecuencia Porcentaje
Prensa 79 21%
Radio 173 45%

Redes Sociales 313 82%
Television 64 17%
Total 384 100%

Nota: Encuesta realizada a la poblacion de la ciudad de Loja
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Figura 12
Lugares Turisticos

¢A través de que medios le gustaria que se
difundan los lugares turisticos de la parroquia
Chuquiribamba?

Television 17%
Redes Sociales | <9
Radio [N 457
Prensa [N 21%

Nota: Trabajo de campo
Anélisis cuantitativo

El presente grafico muestra que el 82%, correspondiente a 313 encuestados,
considera las redes sociales como primera opcién para difundir los lugares turisticos, el
45% correspondiente a 173 encuestados, eligio la radio como segunda opcion, mientras
que el 21% equivalente a 79 encuestados, tomaron a la prensa, por ultimo, el 17%

correspondiente a 64 encuestados, escogio a la television.
Andlisis Cualitativo

En base a los resultados obtenidos, la mayoria de los encuestados eligio los tres
primeros medios: Redes sociales, Radio y Prensa para dar a conocer los atractivos

turisticos de la parroquia Chuquiribamba.
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9.3 Observacion

Figura 13

Plataforma actual de Facebook de la parroquia Chuquiribamba

- - - - ~

e et SN

AR\ Gad de Chuquiribamba

w879 amigos « 41 amigos en comin

| SeP2e300 © e

Publicaciones  Informacién  Amigos  Fotos  Videos  Registros devisitas  Mas v =5
Fotos
Fotos en las que aparece Gad De  Fotosde Gad De  Albumes

Fuente: GAD parroquial de Chuquiribamba
Figura 14

Plataforma actual de Facebook de la parroquia Chuquiribamba

Q Gad de Chuquiribamba -

~$37a
e Neble o ‘,.i!;r

Fuente: GAD parroquial de Chuquiribamba
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Como se puede observar en la captura de pantalla de la pagina de Facebook del
Gad de Chuquiribamba, actualmente no existe informacion de los sitios turisticos, al
momento de publicar artes para medios digitales de la forma apropiada y estratégica hacia

la plataforma virtual.

Se ha podido visualizar que no cuentan con artes publicitarias, carece de
informacidn turistica, la mayoria de las publicaciones mencionan a artistas invitados, a su

gastronomia entre otros, dentro de la parroquia y no estan bien aplicadas.

Por lo cual se recomienda hacer uso adecuado de las plataformas virtuales o redes
sociales, es por ello que la propuesta que se recomienda es crear y publicar a través de
diferentes herramientas que se aplicaran para promocionar los diferentes sitios turisticos,
permitiendo la visualizacion local y regional para dar a conocer ampliamente los

atractivos de la parroquia Chuquiribamba.
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10. Propuesta de Accion

10.1. Introduccion

Este proyecto se enfoca en promover los atractivos turisticos previamente
seleccionados en la parroquia Chuquibamba, tales como la Cascada de Tesalia, el Cerro
Santa Barbara, el Cerro Yanotronco, el Mirador Loma de Gallinazo y el Cerro Santo
Domingo, los cuales son designados atractivos turisticos rodeados de naturaleza que
inspiran a crear recursos graficos para promover el turismo en la parroquia de

Chuquiribamba.

En base a los objetivos que se plantearon al inicio: los recursos graficos sugeridos
son: crear video y artes con material audiovisual recopilando informacién sobre los

mismos atractivos turisticos.

Desarrollando un cronograma que describa las actividades que se realizaran con
el fin de recopilar, procesar y producir material audiovisual Utiles para desglosar las

actividades que se realizaran.

10.2. Nombre del proyecto

PARA TI CHUQUIRIS

Para el presente proyecto de investigacion se eligio este nombre por el hecho de
que todo el trabajo va dirigido a difundir los atractivos turisticos que cuenta la parroquia
Chuquiribamba, ya que haria que todos los chuquiribambense dentro o fuera del pais lo
puedan recordar.

10.2.1. Logo

Figura 15

1
Logo Chuquiris

sl

CHUQUIRIS

viajar es vivir

Nota: Imagen elaborada por el autor
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10.2.2 Descripcion de la marca

Para la campafia publicitaria se cre6 una marca para promocionar los lugares turisticos

de la parroquia chuquiribamba.

Se empezd realizando el logo de la marca en ilustrador, buscando la cromaética

adecuada.

Se realizaron fotos y videos cortos con informacion actualizada de los lugares
turisticos, que luego fueron llevados a los diferentes programas de disefio para su

transformacion.
Finalmente se elaboraron artes publicitarios y videos cortos para promocionar la campafia

La misma que cuenta con informacién actualizada de los lugares turisticos de la

parroquia.

10.2.3 Area de proteccion

2x

CHUQUIRIS

viajar es vivir

|2x

Para la zona de la marca se establecido una area de proteccion. Para la cual la

estructura del area respetada esta determinada por la dimension “X”.

10.2.4 El color

C- 83 M: 38 Y67 E-34 C:0 M:0 Y:O0ED
BE:38 G911 B:76 B:255 o155 B 255
# M55C4C #: FFFFF
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Se establecieron dos colores principales para darle elegancia y tranquilidad a la
marca, utilizando el blanco para darle una mejor visualizacion a la marca.

10.2.5 Cromatica de la propuesta

La cromatica desarrollada para esta propuesta se realizd en base a los colores de
los cerros de la parroquia Chuquiribamba, elaborandolo de una manera elegante y formal,
con la finalidad de captar la atencién del pablico nacional e internacional de una forma

facil de recordar.

10.2.6 Tipografia de la marca

Para la presente tipografia que se escogio para la marca fue una Sans-serif, pues
ayuda al logo a dar ese detalle de mejor perspectiva visual, demostrando elegancia y

confianza hacia el pablico.

10.3. Publico objetivo

Para el presente proyecto va dirigido a 3 publicos objetivos

Publico Primario: seria al ambito local de la parroquia, motivandolos a conocer mas sus

lugares turisticos

Publico Secundario: seria al ambito nacional del pais, dandoles la informacion adecuada

para que visiten los lugares turisticos que tiene para visitar.

Publico Terciario: seria al &mbito extranjero que quieran visitar el pais, la misma que en
este caso deseen visitar los lugares turisticos mas llamativos de las parroguias que tiene

el pais, por ejemplo, las cascadas, el mirador y los cerros de la parroquia chuquiribamba.
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10.4. Fase de Preproduccion
10.4.1 Fotos para Artes publicitarios

Figura 16

Mirador Gallinazo

CHUQUIRIS

CHUQUIRIS

Nota: Darwin Aguinsaca Nota: Darwin Aguinsaca

Figura 17

Cerro Santo Domingo

CHUQUIRIS

" '
CHUQUIRIS ' - ‘

Cerro Santo Domingo

Nota: Darwin Aguinsaca Nota: Darwin Aguinsaca
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Figura 18

Cascada Pausinche

‘ CHUQUIRIS

I
'
- §
Cascada Pausinche : \
F QG
Nota: Darwin Aguinsaca Nota: Darwin Aguinsaca
Figura 19

Cerro Santa Barbara

Cerro Santa Barhara

Nota: Darwin Aguinsaca
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Figura 20

Cerro Yanotronco

H IRI:
< UQU = CHUQUIRIS
g enwr

Cerro Yanotronco = ~c

Nota: Darwin Aguinsaca Nota: Darwin Aguinsaca

10.5. Videos
10.5.1. Video del Cerro Santa Béarbara

Figura 21

Captura de pantalla del video del Cerro Santa Barbara

Nota: Darwin Aguinsaca



10.5.1.1 Guion de video del Cerro Santa Barbara

Tabla 9

Guion de video de Cerro Santa Barbara

69

Texto Audio Video Tiempo

A 5 Km al noroeste de la parroquia Musica Logo de la marca, con fondo blanco 6

Chuquiribamba, se encuentra el Cerro

Santa Barbara, lleno de historia y

leyendas, rodeado de impresionantes

paisajes, animales, lagunas y vegetacion,

es un lugar ideal para acampar y disfrutar

de su belleza, ven y visita este grandioso

lugar en familia y amigos.
Mdsica + Plano general del camino a Santa 1
vos en off Barbara
Muisica + Plano picado del parque de la 2
vos en off parroquia Chuquiribamba
Mdasica  + Primer plano del Cerro de Santa 2
vos en off Barbara
Mdasica + Plano Contrapicado del Cerro de 2
vos en off Santa Bérbara
Musica + Plano General del Cerro de Santa 3
vos en off Barbara
Musica  + Plano general de las lagunas azul y 2
vos en off negra
Mdsica + Primer plano del Cerro de santa 2

vos en off

Béarbara
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Musica + Gran plano general del cerro de
vos en off Santa Bérbara

Musica + Plano general de la laguna azul
vos en off

Musica + Plano general del Cerro de santa
vos en off Barbara

Musica + Plano general del camino hacia el
vos en off Cerro de Santa Barbara

Instituto Tecnolégico Sudamericano Mdsica Logotipos de la marca y del
Carrera de Disefio Grafico Instituto Sudamericano y la carrera
de Disefio Grafico

Fuente: Guion del video Darwin Aguinsaca

Nota: Darwin Aguinsaca

10.5.2. Video del Cerro de Santo Domingo

Figura 22

Captura de pantalla del video del Cerro de Santo Domingo

Nota: Darwin Aguinsaca



10.5.2.1 Guion del video del Cerro de Santo Domingo

Tabla 10

Guion del video del Cerro de Santo Domingo
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Texto Audio Video Tiempo
A 2 km del centro de la parroquia Mdsica Logo de la marca, con fondo 6
Chuquiribamba, en el Barrio Saracapa, se blanco
encuentra el Cerro Santo Domingo, lugar
donde se visualiza desde lo mas alto su
impresionante paisaje, rodeado de flora'y
fauna, un lugar ideal para compartir en
familia y amigos.
Mdsica + Toma del letrero de 1
vos en off Chuquiribamba
Mdasica + Plano medio de los caciques 2
vos en off
Muasica + Toma de la via hacia el Cerro 2
vos en off Santo Domingo
Mdsica + Toma de las montafias que 2
vos en off conducen al cerro santo Domingo
Musica + Plano general del Cerro de Santo 2
vos en off Domingo
Musica + Toma del cerro de Santo Domingo 2

vos en off
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Carrera de Disefio Gréfico

Instituto  Sudamericano y la
carrera de Disefio Gréafico

Musica + Gran plano general de la parroquia 2
vos en off chuquiribamba
Muasica + Toma de las montafias que puede 1
vos en off visualizar desde el Cerro de Santo
Domingo

Musica + Plano picado de la flora y fauna 2
vos en off del Cerro de Santo Domingo
Mdasica + Toma del atardecer vista desde el 2
vos en off Cerro de Santo Domingo
Mdasica + Plano general viendo el atardecer 2
vos en off desde el cerro Santo Domingo

Instituto Tecnoldgico Sudamericano Mousica Logotipos de la marca y del 4

Fuente: Guion del video del Cerro de Santo Domingo

Nota: Darwin Aguinsaca
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10.5.3. Video del Cerro de Yanotronco

Figura 23

Captura de pantalla del video del Cerro de Yanotronco

Nota: Darwin Aguinsaca

10.5.3.1 Guion del Video del Cerro de Yanotronco

Tabla 11

Guion del video del Cerro de Yanotronco

Texto Audio Video Tiempo
A 12 km del centro de la parroquia Musica Logo de la marca, con fondo 4
chuquiribamba, se encuentra el Cerro blanco

Yanotronco, rodeado de flora y fauna,
desde lo alto del cerro se puede observar
la parroquia del cisne y gualel, este es un
lugar para compartir con la familia y
amigos

Musica + Toma desde el centro de 1
vos en off Chuquiribamba

Mdasica + Toma de la iglesia de la parroquia 2
vos en off Chuquiribamba
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Instituto Tecnoldgico Sudamericano
Carrera de Disefio Grafico

Masica + Plano general de la vista del 3
vos en off camino hacia el cerro yanotronco
Mdsica + Plano contrapicado del Cerro 2
vos en off yanotronco
Mdsica + Toma general de la vista del Cerro 1
vos en off de Yanotronco
Mdasica + Toma general de los visitantes al 2
vos en off Cerro Yanotronco
Mdasica + Toma de la parroquia 2
vos en off chuquiribamba vista desde el

Cerro Yanotronco
Mdasica + Toma del paisaje que conduce al 2
vos en off Cerro Yanotronco
Masica + Toma del Cerro Yanotroco con los 2
vos en off visitantes
Mdsica + Toma de Plano general de la vista 3
vos en off del Cerro Yanotronco
Mdsica Logotipos de la marca y del 6

Instituto Sudamericano y la carrera
de Disefio Gréfico

Fuente: Guion del video Darwin Aguinsaca

Nota: Darwin Aguinsaca



10.5.4 Video de la Cascada Pausinche

Figura 24

Captura de pantalla del video de la Cascada Pausinche
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Nota: Darwin Aguinsaca

10.5.4.1 Guion de video de la Cascada Pausinche

Tabla 12

Guion del video de la Cascada Pausinche

Texto Audio Video Tiempo

A 8 km del centro de la parroquia Mdsica Logo de la marca, con fondo 4

chuquiribamaba via al barrio tesalia, se blanco

encuentra la cascada Pausinche, mas

conocida como velo de novia, rodeada de

una variedad de plantas y de un pozo de

agua poco profundo para degustar de un

refrescante bafio con la familia y amigos.
Mdsica + Toma del letrero de 2
vos en off Chuquiribamba
Muasica + Toma de la Iglesia de 1
vos en off Chuquiribamba
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Musica +
vos en off

Musica +
vos en off

Musica +
vos en off

Musica +
vos en off

Musica +
vos en off

Musica +
vos en off

Musica +
vos en off

Musica +
vos en off

Musica +
vos en off

Musica +
vos en off

Toma del paisaje que conduce a la
casada Pausinche

Toma de plano contrapicado de la
cascada Pausinche

Toma de la Cascada Pausinche

Toma de plano medio de la
cascada Pausinche

Toma general de la cascada
Pausinche

Toma de la vegetacion que tiene
alrededor la Cascada Pausinche

Toma de la caida de la cascada
Pausinche desde arriba hacia abajo

Toma de la caida de la cascada
desde abajo hacia arriba

Toma de plano corto de la cascada
Pausinche

Toma de la Cascada Pausinche
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Instituto Tecnoldgico Sudamericano Mdsica Logotipos de la marca y del
Carrera de Disefio Grafico Instituto  Sudamericano y la
carrera de Disefio Gréfico

Fuente: Guion del video Darwin Aguinsaca

Nota: Darwin Aguinsaca

10.5.5. Video del Mirador el Gallinazo

Figura 25

Captura de pantalla del video del Mirador el Gallinazo

Nota: Drawin Aguinsaca

10.5.5.1 Guion del video del Mirador el Gallinazo

Tabla 13

Guion del video del Mirador el Gallinazo

Texto Audio Video

Tiempo

A 1 km del centro de chuquiribamba, se  Musica Logo de la marca, con fondo blanco
encuentra el mirador el Gallinazo,

rodeado de cabafias y areas recreativas,

desde el mirador se puede disfrutar una

hermosa vista del centro de la parroquia,

lugar donde se puede hacer camping, ven

y comparte con tu familia.

4

Masica + Toma desde el parque de
vos en off Chuquiribamba
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Instituto Tecnoldgico Sudamericano
Carrera de Disefio Grafico

Musica + Toma desde un segundo angulo el 2
vos en off parque de Chuquiribamba
Musica + Plano corto del letrero del Mirador 2
vos en off el Gallinazo
Mdsica + Toma de Plano picado del Mirador 1
vos en off el Gallinazo desde la parte interior
Musica + Toma del Mirador el Gallinazo 2
vos en off
Mdsica + Toma general del Mirador el 2
vos en off Gallinazo
Mdasica + Toma de la parroquia 3
vos en off chuquiribamba vista desde el

Mirador el Gallinazo
Mdasica + Toma del Mirador el Gallinazo 2
vos en off desde un angulo
Mdsica + Toma general del mirador el 2
vos en off Gallinazo
Mdusica + Toma de plano contrapicado de la 2
vos en off entrada del Mirador el Gallinazo
Mdsica Logotipos de la marca y del 6
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Instituto Sudamericano y la carrera
de Disefio Grafico

Fuente: Guion del video Darwin Aguinsaca

Nota: Darwin Aguinsaca
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10.6 Cronograma

Plan de medios para redes sociales
El presente cronograma tiene como finalidad incentivar el turismo a través de las

redes sociales, realizando un horario especifico para su publicacion.

Tabla 14

Cronograma de publicaciones
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FECHA DE RED CONTENIDO

OBJETIVO

HORARIO

PUBLICACION SOCIAL

29/10/2022 Facebook Arte cerro Yanotronco

Popularizar
los atractivos
turisticos

11h30

29/10/2022 Facebook Arte cerro Santo Domingo

Dar a conocer
los atractivos
turisticos

12h00

29/10/2022 Facebook Arte Cerro Santa Barbara

Posesionar los
atractivos
turisticos

12h45

30/10/2022 Facebook Arte Laguna Pausinche

Popularizar
Los atractivos
turisticos

21h45

30/10/2022 Facebook Arte Mirador Gallinazo

Dar a conocer
los atractivos
turisticos

11h30

30/10/2022 Instagram Arte Cerro Yanotronco

Posesionar
Los atractivos
turisticos

12h00

31/10/2022 Instagram Arte Cerro Santo Domingo

Popularizar
los atractivos
turisticos

12h45

31/10/2022 Instagram Arte Cerro Santa Barbara

Dar a conocer
los atractivos
turisticos

21h45

31/10/2022 Instagram Arte Laguna Pausinche

Posesionar
los atractivos
turisticos

11h30

1/11/2022 Instagram Arte Mirador Gallinazo

Dar a conocer
los atractivos
turisticos

12h00

1/11/2022 Spot Video Cerro Yanotronco
publicitario para promocionar los
lugares turisticos

Popularizar los
atractivos
turisticos

12h15

1/11/2022 Spot Video Cerro Santo Domingo

Dar a conocer

12h45
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publicitario para promocionar los los atractivos
lugares turisticos turisticos
2/11/2022 Spot Video Cerro Santa Barbara Posesionar 20h00
Publicitario para promocionar los los atractivos
Lugares turisticos turisticos
2/11/2022 Spot Video Laguna Pausinche Popularizar 21h45
publicitario para promocionar los los atractivos
lugares turisticos turisticos
2/11/2022 Spot Video Mirador Gallinazo Dar a conocer 11h30
Publicitario para promocionar los los atractivos

Lugares turisticos

turisticos

Nota: Darwin Aguinsaca
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10.7 Desarrollo de la propuesta Grafica

La parroquia chuquiribamba se encuentra ubicado en la provincia de Loja, su
nombre esta formado por dos palabras “chuquiri” que significa “planta” y “bamba” que

significa “pampa”, que unidas dan como resultado el nombre de Chuquiribamba.

Posee un clima frio, lleno de flora y fauna, sus habitantes se dedican especificamente a la

agricultura y ganaderia.

Sus atractivos turisticos estan llenos de historia, que permiten visualizar sus hermosos

paisajes, religion y cultura que cuenta el lugar.

Recolectando toda la informacion adquirida de los lugares turisticos de la parroquia
Chuquiribamba se procede a la grabacion de videos y fotografias de cada lugar turistico
con el objetivo de reactivar el turismo en dicha parroquia, para esto se planifica crear

material audiovisual la misma que se encuentra disefiada con recursos tecnoldgicos.

Figura 26

Edicion de video 1

ideo santo somingo : 00:00:29:06

(7 Bty

Nota: Darwin Dario Aguinsaca Tene



Figura 27

Edicion de video 2
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Nota: Darwin Dario Aguinsaca Tene
Figura 28

Edicion de video 3
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Figura 29

Edicion de video 4
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Nota: Darwin Dario Aguinsaca Tene
Figura 30

Edicion de video 5

® Wondershare Filmora
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Nota: Darwin Dario Aguinsaca Tene
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Figura 31

Edicion de Fotografia
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Nota: Darwin Dario Aguinsaca Tene
Figura 32

Retoque de colores de la fotografia
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Nota: Darwin Dario Aguinsaca Tene



Figura 33

Fotografia de los lugares turisticos
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Nota: Darwin Dario Aguinsaca Tene
Figura 34

Plantilla de post de los lugares turisticos
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Figura 35

Plantilla de post de los lugares turisticos
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Nota: Darwin Dario Aguinsaca Tene
Figura 36

Animacién del logo Chuquiris
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11. Conclusiones

Una vez terminado el proceso de investigacion y promocion turistica de la parroquia

Chuquibamba se ha llegado a las siguientes conclusiones:

Se concluye que, a través de las encuestas realizadas a la ciudadania lojana,
desconocen del nivel turistico que posee la parroquia Chuquiribamba, por este
motivo se realiz6 esta camparfia para difundir sus lugares por medio de post y reels
y asi puedan visualizar de una facil toda la ciudadania.

Se concluy6 que gracias a la informacion obtenida de la produccién audiovisual
enfocada en el turismo existe un desconocimiento de la mayoria de los lugares

que tiene la parroquia Chuquiribamba.

Se concluye que implementado material audiovisual aplicado en la campafa
publicitara otorga al espectador una mejor perspectiva visual.

Se concluye que una campafia publicitaria se puede difundir informacion
importante sobre sus lugares y tradiciones, lo cual es importante para el deseo de
los turistas de visitar nuevos lugares.
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12. Recomendaciones

Una vez ya establecidos las conclusiones de este trabajo de campo se presentan las

siguientes recomendaciones

Se recomienda al Gad de la parroquia Chuquiribamba tomar en cuenta este
proyecto de tesis que cuenta con una campafa publicitaria la cual va a motivar a
la ciudadania a seguir compartiendo y visualizando los atractivos turisticos con
los que cuenta.

Se recomienda a la ciudadania de Loja visitar con mas frecuencia la parroquia
Chuquiribamba, ya que asi ayudarian a mejorar el ambito turistico, econémico y
cultural de la comunidad.

Ademas se recomienda al Gad parroquial implementar casas de hospedajes para
los turistas que deseen recorrer los espacios turisticos ya que algunos atractivos

tienen una larga distancia lo que no permite realizar la visita en un solo dia.

Finalmente es necesario la implementacion de sefialética en algunos atractivos
turisticos para que el turista pueda hacer una visita auto guiada, asi mismo se
podria construir cabafias como zonas de descanso para los mismos.
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14. Anexos

14.1 Certificacion de aprobacion del Proyecto

INSTITUTC TECNOLOGICO

SUDAMERICANO

Hacewds gen'e de talerici

VICERRECTORADO ACADEMICO

Loja, 20 de Julio del 2022
Of. N° 156 -VDIN-ISTS-2022

Sr.(ita). AGUINSACA TENE DARWIN DARIO

ESTUDIANTE DE LA CARRERA DE DISENO GRAFICO CON NIVEL EQUIVALENTE A
TECNOLOGIA SUPERIOR

Ciudad

De mi consideracién:

Por medio de la presente me dirijo a ustedes para comunicarles que una vez revisado el anteproyecto
de investigacion de fin de carrera de su autoria titulado CREACION DE MATERIAL AUDIOVISUAL
PARA DIFUNDIR LOS PRINCIPALES LUGARES TURISTICOS DE LA PARROQUIA
CHUQUIRIBAMBA DEL CANTON LOJA DURANTE EL PERIODO ABRIL-SEPTIEMBRE 2022, el
mismo cumple con los lineamientos establecidos por la institucién; por lo que se autoriza su
realizacién y puesta en marcha, para lo cual se nombra como director de su proyecto de fin de carrera
(el/la) TECNOLOGIA EDWIN FABRICIO CHUICO MEDINA.

Particular que le hago conocer para los fines pertinentes.

Atentamente,

, _ %,
/ 5 <
< 7 3 N 2 Q
Ing. German Patricio Villamarin Coronel Mgs. 5 & %
ERRECTOR DE DESARROLLO E INNOVACION DEL ISTS .Z E? Q
= VICERRECTORADO (0)
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.
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94



95

14.2 Certificado de implementacion del proyecto

ACUERDO MINISTERIAL N.2. -0084 Registro Oficial 193 del 27-10-2000
Ruc: 1160029140001

Chuquiribamba-Loja-Ecuador

ES GOBIERNO PARROQUIAL RURAL DE CHUQUIRIBAMBA
N

Chuquiribamba, 05 de octubre del 2022

DOCTOR HECTOR GONZALO GUAYA PAUTA, PRESIDENTE DEL GOBIERNO
AUTONOMO DESCENTRALIZADO PARROQUIAL RURAL DE CHUQUIRIBAMBA, a
peticion verbal del interesado;

CERTIFICA:

Conocer al sefior DARWIN DARIO AGUINSACA TENE, con cédula de ciudadania Nro.
1900484419, estudiante de la carrera de Disefio Grafico, del Instituto Superior Tecnolégico
Sudamericano que esta realizando una excelente socializaciéon de la camparia Chuquiris
viajar es vivir, en mi calidad de representante legal del Gad parroquial de Chuquiribamba.

Para lo cual el interesado puede hacer uso del presente certificado en lo que crea
pertinente.

Atentamente,

s

r Gonzalo Guaya Pauta

PRESIDENTE DEL GAD PARROQUIAL RURAL DE CHUQUIRIBAMBA
C:C: 1101490553
Teléfono: 0991580935

Direcci6n: Calle 10 de agosto s/ny Garcia Moreno  Teléf.: (07) 21719052
E-mail: gobiernochuguiribamba@hotmail.com



14.3 Presupuestos

14.3.1 Materiales basicos

Tabla 15

Materiales basicos

DESCRIPCION V.TOTAL
Derecho para la realizacion del proyecto 950,00
Impresién de documentos 10,00
Internet 60,00
Hoja valorada 2,00
Luz 40,00
Hojas de papel boom 2,00
Lapices 1,00
Borradores 1,00
TOTAL 1066,00

Nota: Darwin Aguinsaca

14.3.2 Materiales tecnoldgicos

Tabla 16

Materiales tecnol6gicos

DESCRIPCION V.TOTAL
Computadora 1100,00
Flash 15,00
Alquiler de camara 50,00
Alquiler de Estabilizador 20,00
Tripor 10,00
TOTAL 1,195,00

Nota: Darwin Aguinsaca

96



14.3.3 Presupuesto total

Tabla 17

Presupuesto total
DESCRIPCION V.TOTAL
Materiales basicos 1066,00
Materiales tecnolégicos 1195,00

TOTAL 2,261,00

Nota: Darwin Aguinsaca
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14.4 Cronograma
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Tabla 18
Cronograma
SEMANA FECHA ACTIVIDAD
Segunda Lunes 11 al 16/04 Refuerzo en problema a trabajar en base a las lineas de
investigacion.
Tercera Lunes 1 8 al 23/04 Identificacién del problema
Cuarta Lunes 25 al 3 0/04 Planteamiento del tema
Quinta Lunes 02 al 07/05 Elaboracion de justificacion
Sexta Lunes 09 al 14/05 Planteamiento de objetivo general y objetivos especificos
Séptima Lunes 10 al 2 1/05 Elaboracion del marco institucional y marco tedrico.
Octava Lunes 23 al 28/05
Novena Lunes 30/05 al 04/06 Elaboracion del disefio metodoldgico:
Metodologias y técnicas a ser utilizadas en la
investigacion.
Décima Lunes 06 al 11/06 Determinacion de la muestra, recursos, y bibliografia.

Décima primera

Séabado 18/06

Presentacion del proyecto ante el Vicerrectorado
Académico con la peticion para su aprobacién en su
orden: Caratula, problema, tema, justificacion, objetivos:
general y especifico, marco institucional, marco tedrico,
metodologia, recursos, cronograma y bibliografia. La
presentacion la hace en un solo grupo el tutor del grupo.

Décima segunda
Décima tercera
Décima cuarta

Lunes 20/06 al 09/07

Mientras se aprueban los temas, los directores y
estudiantes deben continuar el proceso dado que los temas
atienden a lineas de investigacién determinadas con
anticipacion.

Investigacion de campo: Disefio y aplicacion de encuestas
y/o entrevista, observaciones de campo.

Tabulacion y elaboracién de gréficas, analisis cuantitativo
y cualitativo.

Décima quinta

Lunes 11 al 16/07

Desarrollo de investigacién y propuesta de accion

Décima sexta

Lunes 18 al 23/07

Décima séptima

Lunes 25 al 30/07

Desarrollo de investigacién y propuesta de accion

Décima octava

Lunes 01 al 06/08

Desarrollo de investigacién y propuesta de accion

Décima novena

Lunes 15 al 20/08

Desarrollo de investigacién y propuesta de accion

Vigésima

Lunes 22 al 27/08

Desarrollo de investigacién y propuesta de accion

Vigésima primera

Lunes 29/08 al 03/09

Desarrollo de investigacién y propuesta de accion

Vigésima segunda

Lunes 05 al 10/09

Desarrollo de investigacién y propuesta de accion

Vigésima tercera

Lunes 12 al 17/09

Desarrollo de investigacién y propuesta de accion

Vigésima cuarta

Lunes 19 al 24/09

Elaboracion de conclusiones y recomendaciones y
levantamiento del documento final del borrador de
proyecto de investigacion.

Vigésima quinta

Lunes 26/09 al 01/10

Revisién integral del proyecto

Revision del esquema de la investigacion en base al
Manual de Titulacién del ITSS, Impresion de certificados
varios y documentos legales solicitados en el Manual
ITSS y secretaria del 1TSS, revision y legalizacion por
parte del director (firmas), impresion y anillado.

Vigésima sexta

Viernes 07 y 08/10

Entrega de borradores de proyectos de investigacion de fin
de carrera segun el horario que secretaria ITSS indique en
sus correos institucionales y al Academicok ISTS

Fuente: secretaria ISTS
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14.5 Certificado de Abstract

CENTRO
( NSHTUTO TECNILOGKS ENGUSH AREA OF IDI0OMAS
GOADICANE NI SUDAMBRICANO
m’wﬂ & deres

CERTF. N (09-VH-ISTS-2022
Loja. 20 de Octubre del 2022

El suscrito, Lic. Viviana Thalia Huachizaca Pugo, Mgs., DOCENTE DEL AREA DE
INGLES - CIS DEL INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGICO
“SUDAMERICANQ™, a peticion de la parte interesada y en forma legal.

CERTIFICA:

Que el apartado ABSTRACT del Proyecto de Investigacion de Fin de Carreva del seiior
AGUINSACA TENE DARWIN DARIO estudiante en proceso de titulacion periodo Abril
— Noviembre 2022 de la carrera de DISENQ GRAFICO; estd correctamente traducido,
luega de haber ejecutado las corvecclones. emitidas por ml persona; por cuanio se
atoriza la presemtacion dentro del empastado final previo a la disertacidn del proyecito

Particular que comunico en honor a la verdad para los fines académicos pertinentes.

English is a piece of cake!

Lic. Viviana 2 ;
DOCENTE DEL AREA DE INGLES ISTS - CIS

Checked by:
Lie. Viviana Huachizaca
EFL Professor

Da%n Danéo A/guinsaca Tene “/ [h\)\)\\‘&

ESTUDIANTE
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14.6 Formato de Encuesta

INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGICO SUDAMERICANO

(. INSTITUTO TECNOLOGICO ﬂ
SUDAMERICANO U TECNGLOGIA SUPERIOR
' Hacenos geite de talentol

ENCUESTA

1) ¢Sabia Usted que la parroquia Chuquiribamba del cantdén Loja posee un

gran potencial turistico?

SI( )

NO ()

2) Conoce Usted ¢ Cuales son los atractivos turisticos de Chuquiribamba?

SIC )

NO ()

3) ¢Es de su conocimiento algun tipo de promocién o Campafa que se haya

realizado para dar a conocer los sitios turisticos de esta parroquia?

SI()

NO ()

4) ¢Considera Usted que la promocion de los atractivos turisticos de la

parroquia Chuquiribamba serian un aporte a la economia de la misma?

SI()
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NO ()

5) ¢Considera Usted necesario la ejecucion de una campafia publicitaria en

donde se dé a conocer los atractivos turisticos de esta parroquia?
SI( )
NO( )

6) ¢Queé tipo de material gréafico publicitario cree Usted que seria oportuno para

dar a conocer estos atractivos?

Videos

e Fotografia

e Cuias

e Anuncios en prensa

e Vallas publicitarias

7) ¢De los siguientes lugares turisticos de la parroquia Chuquiribamba

¢ Cuales conoce Usted?

e (Cascada de Tesalia

e Cerro Santa Barbara

e Cerro Yanotronco

e Mirador Loma de Gallinazo

e Cerro Santo Domingo

e Ninguno
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8) ¢ A través de que medios le gustaria que se difundan los lugares turisticos
de la parroquia Chuquiribamba?

e Prensa

e Radio

e Televisién

e Redes Sociales
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14.7 Formato de entrevista

Hacewos qente de talentol

(. INSTITUTO TECNOLOGICO A\
' SUDAM ERICANO U TECNOLOGIA SUPERIOR
Entrevista

1. ¢Considera Usted que la parroquia Chuquiribamba tiene un alto o bajo nivel
turistico?

2. ¢Cree Usted que la parroquia Chuquiribamba mantiene apoyo con el gobierno
para potenciar sus atractivos lugares?

3. ¢Qué lugares turisticos cree Usted que nos ofrece esta parroquia?

4. ¢Considera que a través del uso de las redes sociales ayudaria a promocionar
mas los atractivos turisticos?

5. ¢Através de qué medios cree Usted que se difundirian mas sus atractivos
turisticos?



104

14.8 Formato de declaracion juramentada

Loja, ....de ........ del 202..

Nombres:

Apellidos:

Cédula de ldentidad:

Carrera:

Semestre de ejecucion del proceso de titulacion:

Tema de proyecto de investigacion de fin de carrera con fines de titulacion:

En calidad de estudiante del Instituto Tecnoldgico Superior Sudamericano de la ciudad

de Loja;
Declaro bajo juramento que:
1. Soy autor del trabajo intelectual y de investigacion del proyecto de fin de carrera.

2. El trabajo de investigacion de fin de carrera no ha sido plagiado ni total ni parcialmente,
para la cual se han respetado las normas internacionales de citas y referencias para las

fuentes consultadas.

3. El trabajo de investigacion de fin de carrera presentada no atenta contra derechos de

terceros.

4. El trabajo de investigacion de fin de carrera no ha sido publicado ni presentada

anteriormente para obtener algun grado académico previo o titulo profesional.

5. Los datos presentados en los resultados son reales, no han sido falsificados, ni
duplicados, ni copiados. Las imagenes, tablas, graficas, fotografias y demas son de mi

autoria; y en el caso contrario aparecen con las correspondientes citas o fuentes.

Por lo expuesto; mediante la presente asumo frente al INSTITUTO cualquier
responsabilidad que pudiera derivarse por la autoria, originalidad y veracidad del

contenido del trabajo de investigacion de fin de carrera.

En consecuencia, me hago responsable frente al INSTITUTO vy frente a terceros, de

cualquier dafo que pudiera ocasionar al INSTITUTO o a terceros, por el incumplimiento
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de lo declarado o que pudiera encontrar causa en el trabajo de investigacion de fin de

carrera presentada, asumiendo todas las cargas pecuniarias que pudieran derivarse de ello.

Asimismo, por la presente me comprometo a asumir ademas todas las cargas pecuniarias
que pudieran derivarse para EL INSTITUTO en favor de terceros por motivo de acciones,
reclamaciones o conflictos derivados del incumplimiento de lo declarado o las que

encontraren causa en el contenido del trabajo de investigacion de fin de carrera.

De identificarse fraude, pirateria, plagio, falsificacion o que el trabajo de investigacion
haya sido publicado anteriormente; asumo las consecuencias y sanciones que de mi
accion se deriven, sometiéndome a la normatividad vigente dispuesta por la LOES y sus
respectivos reglamentos y del Instituto Superior Tecnoldgico Sudamericano de la ciudad
de Loja.

Firma:

Nro. Cédula
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14.9 Formato de acta de sesion de derechos

Acta De Cesion De Derechos De Proyecto De Investigacion De Fin De Carrera

Conste por el presente documento la Cesion de los Derechos de proyecto de investigacion

de fin de carrera, de conformidad con las siguientes clausulas:

PRIMERA.- Por sus propios derechos; el Ing. Luis Antonio Rodriguez Ortiz, en calidad
de

Director del proyecto de investigacion de fin de carrera; y, Marco Esteban Ramos Torres,
en calidad de autor del proyecto de investigacion de fin de carrera; mayores de edad

emiten la presente acta de cesion de derechos

SEGUNDA .- Marco Esteban Ramos Torres, realizo la Investigacion titulada “Disefio de

una pagina web para los alumnos de quinto afio de educacion basica en el area de ciencias
Naturales de la Unidad Educativa Miguel Riofrio durante el ano 2021”; para optar por el
Titulo de Tecnologo en Sistemas de Automatizacion, en el Instituto Superior Tecnolégico
Sudamericano de Loja, bajo la direccion del Ing. Luis Antonio Rodriguez Ortiz.

TERCERA .- Es politica del Instituto que los proyectos de investigacion de fin de carrera
se apliquen y materialicen en beneficio de la comunidad.

CUARTA.- Los comparecientes Ing. Luis Antonio Rodriguez Ortiz, en calidad de
Director del proyecto de investigacion de fin de carrera y Marco Esteban Ramos Torres
como autor, por medio del presente instrumento, tienen a bien ceder en forma gratuita sus

derechos de

Proyecto de investigacion de fin de carrera titulado “Disefio de una pagina web para los
Alumnos de quinto afio de educacidn basica en el area de ciencias naturales de la Unidad
Educativa Miguel Riofrio durante el afio 2021 a favor del Instituto Superior Tecnologico
Sudamericano de Loja; y, conceden autorizacion para que el Instituto pueda utilizar esta
Investigacion en su beneficio y/o de la comunidad, sin reserva alguna.

QUINTA.- Aceptacion.- Las partes declaran que aceptan expresamente todo lo estipulado

en la presente cesion de derechos.
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Para constancia suscriben la presente cesion de derechos, en la ciudad de Loja, en el mes
de _ del afio 202__.
DIRECTOR AUTOR AUTOR

C.L C.
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14.10 Evidencias fotograficas

Figura 37

Evidencia fotografica de la Entrevista al presidente encargado de la junta Parroquial

Chuquiribamba

Nota: Darwin Aguinsaca
Figura 38

Captura de pantalla de la evidencia de la encuesta

Test de autoevaluacién en blanco [ ¥t @ @® 5 ¢ H o

Preguntas  Respuestas @)  Configuracion

SUDAMERICANO G DISERO GRAR

Hacemos aeite de falentol

[. INSTITUTO TECNOLOGICO

PO ®e

Creacién de material audiovisual para difundir los
principales lugares turisticos de la parroquia
Chuquiribamba del cantén Loja

La presente encuesta tiene come finalidad de obtener informacion respecto al conocimiento de material
audiovisual en |a parroquia Chuquiribamba. Solicito muy comedidamente me colabore con su opinidn. Esta
informacidn es confidencial y de uso exclusivo para fines de turismo.

1) ¢Sabia Usted que la parroquia Chuquiribamba del cantén Loja posee un gran potencial
turistico?

Si

No

Nota: Darwin Aguinsaca
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Figura 39

Evidencia fotogréfica de la visita al cerro Santo Domingo

Nota: Darwin Aguinsaca
Figura 40

Evidencia fotografica de la visita al mirador el Gallinazo

-l B

0L I AUIAOOAT IV
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Figura 41

Evidencia fotogréfica de la visita al mirador el Gallinazo
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14.11. Implementacidn de los artes en redes sociales

Figura 42

Captura de pantalla a los artes implementados en Instagram
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Figura 43

Captura de pantalla a los artes implementados en Facebook

=& Darwin Aguinsaca » Gad de Chuquiribamba
15h- 28

Chuquiribamba. -~ “la llanura de Dios” @ porque
sobre ella se ergia el Palacio del Inca que adoraba
el Dios Sol, a la vez que es el tltimo escondrijo del
pais.

u¥ ayudame con un link ., y compartiendo para
que se de a conocer el turismo en la parroquia
Chuquiribamba ¢
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@O T4, Jose Buriy 8 personas méas
2 comentarios

i Megusta (D comentar @ Enviar
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