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1. Resumen
En el canton y provincia de Loja, es indudable la necesidad de que el turismo forme
parte de uno de los medios por los cuales su poblacion pueda lograr un desarrollo sostenible,
puesto que esta parte del pais encierra en su interior majestuosidad, no solo en aspectos

naturales sino también tiene muchas caracteristicas culturales.

El presente trabajo de investigacion titulado “Disefio de material publicitario para
promover el desarrollo turistico del Canton Gonzanama”, se refiere al problema que existe
y se visualiza en la actualidad ya que el Canton Gonzanama posee un sinnumero de
atractivos turisticos naturales, mas sin embargo las personas que visitan este Canton no

tienen conocimiento o la suficiente informacion de los mismos.

El turismo ha ido tomando fuerza en las preferencias de visitas a tal punto que el
estado ecuatoriano ha visto a este como una estrategia para luchar contra la pobreza con el
fin de mejorar la calidad de vida de las personas involucradas en esta actividad.

En tal virtud, el objetivo general de esta investigacion fue disefiar material
publicitario mediante la utilizacion de programas de disefio grafico, para promover el
desarrollo turistico del Cantén Gonzanama4, Provincia de Loja y de acuerdo a los métodos
fenomenoldgico, hermenéutico y proyectual los cuales ayudaron a realizar un acercamiento
e interpretacion de la situacion actual de estos lugares y las técnicas utilizadas como
entrevista, encuesta y observacion sirvieron de gran ayuda ya que se pudo evidenciar la falta

de informacion sobre estos lugares.

La marca elaborada detalla exactamente el nombre del cantén puesto que no hay nada mejor
que valorizar a un lugar por todo lo que tiene para ofrecer, esta dara un aporte significativo
a la sociedad ya que abarca varias fotografias en las cuales se aprecia distintas vistas de los
paisajes tomados a consideracion, y por ende se busca motivar a las personas para que

puedan acudir a visitar los mismos.

Se plante6 como conclusion elemental que este canton cuenta con una gran variedad
de recursos naturales que se destacan por su valor unico, pero ende en ese sentido no se esta
prestando una atencion adecuada, y se recomiendo al Gobierno Auténomo Descentralizado
del Canton Gonzanama, utilizar la marca establecida ya que la misma planteara una forma
de promocion del canton entorno al sector turistico, la cual involucrara diferentes atractivos

naturales.



2. Abstract
In the canton and province of Loja, there is an unquestionable need for tourism to be
part of one of how its population can achieve sustainable development since this part of the
country encloses in its interior majesty, not only in natural aspects, but also it has many

cultural characteristics.

The present research work entitled "Design of advertising material to promote the
tourist development of Gonzanama Canton", refers to the problem that exists and is
visualized at present since the Gonzanama canton has countless natural tourist attractions.
However, people who visit this Canton do not have knowledge or enough information about
them.

Moreover, tourism has been gaining strength in the preferences of visitors to such an
extent that the Ecuadorian state has seen it as a strategy to fight poverty to improve the
quality of life of the people involved in this activity.

Therefore, the general objective of this research was to design advertising material
through the use of graphic design programs to promote tourism development in the Canton
of Gonzanama, Province of Loja. Moreover, the phenomenological, hermeneutic, and
projective methods helped to make an approach and interpretation of the current situation of
these places, and the techniques used such as interview, survey and observation were of

great help since the lack of information about these places could be evidenced.

The elaborated mark details exactly the name of the canton since there is nothing
better than to value a place for all that it has to offer, this will give a significant contribution
to society since it includes several photographs in which different views of the landscapes
taken into consideration are appreciated. Therefore, it seeks to motivate people so that they

can go to visit them.

Finally, it was suggested as a basic conclusion that this canton has a great variety of
natural resources that stand out for their unique value, but in that sense, adequate attention
is not being paid. Therefore, it was recommended to the Autonomous Decentralized
Government of Gonzanaméa Canton to use the established brand since it will propose a way
to promote the town around the tourism sector, which will involve different natural

attractions.



3. Planteamiento del problema

En las Gltimas décadas el turismo se ha desarrollado de manera acelerada a nivel
mundial, como referencia existen en Ecuador bellos paisajes que invitan a tener experiencias

Unicas convirtiéndose en una actividad econémica de suma importancia.

Para una correcta ejecucion e interaccion en el desarrollo de una actividad
turistica, debe existir una cohesion entre los ejes basicos fundamentales los
cuales son: desarrollo social, econdmico y ambiental; para la buena practica
del turismo propiamente dicho, pues para que exista un turismo sostenible y
sustentable, estos ejes deben mantenerse en equilibrio igualitario. (UTPL,
2009)

Con el pasar del tiempo, el turismo cultural y natural ha ido tomando fuerza a tal
punto que el estado ecuatoriano ha visto al turismo como una estrategia para la lucha contra

la pobreza con el fin de mejorar el estilo de vida de las personas.

Al sur del Ecuador y envuelta en un gran manto verde de vegetacion,
exquisita y exuberante flora, sobresale la mas gloriosa y docil ciudad surefia,
cuna de artistas y poseedora de un infinito talento artistico. Loja es conocida
por muchos como la capital castellana por su refinado espafiol, portadora de
los genes musicales y artisticos que se reflejan en sus préceres. (Boullon,
2012)

En el cantdn y provincia de Loja, es indudable la necesidad de que el turismo forme
parte de uno de los medios por los cuales su poblacion pueda lograr un desarrollo sostenible,
puesto que esta parte del pais encierra en su interior majestuosidad, no solo en aspectos

naturales sino también tiene muchas caracteristicas culturales.

En el canton Gonzanama4, se ofrecen pocas oportunidades en cuanto al turismo para
los visitantes lo que podria ocasionar que los mismos visiten por lapsos cortos estos sectores
sin encontrar la necesidad de quedarse por un tiempo mayor, por lo tanto, es preciso que se
busquen y se formulen alternativas para que los atractivos con los que este destino sean

promocionados y explotados.
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Asi también, el turismo en este canton ha disminuido de manera considerable,
muchas veces porque en los medios de comunicacion no se habla sobre los atractivos
naturales que se encuentran en este lugar, y al esto ocurrir se estd desvalorizando e inclusivo

perdiendo la identidad cultural y por ende no existe visita de extranjeros.

Se puede decir entonces que el Cantdn Gonzanama, con una debida promocion se
lograria la captacion de turistas y por ende se motivaria a sus moradores a invertir y lograr
el crecimiento del turismo en estos lugares, creacion de fuentes de trabajo y el mejoramiento

de su calidad de vida.

El poco interés que muestran distintas autoridades por las actividades turisticas, asi
mismo, la falta de promocion, es otro factor que influye negativamente provocando que el
turismo sea poco explotado y al mismo tiempo le dificulte al turista visitar y conocer nuevos

sitios turisticos.

La promocion de este cantdn a través de un material publicitario tendra la finalidad
que estos atractivos se den a conocer para de esta manera provocar la explotacion del
potencial turistico con el que cuenta. Este proyecto esta direccionado a ser una herramienta
sustentable que promocione las diferentes maneras de productividad que se desarrollan en
este canton, con ello hacer que la ciudadania se incline por conocer y realizar otro tipo de
turismo, vinculado directamente con el campo agricola y conservacion de la naturaleza; a la
vez, incentivar a las autoridades principales a invertir recursos para mejorar los accesos e

infraestructura.

De lo anteriormente mencionado se puede decir que el principal problema que tiene
este lugar es la falta de promocidn que motiven a los turistas a conocer el cantén Gonzanama.
Por lo tanto, para dar solucion a este problema se realizé el siguiente tema de investigacion:
“DISENO DE MATERIAL PUBLICITARIO PARA PROMOVER EL DESARROLLO
TURISTICO DEL CANTON GONZANAMA, PROVINCIA DE LOJA DURANTE EL
PERIODO ABRIL -SEPTIEMBRE 2022”
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3.1 Problema

La falta de conocimiento e informacion sobre la diversidad de atractivos turisticos
que posee el Cantén Gonzanama, Provincia de Loja, ocasiona que este canton sea conocido
mayormente como un lugar de paso antes de ser un espacio para que los turistas puedan

quedarse y de esta manera conocer y disfrutar el viaje, periodo Abril- septiembre 2022.
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4. Tema
Disefio de material publicitario para promover el desarrollo turistico del canton
Gonzanamd, provincia de Loja durante el periodo abril -septiembre 2022.



4.1 Lineas de investigacion de disefio grafico

Formacion, identidad cultural y transformacion digital en la educacion.

4.2 Nucleos problematizadores

Multiculturalidad.

12
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5. Justificacion

El presente estudio se justifica a nivel académico como un requisito por parte del
Instituto Superior Tecnologico “Sudamericano”, previo a la obtencion del titulo de
tecnologo en la carrera de Disefio Gréafico y Publicidad, ademas me ubica en las mejores
condiciones para poder realizar el presente trabajo investigativo y poner en practica los
conocimientos adquiridos, mediante la investigacion y ejecucion de proyectos que muestren

un cambio en la sociedad.

En el &mbito profesional, el proyecto se establece como una iniciativa propia donde
el investigador se desenvuelve y pone en practica sus conocimientos, de esta manera se
levantara y recopilar informacion, necesaria para la elaboracion de propuestas pertinentes
con el fin de responder a los gustos y preferencias de los turistas y también activar
turisticamente la economia local. Ademas, es un aporte a futuro para que proyectos e
investigaciones se encaminen en pretender conocer las causas por la cual no se ha logrado

desarrollar el turismo en el cantdn el Cantéon Gonzanama.

En el contexto social y cultural la investigacion se plantea como un medio con el
cual se pretende obtener informacion que sea relevante sobre los atractivos turisticos del
canton Gonzanamd, para que, mediante el empleo de material publicitario desarrollar artes,
afiches, fotografias, esto con la intencion de difundir de una manera eficaz los atractivos

tanto naturales como culturales de estas localidades.

Desde el punto de vista econdémico el proyecto es muy importante ya que ayudara a
mejorar la calidad de vida de los pobladores participantes en la actividad, generando asi

ingresos econdmicos, e incrementando las tasas de empleo en la localidad.

A nivel personal, lo que ha motivado al investigador a realizar el siguiente proyecto
es el fin de fomentar el turismo en los cantones Gonzanama4, localidades que hoy en dia
carecen de emprendimiento por parte de las autoridades y no se han incluido los estudios
necesarios para la correcta promocion de estos lugares, es decir una propuesta que
contribuya al desarrollo y progreso de sus habitantes, es por eso que mi intencion personal
es dar a conocer como estas localidades vale la pena visitar, por mi crianza desde nifio, puedo

manifestar que estos sectores son lugares inolvidables.
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El presente trabajo investigativo tiene como finalidad poner en préactica los
conocimientos adquiridos en el instituto superior tecnoldgico “Sudamericano” a través del
andlisis de la presente problemaética antes planteada, el propdsito de la elaboracion de una
campana fotogréafica para asi contribuir con el desarrollo turistico del canton Gonzanama y

porque no decir de la provincia y el pais.
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6. Objetivos

6.1 Objetivos Generales

Disefiar material publicitario mediante la utilizacion de programas de disefio gréfico,
para promover el desarrollo turistico del Canton Gonzanam4, Provincia de Loja.

6.2 Objetivos Especificos

e Realizar un acercamiento mediante la entrevista con algunas autoridades
pertenecientes al GAD de Gonzanama, con el fin de analizar la situacion
actual de los atractivos turisticos del canton.

e Recopilar informacion a través de encuestas realizadas a personas para que
con su opinion se pueda elaborar el material publicitario sobre estos
atractivos.

o Disefiar el material publicitario a través de softwares de disefio grafico el cual
contenga todos los elementos de conviccién para que la ciudadania pueda
apreciar de manera entendible lo detallado.

e Socializar los resultados obtenidos a través de una galeria fotogréfica, en la
cual contenga material publicitario referente a gastronomia, atractivos
naturales, etc. Todo esto realizado en base a promover el turismo del Cantén

Gonzanamd en la provincia de Loja.
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7. Marco Tedrico

7.1 Marco Institucional

INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGICO SUDAMERICANO

INSTITUTO TECNOLOGICO

SUDAMERICANO

Hacewos gente de talentol

1. RESENA HISTORICA

El Sefior Manuel Alfonso Manitio Conumba crea el Instituto Técnico Superior
Particular Sudamericano para la formacion de TECNICOS, por lo que se hace el tramite
respectivo en el Ministerio de Educacion y Cultura, el cual con fecha 4 de junio de 1996
autoriza, con resolucion Nro. 2403, la CREACION y el FUNCIONAMIENTO de este
Instituto Superior, con las especialidades del ciclo post bachillerato de: Contabilidad

Bancaria, Administracion de Empresas y Analisis de Sistemas.

Posteriormente, con resolucion Nro. 4624 del 28 de noviembre de 1997, el Ministerio
de Educacién y Cultura autoriza el funcionamiento del ciclo post bachillerato, en las
especialidades de: Secretariado Ejecutivo Trilinglie y Administracién Bancaria. Con
resolucion Nro. 971 del 21 de septiembre de 1999, resuelve el Ministerio de Educacion y
Cultura elevar a la categoria de INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR PARTICULAR
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SUDAMERICANO, con las especialidades de: Administracion Empresarial, Secretariado
Ejecutivo Trilingle, Finanzas y Banca, y Sistemas de Automatizacion.

Con oficio circular nro. 002-DNPE-A del 3 de junio de 2000, la Direccion Provincial
de Educacion de Loja hace conocer la nueva Ley de Educacion Superior, publicada en el
Registro Oficial Nro. 77 del mes de junio de 2000, en el cual dispone que los Institutos
Superiores Técnicos y Tecnoldgicos, que dependen del Ministerio de Educacion y Cultura,
forman parte directamente del “Sistema Nacional de Educacion Superior” conforme lo
determina en los articulos 23 y 24. Por lo tanto, en el mes de noviembre de 2000, el Instituto
Tecnoldgico Sudamericano de la ciudad de Loja pasa a formar parte del Consejo Nacional
De Educacion Superior CONESUP, con registro institucional Nro. 11-009 del 29 de

noviembre de 2000.

A medida que avanza la demanda educativa el Instituto propone nuevas tecnologias,
es asi que de acuerdo con el Nro. 160 del 17 de noviembre de 2003, la Direccion Ejecutiva
del CONESUP otorga licencia de funcionamiento en la carrera de: Disefio Grafico y

Publicidad, para que conceda titulos de técnico superior.

Con acuerdo ministerial Nro. 351 del 23 de noviembre de 2006, el CONESUP
acuerda otorgar licencia de funcionamiento para las tecnologias en las carreras de:

Gastronomia, Gestion Ambiental Electronica y Administracion Turistica.

En circunstancias de que en el afio 2008 asume la direccién de la academia en el pais
el CES (Consejo de Educacién Superior), la SENESCYT (Secretaria Nacional de Educacion
Superior Ciencia y Tecnologia) y el CEAACES (Consejo de Evaluacion, Acreditacion y
Aseguramiento de la Calidad de la Educacion Superior), el Tecnoldgico Sudamericano se
une al planteamiento de la transformacion de la educacién superior tecnol6gica con miras a
contribuir con los objetivos y metas planteadas en el Plan Nacional del Buen Vivir 2013-
2017, para el consecuente cambio de la matriz productiva que conduzca a ser un pais con un

modelo de gestion y de emprendimiento ejemplo de la region.

Esta transformacidn inicia su trabajo en el registro de carreras, metas que luego de
grandes jornadas y del esfuerzo de todos los miembros de la familia sudamericana se
consigue mediante Resolucion RPC-SO-11-Nro.110-2014 con fecha 26 de marzo del 2015.

Con dicha resolucion, las ocho carreras que en aquel entonces ofertaba el Tecnolédgico
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Sudamericano demuestran pertinencia para la proyeccion laboral de sus futuros

profesionales.

En el afio 2014 el CEAACES ejecuta los procesos de evaluacion con fines de
acreditacion a los institutos tecnoldgicos publicos y particulares del Ecuador; para el
Tecnoldgico Sudamericano, este ha sido uno de los momentos mas importantes de su vida
institucional en el cual debio rendir cuentas de su gestion. De esto resulta que la institucion
acredita con una calificacion del 91% de eficiencia segun resolucion del CES y CEAACES,

logrando estar entre las instituciones mejor puntuadas del Ecuador.

Actualmente, ya para el afio 2022 el Tecnologico Sudamericano ha dado grandes
pasos, considerando inclusive el esfuerzo redoblado ejecutado durante cerca de dos afios de

pandemia sanitaria mundial generada por la Covid 19; los progresos se concluyen en:

10 carreras de modalidad presencial
7 carreras de modalidad online

2 carreras de modalidad semipresencial

ASIRNERNERN

1 centro de idiomas CIS, este ultimo proyectado a la ensefianza — aprendizaje de

varios idiomas partiendo por el inglés. Actualmente Cambridge es la entidad externa

que avala la calidad académica del centro.

v Proyecto presentado ante el CES para la transformacion a Instituto Superior
Universitario

v Proyecto integral para la construccion del campus educativo en Loja — Sector
Moraspamba.

v" Proyecto de creacién de la Sede del Instituto Superior Tecnolégico Sudamericano en
la ciudad de Machala

v" Progreso hacia la transformacion integral digital en todos los procesos académicos,

financieros y de procesos.

Nuestros estudiantes provienen especialmente del canton Loja, asi como de la
provincia; sin embargo, hay una importante poblacion estudiantil que proviene de otras
provincias como El Oro, Zamora Chinchipe, Azuay e incluso de la Regién Insular

Galapagos.
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La formacion de seres humanos y profesionales enfocados a laborar en el sector
publico como privado en la generacién de ideas y solucidn de conflictos es una valiosa
premisa, empero, el mayor de los restos es motivar a los profesionales de tercer nivel
superior tecnologico para que pasen a ser parte del grupo de emprendedores; entendiéndose
que esta actividad dinamiza en todo orden al sistema productivo, econémico, laboral y por

ende social de una ciudad o pais.

La mision, vision y valores constituyen su carta de presentacion y su plan estratégico
su brujula para caminar hacia un futuro prometedor en el cual los principios de calidad y

pertinencia tengan su asidero.

Figura 1

Constructivismo social ISTS

@ GESTION

Identidad Administracion Bienestar.
Corporativa de recursos Estudiantil

®
A DOCENCIA CONSTRUCTIVISMO Q
. DiscAc corrico ar SOCIAL °
por ce~patencias Y oOo
Coroc'miento genera <
U Conazimien.o INVESTIGACION
ABER | SABER SER I+D+i
Conccimicnlo Valores
SABER HACER SABER ESTAR
Habilidaces Adaplacon SOCIEDAD

Practicas
Preprofesionales

VINCULACION CON
LA SOCIEDAD

Nota: Constructivismo Social.

Fuente: secretaria ISTS
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El modelo en conjunto estd sustentado en la Teoria del Constructivismo; el
constructivismo percibe el aprendizaje como actividad personal enmarcada en contextos
funcionales, significativos y auténticos. Todas estas ideas han sido tomadas de matices
diferentes, se pueden destacar dos de los autores mas importantes que han aportado mas al
constructivismo: Jean Piaget con el Constructivismo Psicoldgico y Lev Vygotsky con el

Constructivismo Social.

El modelo curricular basado en competencias pretende enfocar los problemas que
abordaran los profesionales como eje para el disefio. Se caracteriza por: utilizar recursos que
simulan la vida real, ofrecer una gran variedad de recursos para que los estudiantes analicen
y resuelvan problemas, enfatizar el trabajo cooperativo apoyado por un tutor y abordar de

manera integral un problema cada vez.

Ing. Ana Marcela Cordero, Mgs.

RECTORAISTS
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7.2 Marco Conceptual

7.2.1 Capitulo 1

a) Turismo

“El desplazamiento momentaneo que realizan las personas y comprende las acciones

que efectuan durante sus viajes y estancia fuera de su entorno habitual.” (Ramirez, 1992)

Se entiende que el turismo es la actividad que realizan las personas fomentando de
esta manera a la actividad empresarial con el fin de dinamizar la economia debido a que las
actividades del turismo no se limitan a hoteles y restaurantes si no que engloban una serie

mucho méas amplia de servicios y bienes de consumo.

b) Ecoturismo

Aquella modalidad turistica ambiental responsable, consistente en viajar a areas
naturales, con el fin de disfrutar, apreciar y estudiar los atractivos naturales (paisaje, flora'y
fauna silvestre) de dichas areas, asi como cualquier manifestacion cultural (del presente y
del pasado) que puedan encontrarse ahi, a través de un proceso que promueve la
conservacion, tiene bajo impacto ambiental y cultural y propicia un involucramiento activo

y socioecondmico benéfico de las poblaciones locales. (Ceballos, 1998)

El ecoturismo es entonces una forma en como las personas realizan una forma
de turismo distinta ya que consiste en un viaje responsable que busca conocer, apreciar

atractivos naturales y de inclusive cualquier forma de tradicion cultural.
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c) Cultura

Es un conjunto de conocimientos, significados, simbolos y experiencias que se
comparten y se expresan en los comportamientos y practicas de los miembros de un grupo
afiliado y que les dan una definicion social y un sentido de asociacion. (BEARE, 1992)

La cultura se define como los diferentes tipos de manifestaciones que se adquieren
y comparten dentro de un entorno en la cual se ve reflejadas acciones sociales, religiosas

que expresen sus integrantes, con el fin de promover la comunicacion y participacion.

d) Matriz Productiva

Segun (Secretaria Nacional de Planificacion y Desarrollo, 2013), la matriz
productiva es forma como se organiza la sociedad para producir determinados bienes y
servicios no se limita Gnicamente a los procesos estrictamente técnicos o econdémicos, sino
que también tiene que ver con todo el conjunto de interacciones entre los distintos actores
sociales que utilizan los recursos que tienen a su disposicién para llevar adelante las
actividades productivas. A ese conjunto que incluye los productos, los procesos productivos

y las relaciones sociales resultantes de esos procesos se denomina matriz productiva.

La matriz productiva es un modelo importante para la economia de un pais puesto
gue se determinara cual es el aporte de cada sector en la tarea de generar y crear: inversion,

empleo y produccion de bienes o servicios.

e) Covid-19

El coronavirus proviene de una extensa familia de virus, en concreto, de un tipo de
virus que posee la capacidad para transmitirse de animales a personas. Este virus provoca
sintomas que van desde una gripe comun hasta enfermedades peligrosas, como el caso del
COVID-19, que ocasiona un sindrome respiratorio muy grave. (Ministerio de Salud Publica,
2020)
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El covid-19 es un sindrome respiratorio que afecta a las personas de manera
comprometida ya que hay varias formas de transmision que puede iniciarse desde una simple

gripe y contraer sintomas muchos mas graves que inclusive pueden llegar a la muerte.

f) Gestion

La gestion se apoya y funciona a través de personas, por lo general equipos de
trabajo, para poder lograr resultados. Con frecuencia se promocionan en la empresa a
trabajadores competentes para asumir cargos de responsabilidad, pero si no se les recicla,

seguiran trabajando como siempre lo hacian en su cargo anterior. (Dominguez, 2006)

El elemento principal para una buena gestion es el recurso humano ya que para poder
lograr los objetivos y metas de la organizacion se debe cumplir con cada una de las
actividades requeridas como planificar, organizar, dirigir y controlar, ya que a través de esta

las organizaciones pueden superar los problemas que se les presenten.

g) Planificacion

Plan general, metédicamente organizando y frecuentemente de gran amplitud, para
obtener un objetivo determinado, tal como el desarrollo arménico de una ciudad, el
desarrollo econdmico, la investigacion cientifica, el funcionamiento de una industria. (Real

Academia Espaiiola, 2021)

La planificacién es un proceso en el cual se establecen ademas de metas los medios
idoneos para alcanzarlas y de esta forma concreta se pueden tomar las decisiones necesarias

para de esta manera producir los resultados esperados.
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h) Incentivar

“Hacer que alguien quiera hacer algo o hacerlo en mayor medida.”.(Real Academia
Espafiola, 2021)

Animar a una persona por medio de un premio o gratificacion econémica para que

trabaje méas o consiga un mejor resultado en una accién o en una actividad.

i) Atractivos Naturales

El Ingahurco

Es la mayor atraccion turistica que posee Nambacola. Propios y extrafios realizan
caminatas hacia su cima desde la cual el visitante dispone de una vista panoramica excelente,

pudiéndose observar todos los barrios que pertenecen a esa parroquia.

El mayor atractivo es el crater. Por referencias de la tradicion se estima que este cerro
fue un volcéan activo. En la actualidad, cuando va a producirse un movimiento telurico, los

bramidos del crater ponen en alerta a la poblacion.

Céndor Wasi o Casa del Condor

El canton Gonzanaama esconde en sus montafias innumerables atractivos turisticos
y culturales, uno de ellos, las Cuevas conocidas como Condor Wasi por nuestros antepasados
indigenas. Un lugar lleno de magia y misticismo; enclavado en las montafias que miran al

valle de Catamayo.

Este es un sitio estratégico y sagrado para nuestros “gentiles” nombre con el cual
los mestizos conocian a las tribus indigenas que moraban por los alrededores, para quienes
representaba una fortaleza a la hora de defender su territorio del invasor del Sur y del

conquistador espariol y, para adorar al Dios Sol.
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Cerro Colambo

El Colambo es una elevacion mégica y de esplendorosa belleza. Un aire de misterio
y tradicion, lo rodeo siempre y lo vincul6 a decenas de leyendas conservadas en la tradicion
popular. En sus faldas, laderas y cafiadas se evidencian indicadores naturales de prematuras

e irreversible erosion.

Piedra Grande
Se encuentra ubicado al sur del Ecuador, a 84 km de la provincia de Loja.

A 20 minutos de la parroquia Nambacola del Canton Gonzanama se observa el
atractivo turistico Piedra Grande. Tiene una altura aproximadamente de 80 metros, en la
cuspide hay una cruz iluminada y desde la cima de la roca se puede observar el valle del

Barrio Gerinoma.

Las Pailas Rotas

Este atractivo turistico en la provincia de Loja, ubicado en el canton Gonzanama,
parroquia Changaimina, donde se puede disfrutar de la naturaleza con amigos, comparieros
y familiares. Estas lagunas se han convertido en un hermoso paisaje que se encuentran
ubicadas en el limite de los cantones Quilanga, Gonzanama y Calvas. Aqui los visitantes
pueden disfrutar de la tranquilidad de la naturaleza, las cristalinas aguas, la adrenalina y los

deportes extremos.

7.2.2 Capitulo 2

a) Publicidad

Es una técnica de comunicacion comercial que intenta informar al puablico sobre un
producto o servicio a través de los medios de comunicacion con el objetivo de motivar al

publico hacia una accién de consumo. En términos generales puede agruparse en below the
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line abovethe line y segun el tipo de soportes que utilice para llegar a su pablico objetivo.

(Komiya, 2004)

La publicidad engloba todos los medios de comunicacion ya que estos emiten los
anuncios a cambio de una contraprestacion previamente fijada con el fin de dar a conocer

un producto o servicio para que este pueda estar al alcance del publico en general.

b) Campafia

El autor (Russell & Lane, 2005) comenta que una campafia es el desarrollo de una
estrategia, medios, investigacién, serie de anuncios impresos y trasmisiones durante un

periodo los cuales son extremadamente importantes.

Una campana es entonces el conjunto de actividades que se realizan en un periodo
de tiempo determinado ejecutando diferentes tipos de acciones para perseguir un fin en

concreto utilizando los medios idéneos.

c) Fotografia

Procedimiento o técnica que permite obtener imagenes fijas de la realidad mediant
e la accion de la luz sobre una superficie sensible o sobre un sensor.  (Real Academia

Espafiola, 2021)

La fotografia tiene cualidad de inmediatez y se puede conservar facilmente en la
mayor parte de sus formatos, bien sea comercial, paisajistica o politica. La imagen es
recordada con mayor medida, tiene veracidad y capacidad de hacer llegar el mensaje.

d) Informacion

Es un conjunto de datos con un significado, o sea, que reduce la incertidumbre o que
aumenta el conocimiento de algo. En verdad, la informacion es un mensaje con significado

en un determinado contexto, disponible para uso inmediato y que proporciona orientacion a
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las acciones por el hecho de reducir el margen de incertidumbre con respecto a nuestras

decisiones. (Chiavenato, 2006)

La informacion es una serie de datos que hacen denotar caracteristicas de algun
suceso, hecho o fendmeno, cuyo propdsito es el de reducir la incertidumbre proporcionando

los datos necesarios.

e) Propuesta

Una propuesta es una accion para resolver un problema practico o satisfacer una
necesidad. Es indispensable que dicha propuesta se acompafie de la demostracion de su
factibilidad o posibilidad de realizacion. (Arias, 2006)

Es una idea que se presenta ante una persona para que esta lo acepta o no, la misma
que debe contener una buena estructura y por ende se espera una reaccion favorable esto se

hace de tal modo para dar una solucion o alternativa a un problema.

f) Disefio Digital

El disefio digital es una de las modalidades de disefio que mas popularidad e
importancia tiene actualmente. Se trata de una de las herramientas principales en el disefio
de marketing y estrategia de cualquier empresa que quiera disponer de una péagina web.
(Ruiz, 2022)

Muchos disefios digitales se basan en las habilidades del manual del disefiador
grafico, como la implementacion de la marca y el disefio tipografico. Mientras tanto, los
proyectos de disefio grafico suelen tener en cuenta la distribucion digital ademas de la

impresion.



28

g) Medio Digital

“Los medios digitales son espacios en los que se genera la comunicacion y el
intercambio de informacidn entre usuarios y productores de contenidos digitales, ya sean

empresas, bloggers o sitios de noticias.” (Gomes, 2019)

La comunicacion realizada a través de Internet. Algunos ejemplos de ello son las

publicaciones en Instagram o Facebook, los banners en sitios, los ebooks, los videos, etc.

h) Redes Sociales

“Red informética mundial, descentralizada, formada por la conexion directa entre ¢
omputadoras mediante un protocolo especial de comunicacion.” (Real Academia
Espafiola, 2021)

Internet ha llegado a gran parte de los hogares y de las empresas de los paises ricos,
en este aspecto se ha abierto una brecha digital con los paises pobres, en los cuales la

penetracion de Internet y las nuevas tecnologias es muy limitada para las personas.
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8. Metodologia

8.1 Metodologia de la investigacion

8.1.1 Método Fenomenoldgico

El enfoque fenomenoldgico de investigacion surge como una respuesta al
radicalismo de lo objetivable. Se fundamenta en el estudio de las experiencias de vida,
respecto de un suceso, desde la perspectiva del sujeto. Este enfoque asume el andlisis de los
aspectos mas complejos de la vida humana, de aquello que se encuentra mas alla de lo
cuantificable. (Husserl, 1962)

Para realizar la primera parte del presente proyecto se usa el Método
Fenomenoldgico el cual inicia con el acercamiento hacia atractivos turisticos dentro de estas
localidades, continta con la aplicacion de las técnicas de investigacion y concluye con la
respectiva recopilacion de datos acerca de la situacion actual que se vive de acuerdo al

manejo de potenciales turisticos como culturales.

8.1.2 Meétodo Hermenéutico

Es el proceso por el cual se conoce la vida psiquica con la ayuda de signos sensibles
que son su manifestacion. Es decir, que la hermenéutica tendria la tarea de descubrir los
significados de las cosas, interpretar lo mejor posible las palabras, los escritos, los textos,

los gestos y en general el comportamiento humano. (Martinez, 2006)

Para la segunda parte del proyecto se aplicé el método Hermenéutico el cual consiste
en identificar los atractivos turisticos mas potenciales de estos lugares por medio de
entrevistas a personas de estos sectores para que con su opinion se pueda elaborar el material

representativo de estos atractivos.

8.1.3 Método practico proyectual

Consiste en una serie de operaciones necesarias, bajo un orden Idgico con base en la

experiencia, cuya finalidad es obtener un méximo resultado con un minimo esfuerzo. Las
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operaciones obedecen a valores objetivos llegando a ser instrumentos operativos, utilizados

por sujetos creativos. (Munari, 2016)

Para la tercera parte del proyecto se aplicé el método proyectual por el cual se debera
difundir el material informativo sobre los atractivos turisticos y culturales mediante unos
folletos en el cual se representaran mediante fotos, datos relevantes de los tractivos turisticos
que serd destinado a la ciudadania especialmente a turistas para dar a conocer el resultado
de la presente investigacion.

8.2 Técnicas de la investigacion

8.2.1 Entrevista

La entrevista es una forma especifica de conversacion en la que se genera
conocimiento mediante la interaccion entre un entrevistador y un entrevistado. Las
entrevistas forman parte de un método de investigacion muy utilizado en la investigacion
linguistica, principalmente por la relacién comunicativa establecida entre el investigador y
los investigados, proporcionando de forma eficaz datos Utiles y validos en cuanto a lo que
los participantes dicen o escriben para emitir sus mensajes 0 expresar sus ideas 0 emociones.
(Robson, 2002)

Para el desarrollo de esta técnica se establecera la entrevista a funcionarios de la
Unidad de Promocion y Difusion Turistica del GAD Municipal de Gonzanama con la
finalidad de saber la situacion actual sobre el manejo de la difusion de los atractivos

turisticos de esta localidad.

8.2.2 Encuesta

La encuesta es una blsqueda sistematica de informacion en la que el investigador
pregunta a los investigados sobre los datos que desea obtener, y posteriormente retine estos
datos individuales para obtener durante la evaluacion datos agregados. Con la encuesta se
trata de "obtener, de manera sistematica y ordenada, informacion sobre las variables que

intervienen en una investigacion, y esto sobre una poblacién o muestra determinada. Esta
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informacidn hace referencia a lo que las personas son, hacen, piensan, opinan, sienten,
esperan, desean, quieren u odian, aprueban o desaprueban, o los motivos de sus actos,

opiniones y actitudes. (Visauta, 1989)

Para realizar esta técnica se creard preguntas formuladas en base al proyecto que se
esta elaborando con el fin de receptar datos veridicos del publico dentro de un rango de 20
a 60 afios de edad en el canton Gonzanama, con el fin de determinar sobre el conocimiento

que tienen sobre los atractivos turisticos dentro de estas localidades.

8.2.3 Observacion

la inspeccion y estudio realizado por el investigador, mediante el empleo de sus
propios sentidos, con o sin ayuda de aparatos técnicos, de las cosas o hechos de interés

social, tal como son o tienen lugar espontaneamente. (Sierra Bravo, 1984)

Dentro de esta técnica se observara la situacion actual de los lugares turisticos y
verificar el estado actual en el que se encuentran y analizar el manejo que se esta dando a
los mismos para el conocimiento de la comunidad y de los turistas para poder realizar el

material necesario para su correcta difusion.

8.3 Determinacion de muestra

Para obtener el tamafio de muestra se tomé como universo a la cantidad poblacional
del canton Loja, datos obtenidos del censo del 2010 del Instituto Nacional de Estadisticas y
Censo, INEC. En donde se toma la tabla de crecimiento poblacional para generar proyeccion

de la poblacién en el presente afio.



8.3.1 Proyeccidn de la Poblacidn

» Fafio actual =Fafobase (1+4+i)"

» [ afio actual = (2020) Proyeccion al afio

= [ afio base = Poblacion Total del afio 2010 (214.855)
= 1 =constante.

= | =tasa de crecimiento poblacional (1,1%)

» n =#de afios a proyectar (9)

2020 = 214.855 (1 + 1.1)°
2020 = 214.855 (1 + 0,011)°
2020 = 214.855 (1,011)°
2020 = 214.855 (1,10)
2020 = 236.340,5

2020 = 236.341 Respuesta.

8.3.2 Aplicacion de la formula

3 Nz’p x q
T (N-1e2+z2xpxq

n

N = Tamafio de poblacion o universo (236.341)
n = Tamafo de la muestra (?)

z = Nivel de confianza (1,96)

p = Probabilidad de éxito (0,5)

q = Probabilidad de fracaso (0,5)
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e = Margen de error (0,05)

236.341(1,96)% (0,5) x (0,5)

"= 236341 — 1)(0,5) + (1,96)2 X 0,5 X 0,5

B 236.341(3,84) (0,25)
~ 236.340(0,0025) + 3,84(0,25)

n

~ 236.341(0,96)
" = 236.340(0,0025) + (0,96)

_226.887,36
"~ 590,85 + 0,96

n

| 226.887,36
"= "59181

n = 383,37

n = 383 Respuesta.
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9. Andlisis de Tabulacién

9.1 Entrevista

Figura 2

Entrevista

g A S
Nota: Entrevista realizada a la Lic. Betty Catalina Estrella Torres, realizada con el fin de obtener sus

criterios profesionales acerca del potencial turistico del Cantén Gonzanama.

¢Cree Ud. Que el Cantdn Gonzanama es conocido por sector de turismo?
En la actualidad creo que no, realmente no escuchado que se promocione algun lugar

o algo turistico por el canton de Gonzanama.

¢Cree Ud. ¢{Que la elaboracion de una galeria fotografica, que muestre a la
sociedad los atractivos turisticos del Canton Gonzanama, traera beneficios?
Yo opino que si, deberia promocionarse las iméagenes de los lugares turisticos, puede
decir una imagen mas que mil palabras y que podrian difundir por redes sociales.

¢ Cree Ud. Que las autoridades de Loja y del Cantén Gonzanama se preocupan
por incentivar el turismo en esta localidad?

La verdad realmente desconozco Gltimamente no creo estaran promocionando en
alguna red social o alguna campafia, si las autoridades estaran preocupando por

incentivar el turismo en la localidad
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¢Existen dentro del Cantén Gonzanama facilidades turisticas para llegar hacia
distintos atractivos como: medios de trasporte, ¢etc.?

Si porque, cuando yo he realizados recorridos, si hay camionetas que brindan para la
trasladarse a los lugares turisticos, en los cuales también hay las varias cooperativas

de transporte como ejemplo: la Union Cariamanga, la Loja y la Catamayo.

¢Existen instituciones que brindad ayuda o apoyan a promocionar los
atractivos naturales y turisticos del Canton Gonzanama?

Dentro del Ministerio del Turismo sé que hay un departamento que se encarga de la
gestion y produccion de los atractivos de la provincia, pero deberian ser gestionados

las autoridades cantonales.
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9.2 Encuesta

Analisis de la Tabulacion
Pregunta N°1

¢ Es de su conocimiento que el Cantén Gonzanamé posee un alto potencial turistico?

Tabla 1

Potencial Turistico
Variable Frecuencia Porcentaje
Sl 197 51,4%
NO 186 48,6%
TOTAL 383 100%

Nota: Encuesta realizada a la ciudad de Loja, Herrera (2022).

Figura 3

Potencial turismo

48,60%

Nota: El gréfico representa el nivel de potencial turistico que posee el Cantdn Gonzanama.

Anélisis cuantitativo: En la gréafica nimero 1, se puede observar que el 51,4% de
las personas encuestadas, que representan a 197 personas de la poblacién de la ciudad de
Loja, sefialan que el Cantén Gonzanama si posee un alto potencial turistico, mientras que el
48,6% de las personas encuestadas que corresponden a 186, respondieron a que no tenian
conocimiento sobre el potencial turistico de ese Cantén.
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Analisis cualitativo: De los resultados anteriores en esta pregunta, tal como se
observa la mayor parte de las personas encuestadas sefialan que si tienen conocimiento
acerca del potencial turistico del Canton Gonzanam4, por lo cual se tiene de entrada una
aceptacion favorable, para el turismo.

Pregunta N°2

¢Conoce usted cuéles son los lugares turisticos de este Canton?

Tabla 2

Lugares turisticos de este Cantén
Variable Frecuencia Porcentaje
S 177 46,2%
NO 206 53,8%
TOTAL 383 100%

Nota: Encuesta realizada a la ciudad de Loja, Herrera (2022).

Figura 4

Lugares turisticos de este Canton

46,20%

Nota: Este grafico sefiala el conocimiento de los lugares turisticos de este Cantén.

Analisis cuantitativo: En la grafica nimero 2, se puede visualizar que el 53,8% de
las personas encuestadas, que representan a 206 personas de la poblacion de la ciudad de
Loja, manifiestan que no tienen conocimiento sobre los lugares turisticos de este Cantén, en
cambio que el 46,2% de las personas encuestadas que corresponden a 177, mencionan que
si tienen conocimiento sobre los lugares turistico de ese Canton.
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Analisis cualitativo: La mayor cantidad del universo encuestado, manifiestan que
no tienen conocimiento sobre los lugares turisticos de ese Canton, mientras que el menor
porcentaje sefiala que si conocen sobre esos lugares, argumentando que se ha informado a
través de la radio, redes sociales o que también ha ido de forma personal.

Pregunta N°3

¢Es de su conocimiento algun tipo de promocion de los lugares turisticos del

canton Gonzanama?

Tabla 3

Promocion de los lugares turisticos
Variable Frecuencia Porcentaje
S 162 42,3%
NO 221 57,7%
TOTAL 383 100%

Nota: Encuesta realizada a la ciudad de Loja, Herrera (2022).

Figura 5

Promocio6n de los lugares turisticos de este Canton

42,30%

57,70%

Nota: En este grafico se visualiza el conocimiento que la ciudadania tiene sobre la promocion de estos
lugares turisticos.

Anélisis cuantitativo: En la grafica nimero 3, se puede determinar que el 57,7% de
las personas encuestadas, que representan a 221 personas de la poblacién de la ciudad de
Loja, manifiestan que no tienen conocimiento sobre algun tipo de promocion de estos
lugares turisticos, mientras que el 42,3% de las personas encuestadas que corresponden a
162, mencionan que si tienen conocimiento sobre la difusion de estos los lugares.
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Analisis cualitativo: El resultado mayoritario de los encuestados, manifiestan que
no han recibido ningun tipo de informacion o promocion, de los lugares turisticos de este
Canton, por otro lado, existieron respuestas de personas que mencionaban que en algin
momento han escuchado pequefias referencias de estos lugares.

Pregunta N°4

¢Considera usted oportuna la ejecucion de un proyecto en el cual se dé a conocer

los lugares turisticos del canton Gonzanama a través de una galeria fotografica?

Tabla 4

Galeria fotografica
Variable Frecuencia Porcentaje
S 364 95%
NO 19 5%
TOTAL 383 100%

Nota: Encuesta realizada a la ciudad de Loja, Herrera (2022).

Figura 6

Galeria fotografica

Nota: Este grafico representa la opinion sobre la aceptacion de ejecutar un proyecto para dar a conocer
los lugares turisticos del Cantén Gonzanama.

Anélisis cuantitativo: En la grafica nimero 4, de las encuestas realizadas el 95% de
las personas, que representan a 364 personas de la poblacion de la ciudad de Loja, afirman
que si tendria buena acogida la realizacién de un proyecto en el cual se explique de manera
completa el tema referente, mientras que el 5% de las personas encuestadas que
corresponden a 19, mencionan que no tendria alguna aceptacion lo planteado.
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Analisis cualitativo: En lo que concierne al andlisis de los encuestados la mayor
parte a optado por dar una respuesta positiva a la realizacion de este proyecto, en el cual
incluird diferentes lugares, paisajes, por el contrario, existi6 una minima cantidad de
respuestas que no respaldaron este proyecto.

Pregunta N°5

¢Qué tipo de contenido desearia usted que se presente dentro de esta galeria

fotografica?

Tabla 5

Contenido a presentar
Variable Frecuencia Porcentaje
GASTRONOMIA 44 11,5%
TRADICIONES 33 8,6%
LUGARES 306 79,9%

TURISTICOS

TOTAL 383 100%

Nota: Encuesta realizada a la ciudad de Loja, Herrera (2022).

Figura 7

Contenido a presentar

11,50%

Gastronomia®™44
Tradiciones 433

Lugares

= m 306
Turisticos

79,90%

Nota: Este grafico sefiala el tipo de contenido que podria incluirse dentro de la galeria fotografica.

Analisis cuantitativo: En la grafica nimero 5, de las encuestas realizadas el 11,5%
de las personas, que representan a 44 personas de la poblacién de la ciudad de Loja, sostienen
que lo ideal seria que la galeria fotografica incluyera el ambito de la gastronomia, mientras
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que el 8,6% de las personas encuestadas que corresponden a 33, argumentan que seria idoneo
que la referida galeria fotogréfica incluyera tradiciones del Cantdn, mientras que el 79,9%
de las personas encuestadas que corresponden a 306, respaldan totalmente que la galeria
fotogréfica trate especificamente sobre los lugares turisticos del Canton.

Analisis cualitativo: Claramente se puede precisar que aproximadamente la mayoria
de encuestados aseguran la galeria fotografica debe incluir Gnicamente lugares turisticos, ya
que este Cantdn cuenta con un gran potencial.

Pregunta N°6

¢Cree usted que la falta de promocién sea motivo para el desconocimiento de los

atractivos turisticos de Gonzanama?

Tabla 6

Atractivos turisticos
Variable Frecuencia Porcentaje
Sl 350 91,4%
NO 33 8,6%
TOTAL 383 100%

Nota: Encuesta realizada a la ciudad de Loja, Herrera (2022).

Figura 8

Atractivos de Gonzanama

Nota: Este grafico sefiala la existencia de falta de promocién de los lugares turisticos del Cantén
Gonzanama.
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Analisis cuantitativo: En la grafica numero 6, de las encuestas realizadas el 91,4%
de las personas, que representan a 350 personas de la poblacion de la ciudad de Loja,
mencionan que la falta de promocion de estos lugares turisticos genera que exista poca
asistencia de turistas hacia este Canton, en tanto que el 8,6% de las personas encuestadas
que corresponden a 33, consideran que no seria tanto la falta de promocion de estos lugares
ya que manifestaron que las autoridades encargadas en el area de turismo no se
desenvolverian de la manera correcta, para promocionar estos lugares.

Anélisis cualitativo: Se puede evidenciar que la falta de promocidn de estos lugares,
ya sea por informacion de persona a persona ha afectado de manera negativa al turismo,
puesto que no existe los medios necesarios para que los turisticas puedan conocer sobre estos
lugares.

Pregunta N°7

¢En algin medio de comunicacion detallado a continuacion ha observado

informacion sobre los atractivos que posee el Canton Gonzanama?

Tabla 7

Medios de comunicacion
Variable Frecuencia Porcentaje
TELEVISION 31 8,1%
RADIO 61 15,9%
REDES SOCIALES 291 76%
TOTAL 383 100%

Nota: Encuesta realizada a la ciudad de Loja, Herrera (2022).

Figura 9

Medios de comunicacién

Television =31
Radio wme1

Redes
Sociales

m 291
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Nota: Este grafico representa cuales medios han sido tomados como fuente de informacion para que
las personas conozcan sobre los atractivos que posee el Cantéon Gonzanama.

Anélisis cuantitativo: En la gréfica nimero 7, de las encuestas realizadas el 8,1%
de las personas, que representan a 31 personas de la poblacion de la ciudad de Loja,
manifestaron que el medio por el cual han obtenido alguna informacion de estos lugares
turisticos ha sido la television, mientras que el 15,9% de las personas encuestadas que
corresponden a 61, argumentan que se han informado sobre estos lugares turisticos atreves
de la radio, en tanto en el mayor porcentaje que es el 76% de las personas encuestadas que
corresponden a 291, respondieron que en su tiempo libre, en su dia a dia su medio mas
utilizado son las redes sociales y por ende obtienen informacion completa sobre estos lugares
turisticos de este Canton.

Analisis cualitativo: Se puede comprobar que el medio méas usado al momento de
informarse so las redes sociales, ya que existen diferentes paginas que podrian ser utilizadas
con el respectivo permiso para que esta galeria fotografica pueda de esta manera ser
difundida.
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9.3 Observacién

Figura 10

Plataforma actual de Facebook del Cantén Gonzanama

H
h
:1
& 5 B
a Gonzanama Tradicion y
Cultura Ub

Guia de turismo Me gusta

g A Yessenia, Karol, José y 520 personas mas
4 les gusta esto

Inicio  Opiniones Fotos Videos Publicaciones

Informacion
{} Calificacién - 0 (0 opiniones)

N Preguntar por el nimero de teléfono @
1a eq t A

Nota: Imagen referida del GAD Cantonal de Gonzanama4, en la cual se observa la

pagina publicitaria sobre el Canton Gonzanama.

De acuerdo a la propuesta planteada y en lo referente a productos turisticos
innovadores y especializados como caminatas, ascenso de montafia, paseos a caballo, en
bote, rutas en bicicleta, existen pocos o nulos ejemplos a mencionar ya que la promocion se
realiza informalmente, es decir, se debe conocer a la persona que haya visitado estos lugares

para que pueda acompariar al mismo y apreciar.

A traveés de la observacion se permite verificar la poca asistencia de turistas en estos
lugares, ademas en la entrevista se obtiene datos reales de como se encuentra actualmente la
situacion, la encuesta fue realizada a personas que viven en la ciudad de Loja para motivar

su asistencia a estos lugares.

Se utiliza entonces como instrumento de investigacion la fotografia en la cual
primero se asiste a los lugares turisticos escogidos de este cantdn, asi mismo se establece
una conversacion con personas del sector, se aprecia todo alrededor para permitir conocer

de mas cerca la realidad de estos lugares y poder realizar argumentaciones para describir lo
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que se ha observado y de esta manera mostrar a traves de la galeria fotogréafica
recomendaciones y opiniones para que esta canton sea una opcion méas de destino para que

sea tomada en cuenta por los turistas.

En la pagina oficial del Gobierno Auténomo Descentralizado del canton Gonzanama
existe un apartado en el cual se detallan ciertos tipos de atractivos turisticos pero en el cual
Unicamente existe escasa informacion como el nombre y una sola fotografia de cada lugar,
por ende no se estd dando una promocién correcta que incluiria distancia, como llegar,
algunas caracteristicas y algunas actividades que puedan realizarse, es asi que con la galeria
fotografica se pretende ampliar la informacion para tener un mayor conocimiento sobre estos

lugares.

Existen ademas paginas de la red social Facebook en las cuales algunas solo
mencionan al cantén Gonzanama, pero no dan un aporte profundo a sus lugares turisticos,

pero en otra pagina si se menciona algunos lugares de este canton.



10. Presupuestos

10.1 Materiales basicos

Tabla 8

Materiales basicos

DESCRIPCION V.TOTAL
Derecho para la realizacién del 950,00
proyecto
Impresion de documentos 20,00
CD 5,00
Internet 40,00
Hoja valorada 2,00
Impresion de manual de marca 25,00
Luz 40,00
Hojas de papel boom 3,00
Impresién de fotografias 120,00
Derecho de Abstract 5,00
TOTAL 1210,00

Autor: Dennis Herrera



10.2 Materiales tecnoldgicos

Tabla 9

Materiales tecnol6gicos

DESCRIPCION V.TOTAL
Computadora 1300,00
Flash 25,00
Alquiler de cadmara 50,00
TOTAL 1375,00
Autor: Dennis Herrera
10.3  Presupuesto total
Tabla 10
Presupuesto total
DESCRIPCION V.TOTAL
Materiales basicos 1210,00
Materiales tecnologicos 1375,00
TOTAL 2585,00

Autor: Dennis Herrera
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11. Cronograma

Tabla 11
Cronograma
SEMANA FECHA ACTIVIDAD
Primera Lunes 04 al 09/1 0/2022 Socializacion ante los estudiantes
investigadores
del Reglamento Especial de
Titulacion ISTS,
deberes y responsabilidades en
cuanto a asistencia
y cumplimiento de avances en
apego al
cronograma de titulacién.
Socializacién del cronograma de
titulacion.
Orientacion referente a las lineas
de investigacién
del Instituto y los problemas que
se pretenden
solucionar con la investigacion
(proyecto de
investigacion de fin de carrera).
Segunda Lunes 11 al 16/04 Refuerzo en problema a trabajar
en base a las
lineas de investigacién
Tercera Lunes 18 al 23/04 Identificacién del problema
Cuarta Lunes 25 al 30/04 Planteamiento del tema
Quinta Lunes 02 al 07/05 Elaboracién de justificacion
Sexta Lunes 09 al 14/05 Planteamiento de objetivo general
y objetivos
especificos
Séptima Lunes 16 al 21/05 Elaboracién del marco
Octava Lunes 23 al 28/05 institucional y marco
tedrico.
Novena Lunes 30/05 al 04/06 Elaboracién del disefio

metodoldgico:
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Metodologias y técnicas a ser
utilizadas en la

investigacion.

Décima

Lunes 06 al 11/06

Determinacion de la muestra,
recursos, y
bibliografia.

Décima primera

Séabado 18/06

Presentacion del proyecto ante el
Vicerrectorado Académico con la
peticién para su aprobacion en su
orden: Caréatula, problema, terna,
justificacion, objetivos: general y
especificos, marco institucional,
marco tedrico, metodologia,
recursos, cronograma y
bibliografia. La presentacién la

hace en un solo grupo el tutor del

grupo.

Décima segunda
Décima tercera
Décima cuarta

Lunes 20/06 al 09/07

Mientras se aprueban los temas,
los directores y estudiantes deben
continuar el proceso dado que los
temas atienden a lineas de
investigacion determinadas con
anticipacion.

Investigacion de campo: Disefio
y aplicacion de

encuesta y/o entrevista,
observaciones de campo.
Tabulacién y elaboracién de
gréficas, andlisis

cuantitativo y cualitativo

Décima quinta

Lunes 11 al 16/07

Desarrollo de investigacion vy

propuesta de accion

Décima sexta

Lunes 18 al 23/07

Desarrollo de investigacion vy

propuesta de accion

Décima séptima

Lunes 25 al 3 0/07

Desarrollo de investigacion vy

propuesta de accién

Décima octava

Lunes 01 al 06/08

Desarrollo de investigacion vy

propuesta de accién
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Décima novena

Lunes 15 al 20/08

Desarrollo de investigacion vy

propuesta de accion

Vigésima

Lunes 22 al 27/08

Desarrollo de investigacion y

propuesta de accion

Vigésima primera

Lunes 29/08 al 03/09

Desarrollo de investigacion y

propuesta de accion

Vigésima segunda

Lunes 05 al 10/09

Desarrollo de investigacion vy

propuesta de accién

Vigésima tercera

Lunes 12 al 17/09

Desarrollo de investigacion

<

propuesta de accién

Vigésima cuarta

Lunes 19 al 24/09

Elaboracién de conclusiones y
recomendaciones y levantamiento
del documento final del borrador

de proyecto de investigacion.

Vigésima quinta

Lunes 26/09 al 01/10

Revisién integral del proyecto

Revisién del esquema de la
investigacion en base al Manual
de Titulacién del ITSS, impresion
de certificados  varios y
documentos legales solicitados en
el Manual ITSS y Secretaria del
ITSS, revision y legalizacién por
parte del director (firmas),

impresion y anillado.

Vigésima sexta

Viernes 07 y 08/10

Entrega de borradores de
proyectos de investigacion de fin
de carrera segun el horario que
secretaria ITSS indique en sus
correos institucionales y al
Academicok ISTS.

Nota: Secretaria ISTS
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12. Propuesta de Accion

12.1 Introduccion

Sin duda, el viajar representa un sindnimo de placer y calidad de vida, también es
una de las formas mas expresivas de establecer y desarrollar valores morales y emocionales,
por ello, el turismo no puede estar estatico, el turismo como actividad econémica y social
debe responder a los cambios y exigencias que solicita el ser humano, a través de sus

necesidades de aprovechamiento de su tiempo libre.

La provincia de Loja es privilegiada ya que posee atractivos paisajes que manejados
adecuadamente pueden constituirse en una fuente de desarrollo en el aspecto turistico,
sociocultural y econémico. ElI Canton Gonzanama, posee atractivos turisticos, y por ende la
promocion de estos debe crecer dia a dia, y de esta manera ofrecer a visitantes nacionales,

como extranjeros una experiencia Unica y acogedora.

Es asi entonces que, como herramienta para poder promocionar estos atractivos
turisticos, se crea la marca “Turismo- Gonzanamda- Fotografia”, en la cual incluird,

fotografias, artes para redes sociales.

12.2  Nombre del producto

Este proyecto adquiere el nombre de: “Turismo- Gonzanama- Fotografia”
12.2.1Logo

A el nombre se le fue otorgado principalmente en honor al mismo Cantén

Gonzanama.

Los colores para la representacion del logo fueron elegidos de la bandera simbolo

patrio del canton.

Figura 1l

LOGO

Turismo

Gonzanaoma

Fotografia
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Nota: Se visualiza el logo elaborado por el autor

12.2.2 Concepto

La investigacion realizada arrojo datos e informacion, que concluyo a identificar la
percepcion errénea que tienen los turistas acerca de lo que implica visitar estos lugares
turisticos, debido a que no existen la suficiente promocion e informacion para que se pueda
acceder a visitar a los mismos. Por las razones expuestas las personas desconocen que el
turismo puede constituirse en una actividad econdmica sustentable que genere el desarrollo

socioecondmico del canton.

Es por eso que se ha planteado realizar un disefio de una galeria fotografica que
englobe diversos ligares turisticos en vista de que su visita por turistas seria un aporte a la
economia local aplicada de manera organizada y sistematica para hacer de Gonzanama una

potencia turistica.

12.2.3 Justificacion de la marca

La manera en cdmo se llevaria a cabo esta propuesta seria realizar la visita al lugar,
conversar con personas del sector y asi mismo tomar las fotografias destacadas que sirvan
de sustento para poder elaborar una galeria fotografica de alto nivel que muestre a la

sociedad el lado oculto del canton Gonzanamad y la belleza que guarda en su interior.

Todo esto realizado o dirigido hacia la ciudadania en general para que de esta manera
se dé una idea ya sea a través de fotos de lo bella que es nuestra provincia de Loja y como

en el interior de cada Cantdn existe diversos lugares que brindan acogimiento.

12.3  Publico objetivo

La marca “Turismo Gonzanamd ”, se orientard de manera abierta al publico en
general, proponiendo una guia a través de fotografias sobre las diferentes alternativas de

lugares a visitar dentro del Canton, para de esta manera, promover el desarrollo turistico.



12.4  Fase de produccion

Tabla 12

Cronograma de publicaciones

FECHA DE RED CONTENIDO OBJETIVO HORARIO
PUBLICACION SOCIAL
Popularizar el atractivo
01/10/2022 Facebook Fotografia turistico 12h30
Dar a conocer el atractivo
02/10/2022 Instagram Fotografia turistico 12h30
Popularizar el atractivo
03/10/2022 Facebook Fotografia turistico 12h30
Dar a conocer el atractivo
04/10/2022 Instagram Fotografia turistico 12h30
Popularizar el atractivo
05/10/2022 Facebook Fotografia turistico 12h30
Dar a conocer el atractivo
06/10/2022 Instagram Fotografia turistico 17h00
Popularizar el atractivo
07/10/2022 Facebook Fotografia turistico 17h00
Dar a conocer el atractivo
08/10/2022 Instagram Fotografia turistico 17h00
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09/10/2022 Facebook Fotografia Popularizar el atractivo 17h00
turistico
Dar a conocer el atractivo
10/10/2022 Instagram Fotografia turistico 10h30
Popularizar el atractivo
11/10/2022 Facebook Fotografia turistico 10h30
Dar a conocer el atractivo
12/10/2022 Instagram Fotografia turistico 10h30
Popularizar el atractivo
13/10/2022 Facebook Fotografia turistico 10h30
Dar a conocer el atractivo
14/10/2022 Instagram Fotografia turistico 10h30
Popularizar el atractivo
15/10/2022 Facebook Fotografia turistico 10h30

Nota: Esta grafico sefiala la organizacion por fechas de las actividades realizadas en torno al proyecto ejecutado.
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12,5 Fotografias

Figura 12

Las pailas Rotas

Nota: Se visualiza una imagen referente al lugar pailas rotas, eestas lagunas se han convertido en
un hermoso paisaje que se encuentran ubicadas en el limite de los cantones Quilanga, Gonzanama y Calvas.

Figura 13

Las Pailas Rotas

Nota: Este lugar es visitado por turistas a los cuales les guste deportes extremos como natacion,saltos
y escalada.



Figura 14

Las Pailas Rotas

Nota: Herrera (2022)

Figura 15

Las Pailas Rotas

Nota: Herrera (2022)

Turismo

Gonzanam
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Figura 16

Las Pailas Rotas

Figura 17

Las Pailas Rotas

Nota: Herrera (2022)

Nota: Herrera (2022)
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Figura 18

Cerro Colambo

Gonzonama) T

Nota: Este grafico sefiala al cerro colambo el cual su nombre se debe al coloso Colambo, que tiene la

figura de una enorme cabeza de serpiente que alinea la ondulada rocosa de la cordillera de Sabanilla.

Figura 19

Cantén Gonzanama

| -
GonzonOrT],@ 3

Nota: El Canton Gonzanama es uno de los 16 cantones que conforman la provincia de Loja, se

encuentra ubicado en una amplia zona al sureste del canton Loja y en la parte central de la provincia con

direccidn sur oriente, a una distancia de 81 Km.



Figura 20

Cerro Colambo

CERRO 1/
“COLAMBO”

Sk

Gonzanama) T OG

cqrafic

Nota: Herrera (2022)

Figura 21

Cerro Colambo

Turismo
Gonzanama)

Nota: Herrera (2022)
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Figura 22

Cerro Colambo

Gonzanama)

Nota: Herrera (2022)

Figura 23

Cerro Ingahurco

Turismo

Gonzanam

Nota: Considerado como la mayor atraccion turistica que posee Nambacola. Propios y extrafios

realizan caminatas hacia su cima desde la cual el visitante dispone de una vista panordmica excelente.



Figura 24

Cerro Ingahurco

SENDERO

“ CERRO ING.

Gonzonama)

Nota: Herrera (2022)

Figura 25

Cerro Ingahurco

SENDERO

“ CERRO INGAHURCO ”

Gonzana ma) [.. G

Nota: Herrera (2022)
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Figura 26

Cerro Ingahurco

4

SENDERO

“ CERRO INGAHL

Nota: Herrera (2022)

Figura 27

Cerro Ingahurco

Nota: Herrera (2022)

Gonzanama) K

Gonzanama) LS

oG

G
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Figura 28

Parroquia Nambacola
[ 4

Gonzanoma)

ografia

Nota: Esta ubicada al noreste del Canton Gonzanam4; bafiada en sus en sus costados Norte y Este por

las aguas del rio Catamayo que sirve de limite natural con los cantones de Catamayo y Paltas.

Figura 29

Cuevas del Condor

Géxﬁrm{zonor[]@ (,. G

Nota: El grafico representa al Céndor Wasi que es un cerro que posee unas cuevas, las cuales de

acuerdo a los relatos de los ancianos del lugar servian en el pasado como lugar estratégico y sagrado. Es un

espacio con un gran valor histérico.
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Figura 30

Sendero Condor Wasi

CUEVA

“ CONDOR WASI

Turismo

Gonzana

Nota: A estas cuevas se puede llegar a pie, en caballo o bicicleta pasando a traves de impresionantes

paisajes del bosque seco conocido como Bosque Protector Santa Rita.

Figura 31

Céndor Wasi

Turismo

Gonzanam

Nota: Herrera (2022)



Figura 32

Céndor Wasi

SENDERO

“ CONDOR WASI "

Gonzanama)

Nota: Herrera (2022)

Figura 33

Céndor Wasi

SENDERO

“ CONDOR WA

Turisrno

Gonzana
Nota: Herrera (2022)

G
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Figura 34

Piedra Grande

“ PIEDRA GRANDE?"

Turismo

Gonzanama)

Nota: Se visualiza una roca maciza de gran dimension que tiene una altura aproximada de 80 metros

en cuya reposa una cruz iluminada desde este sitio se obtiene una excelente vista panordmica

Figura 35

Piedra Grande

“ PIEDRA GRANDE*

Turismo

Gonzanama) .

Nota: A través de esta figura se puede mencionar que esta creencia de colocar una cruz en la cima
de la piedra provienes que de los antepasados para que esta no siga creciendo, ademas también se lo realiza en

los cerros.



Figura 36

Piedra Grande

Nota: Herrera (2022)

Figura 37

Piedra Grande

BARRO =

“PIEDRA GRA

o B

Gonzanoma) I

Nota: Herrera (2022)



Figura 38

Piedra Grande

Ggﬁzonom? RS
Nota: Herrera (2022)

Figura 39

Piedra Grande

Nota: Herrera (2022)
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Figura 40

Post Cero Ingahurco

Turismo

Gonzanama)

Fotografia

COLAMBO

Localidad:Gonzanama

Ubicacién: a 8km de Gonzanamd se encuentra el
Cerro Colambo con una altitud de
3097 metros a nivel del mar.

Para Llegar al cerro se pasa por

un sendero de facil acceso de
aproximadmanete 1h30 de recorrido.

Nota: Se visualiza un grafico en el cual se sefiala una pequefia referencia del Cerro Colambo
incluyendo su ubicacion y su formacion por lengua aborigenes.
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Figura 41

Cerro Ingahurco

Turismo

Gonzanam

Fotografia

CERRO
INGAHURCO

g

Localidad:Parroquia Nambacola

Ubicacidn: Se encuentra al sur del Ecuador,
a 84 km de la Provincia de Loja,
en la Parroquia Nambacola del
Caton Gonzanama.

Se dice que este Cerro fue un
volcan activo.

Nota: Este gréfico del cerro ingahurco se visualiza la forma en la cual se dara conocimiento a través
de las palataforma digitales de los lugares turisticos del Cantén Gonzanama.



Figura 42

Céndor Wasi

Turism

Gonzanama)

Fotografia

Localidad:Barrio Portete

Ubicacion: Se encuentra al sur de Ecuador, en
la Provincia de Loja.

la carretera Gonzanama-Catamayo,
la Parroquia Nambacola, barrio
Portete se encuantra el Condor
Wasi
Se puede observar desde el Condor
Wasi el valle de Catamayo.

Nota: Herrera (2022)
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Figura 43

Piedra Grande

rismo

Gonzanam

Fotografia

Localidad:Parroquia Nambacola

Ubicacidén:se encuentra alisur del
Ecuador, a 84 km de la“provincia de
Loja.

A 10 minutos de la Parroquia
Nambacola del Canton Gonzonama se
observa el atractivo turistico
Piedra Grande.

Una altura de 80 metros, en la cima
hay una cruz dluminada.

Nota: Herrera (2022)



Figura 44

Pailas Rotas

rismo

Gonzanam

Fotografia

Localidad: Parroquia Changaimina

Se ecuentra al sur del pais en el
cantén Gonzanama.

Las Pailas Rotas consisten ea un
rio formado por la‘union de tres
quebradas: la Legua, Chambaran y
quebrada Gonzanama.

Su nombre se-debe a que el rio
Yunguilla esta tiene formaciones
rocosas -muy peculiares, que dan
la forma de ollas o pailas.

Nota: Herrera (2022)

<ol
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Link Del drive:
https://drive.google.com/drive/folders/1LJIBcb9T3MojlK0kg61hLg7C11SFDOYg?usp=sh

aring



https://drive.google.com/drive/folders/1LJlBcb9T3MojlK0kq61hLg7C11SFDOYq?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1LJlBcb9T3MojlK0kq61hLg7C11SFDOYq?usp=sharing
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13. Conclusiones

Mediante el conversatorio realizado con algunas autoridades del GAD de
Gonzanaama se puede concluir que este cantdn cuenta con una gran variedad de recursos
culturales que se destacan por su valor Gnico, pero ende en ese sentido no se esta prestando
una atencién adecuada que contribuya a que los turistas puedan acudir a estos lugares,
visitarlos y poder apreciar la belleza de los mismos ya que mencionan las mismas
autoridades que no existe sefializacion adecuada y no se da la correcta difusion para que la

ciudadania pueda tener conocimiento.

Con el levantamiento de informacion correspondiente al diagnostico turistico
mediante las encuestas realizadas se concluye que con la elaboracién del material
publicitario se aportara y fortalecerd de manera significativa la gestion de la actividad
turistica en la parroquia Gonzanama, y mejorara las técnicas y conocimientos de la poblacién
sobre el turismo, asumiendo su implementaciébn como una alternativa de desarrollo

econdmico, social, ambiental y turistico.

Es claro que mediante la estructura del disefio del material publicitario se busca que
los turistas o la ciudadania en general puedan visualizar los atractivos, lo que permitira
convertir esta propuesta en una accion planificada para el desarrollo del turismo en el canton,

atrayendo de esta manera turistas tanto locales, nacionales y extranjeros.

Se concluye que con el resultado de la socializacion de los resultados se determind
que el conocimiento y acceso a los diferentes atractivos turisticos aportara al desarrollo
turistico del cantdn ya que se han tomado en cuenta los principales atractivos turisticos
culturales, pero una de las limitantes es el acceso a los mismos ya que la red vial cantonal

se encuentra en mal estado.
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14. Recomendaciones

Se recomienda al Gobierno Auténomo Descentralizado del Canton Gonzanama, que
realice campafias de difusion de sus atractivos turisticos con mayor apertura a los lugares

poco conocidos.

Se recomienda al Gobierno Autonomo Descentralizado del Canton Gonzanama,
utilizar la marca establecida ya que la misma planteara una forma de promocion del canton

entorno al sector turistico, la cual involucrara diferentes atractivos naturales.

Se recomienda al Gobierno Auténomo Descentralizado del Cantén Gonzanama,
gestionar y asignar recursos econdmicos dentro de su planificacion anual para la
conservacion y mejoras de los accesos a dichos lugares, todo esto con el fin de brindar al

turista un lugar de esparcimiento adecuado.

A través de la investigacion realizada y de las encuestas analizadas la sociedad opina
que existe una evidente falta de informacion sobre estos lugares por ende se recomienda al
Gobierno Auténomo Descentralizado del Canton Gonzanama, fijar un punto informativo

para que las personas puedan acceder a las suficientes referencias de estos lugares.
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16. Anexos

16.1 Presupuestos

16.1.1 Materiales basicos

Tabla 13

Materiales basicos
DESCRIPCION V.TOTAL
Derecho para la realizacién del 950,00

proyecto

Impresion de documentos 20,00
CD 5,00
Internet 40,00
Hoja valorada 2,00
Impresion de manual de marca 25,00
Luz 40,00
Hojas de papel boom 3,00
Impresién de fotografias 120,00
Derecho de Abstract 5,00

TOTAL 1210,00

Nota: Dennis Herrera



16.1.2 Materiales tecnologicos

Tabla 14
Materiales tecnol6gicos
DESCRIPCION V.TOTAL
Computadora 1300,00
Flash 25,00
Alquiler de cAmara 50,00
TOTAL 1375,00
Nota: Dennis Herrera
16.1.3 Presupuesto total
Tabla 15
Presupuesto total
DESCRIPCION V.TOTAL
Materiales basicos 1210,00
Materiales tecnoldgicos 1375,00
TOTAL 2585,00

Nota: Dennis Herrera
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16.2 Cronograma

Tabla 16

Cronograma secretaria ISTS

81

SEMANA FECHA ACTIVIDAD
Primera Lunes 04 al 09/1 0/2022 Socializacion ante los estudiantes
investigadores
del Reglamento Especial de
Titulacion ISTS,
deberes y responsabilidades en
cuanto a asistencia
y cumplimiento de avances en
apego al
cronograma de titulacién.
Socializacién del cronograma de
titulacion.
Orientacion referente a las lineas
de investigacion
del Instituto y los problemas que
se pretenden
solucionar con la investigacion
(proyecto de
investigacion de fin de carrera).
Segunda Lunes 11 al 16/04 Refuerzo en problema a trabajar
en base a las
lineas de investigacién
Tercera Lunes 18 al 23/04 Identificacion del problema
Cuarta Lunes 25 al 30/04 Planteamiento del tema
Quinta Lunes 02 al 07/05 Elaboracién de justificacion
Sexta Lunes 09 al 14/05 Planteamiento de objetivo general
y objetivos
especificos
Séptima Lunes 16 al 21/05 Elaboracion del marco
Octava Lunes 23 al 28/05 institucional y marco
tedrico.
Novena Lunes 30/05 al 04/06 Elaboracién del disefio

metodoldgico:
Metodologias y técnicas a ser

utilizadas en la
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investigacion.

Décima

Lunes 06 al 11/06

Determinacion de la muestra,
recursos, y
bibliografia.

Décima primera

Sabado 18/06

Presentacion del proyecto ante el
Vicerrectorado Académico con la
peticién para su aprobacion en su
orden: Caréatula, problema, terna,
justificacién, objetivos: general y
especificos, marco institucional,
marco teérico, metodologia,
recursos, cronograma y
bibliografia. La presentacion la

hace en un solo grupo el tutor del

grupo.

Décima segunda

Décima tercera
Décima cuarta

Lunes 20/06 al 09/07

Mientras se aprueban los temas,
los directores y estudiantes deben
continuar el proceso dado que los
temas atienden a lineas de
investigacion determinadas con
anticipacion.

Investigacion de campo: Disefio
y aplicacion de

encuesta y/o entrevista,
observaciones de campo.
Tabulacién y elaboracién de
gréficas, andlisis

cuantitativo y cualitativo

Décima quinta

Lunes 11 al 16/07

Desarrollo de investigacion vy

propuesta de accién

Décima sexta

Lunes 18 al 23/07

Desarrollo de investigacion vy

propuesta de accion

Décima séptima

Lunes 25 al 3 0/07

Desarrollo de investigacion vy

propuesta de accion

Décima octava

Lunes 01 al 06/08

Desarrollo de investigacion vy

propuesta de accion

Décima novena

Lunes 15 al 20/08

Desarrollo de investigacion vy

propuesta de accién
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Vigésima

Lunes 22 al 27/08

Desarrollo de investigacion vy

propuesta de accion

Vigésima primera

Lunes 29/08 al 03/09

Desarrollo de investigacion y

propuesta de accion

Vigésima segunda

Lunes 05 al 10/09

Desarrollo de investigacion y

propuesta de accion

Vigésima tercera

Lunes 12 al 17/09

Desarrollo de investigacion vy

propuesta de accién

Vigésima cuarta

Lunes 19 al 24/09

Elaboracién de conclusiones y
recomendaciones y levantamiento
del documento final del borrador

de proyecto de investigacion.

Vigésima quinta

Lunes 26/09 al 01/10

Revisién integral del proyecto

Revisién del esquema de la
investigacion en base al Manual
de Titulacién del ITSS, impresion
de certificados  varios y
documentos legales solicitados en
el Manual ITSS y Secretaria del
ITSS, revision y legalizacién por
parte del director (firmas),

impresion y anillado.

Vigésima sexta

Viernes 07 y 08/10

Entrega de borradores de
proyectos de investigacion de fin
de carrera segun el horario que
secretaria ITSS indique en sus
correos institucionales y al
Academicok ISTS.

Nota: Secretaria ISTS
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16.3 Formato de la entrevista

INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGICO SUDAMERICANO

[ '. gSBLXKATEECF;l% ZC;\I]CE.) G TECNOLOGIA SUPERIOR

Hacewos gente de talentol

¢Cree Ud. Que el Cantén Gonzanama es conocido por sector de turismo?

¢Cree Ud. ¢/Que la elaboracién de una galeria fotografica, que muestre a la sociedad

los atractivos turisticos del Cantén Gonzanama, traera beneficios?

¢Cree Ud. Que las autoridades de Loja y del Canton Gonzanama se preocupan por

incentivar el turismo en esta localidad?

¢Existen dentro del Cantén Gonzanama facilidades turisticas para llegar hacia

distintos atractivos como: medios de trasporte, etc.?

¢Existen instituciones que brindad ayuda o apoyan a promocionar los atractivos

naturales y turisticos del Canton Gonzanama?
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16.4 Formato de la encuesta

INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGICO SUDAMERICANO

[. INSTITUTO TECNOLOGICO

SUDAMERICANO G TECNOLOGIA SUPERIOR

Hacewos gente de talentol

TEMA: Disefio de material publicitario para el conocimiento de atractivos turisticos

del Cantén Gonzanama de la provincia de Loja.

Sr./Sra. esta encuesta tiene la finalidad de recopilar informacion sobre la promocion

lugares turisticos del Canton Gonzanama de la Provincia de Loja.

“Una imagen vale mas que mil palabras”

1. ¢Es de su conocimiento que el Cantdn Gonzanama posee un alto potencial turistico?

Si()
No ()

2. ¢Conoce usted cudles son los lugares turisticos de este canton?

Si (1)
No ()

3. ¢Es de su conocimiento algun tipo de promocion de los lugares turisticos del canton
Gonzanama?

Si (1)
No ()

4. ¢Considera usted oportuna la ejecucion de un proyecto en el cual se dé a conocer los
lugares turisticos del canton Gonzanama a través de una galeria fotografica?

Si ()
No ()

5. ¢Qué tipo de contenido desearia usted que se presente dentro de esta galeria
fotografica?

Gastronomia ()



86

Tradiciones ( )

Lugares turisticos ( )

¢Cree usted que la falta de promocion sea motivo para el desconocimiento de los
atractivos turisticos de Gonzanama?

Si ()
No ()

¢En algin medio de comunicaciéon detallado a continuacién ha observado
informacion sobre los atractivos que posee el canton Gonzanama?

Television ()

Radio ()
Redes sociales:

Muchas gracias por su atencion.
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16.5 Formato de declaracién juramentada

DECLARACION JURAMENTADA
Loja, .... De noviembre del 2022
Nombres:
Apellidos:
Cédula de Identidad:
Carrera:

Semestre de ejecucion del proceso de titulacion: abril-septiembre

En calidad de estudiante del Instituto Tecnoldgico Superior Sudamericano de la

ciudad de Loja;
Declaro bajo juramento que:
1. Soy autor del trabajo intelectual y de investigacion del proyecto de fin de carrera.

2. El trabajo de investigacion de fin de carrera no ha sido plagiado ni total ni
parcialmente, para la cual se han respetado las normas internacionales de citas y referencias

para las fuentes consultadas.

3. El trabajo de investigacion de fin de carrera presentada no atenta contra derechos

de terceros.

4. El trabajo de investigacion de fin de carrera no ha sido publicado ni presentada

anteriormente para obtener algun grado académico previo o titulo profesional.

5. Los datos presentados en los resultados son reales, no han sido falsificados, ni
duplicados, ni copiados. Las imagenes, tablas, graficas, fotografias y demas son de mi

autoria; y en el caso contrario aparecen con las correspondientes citas o fuentes.
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Por lo expuesto; mediante la presente asumo frente al INSTITUTO cualquier
responsabilidad que pudiera derivarse por la autoria, originalidad y veracidad del contenido

del trabajo de investigacion de fin de carrera.

En consecuencia, me hago responsable frente al INSTITUTO y frente a terceros, de
cualquier dafio que pudiera ocasionar al INSTITUTO o a terceros, por el incumplimiento de
lo declarado o que pudiera encontrar causa en el trabajo de investigacion de fin de carrera

presentada, asumiendo todas las cargas pecuniarias que pudieran derivarse de ello.

Asimismo, por la presente me comprometo a asumir ademas todas las cargas
pecuniarias que pudieran derivarse para EL INSTITUTO en favor de terceros por motivo de
acciones, reclamaciones o conflictos derivados del incumplimiento de lo declarado o las que

encontraren causa en el contenido del trabajo de investigacion de fin de carrera.

De identificarse fraude, pirateria, plagio, falsificacion o que el trabajo de
investigacion haya sido publicado anteriormente; asumo las consecuencias y sanciones que
de mi accion se deriven, sometiéndome a la normatividad vigente dispuesta por la LOES y
sus respectivos reglamentos y del Instituto Superior Tecnolégico Sudamericano de la ciudad

de Loja.

C.1. 1150097994
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16.6 Formato de acta de sesién de derechos

ACTA DE SECCION DE DERECHOS DE PROYECTO DE
INVESTIGACION DE FIN DE CARRERA

Conste por el presente documento la Cesion de los Derechos de proyecto de investigacion
de fin de carrera, de conformidad con las siguientes clausulas:

PRIMERA. - Por sus propios dereChoS. ..........oouiiuiiriiiiiiiii i , €n
calidad de director del proyecto de investigacion de fin de carrera; v,
................................................................................................... , en

calidad de autor del proyecto de investigacion de fin de carrera; mayores de edad emiten la
presente acta de cesion de derechos

SEGUN D A, , realizd la
Investigacion titulada

....... para optar por el titulo de Tecndlogo en Disefio Gréafico, en el Instituto Superior
Tecnoldgico Sudamericano de Loja, bajo la direccion del Tlgo. Edwin Fabricio Chuico.

TERCERA. - Es politica del Instituto que los proyectos de investigacion de fin de carrera
se apliquen y materialicen en beneficio de la comunidad.

CUARTA. - LOS COMPArECIENTES. .. .uiuinitiiie ettt e e :
en calidad de Director del proyecto de investigacion de fin de carrera
Y e e como autor, por
medio del presente instrumento, tienen a bien ceder en forma gratuita sus derechos de
proyecto de investigacion de fin de carrera titulado
........................ a favor del Instituto Superior Tecnologico Sudamericano de Loja; v,
conceden autorizacién para que el Instituto pueda utilizar esta investigacion en su beneficio
y/o de la comunidad, sin reserva alguna.

QUINTA. - Aceptacion. - Las partes declaran que aceptan expresamente todo lo estipulado
en la presente cesion de derechos.

Para constancia suscriben la presente cesion de derechos, en la ciudad de Loja, en el mes de
septiembre del afio 2022.

Tlg. Edwin Fabricio Chuico Medina Dennis Abrahan Herrera Jaramillo



16.7 Evidencias

16.7.1 Entrevista

Figura 45

Evidencia entrevista

24 &

Nota: Evidencia de la entrevista realizada.

16.7.2 Retoque de fotografias

Figura 46

Evidencia Retoque de Fotografia

E-""-""-"""-"‘-"'--”R-PH--" L) b el B I

Nota: Herrera (2022)

90



16.7.3 Fotos de los lugares turisticos

Figura 47

Piedra Grande

Nota: Dennis Herrera

Figura 48

Cerro Colambo

Nota: Dennis Herrera
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Figura 49

Cerro Ingahurco

Figura 50

Las Pailas rotas

Nota: Dennis Herrera

Nota: Dennis Herrera
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Figura 51

Cueva del Condor

Nota: Dennis Herrera
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17. Director de investigacion
Loja, 02 de noviembre del 2022

Tlgo. Edwin Fabricio Chuico Medina
DIRECTOR DE INVESTIGACION

CERTIFICA:

Que la Sr. Dennis Abrahan Herrera Jaramillo de con CI: 1150097994 estudiante de
la carrera de Disefio Gréfico del Instituto Tecnolégico Superior Sudamericano ha venido
desarrollando el proyecto de investigacion de fin “DISENO DE MATERIAL
PUBLICITARIO PARA PROMOVER EL DESARROLLO TURISTICO DEL CANTON
GONZANAMA, PROVINCIA DE LOJA DURANTE EL PERIODO ABRIL -
SEPTIEMBRE 2022.”, que se ha sido revisado, aprobado y se encuentra con el 100% de su
cumplimiento e implementacion, a continuacion se adjunt6 los insumos de la propuesta de

accion.

e 25 fotografias artes para Facebook

e 6 artes para post de feed para Instagram

Sin otro particular que indicar, autorizo su entrega.

f.

Tlgo Edwin Fabricio Chuico Medina
TUTOR PROYECTO DE INVESTIGACION DG - ISTS



