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1. Resumen

El presente proyecto investigativo se orientd en la creacion de una campafia
publicitaria para fomentar la visita de sitios turisticos de las parroquias urbanas y rurales
del canton Loja.

A causa del Covid 19 y el confinamiento que se ha vivido en esta Gltima época ha
provocado el cierre de viajes internacionales con el fin de evitar la propagacién de
contagios por esta enfermedad la cual afecto a todo el mundo, con el pasar de tiempo, las
secuelas que dejo estamismasurgio ladisminucion de turismo en todo lugar, poco a poco
y con la disminucién de contagios y la aceptacion de la epidemia ha provocado que
hayamos regresado a la normalidad casi en su totalidad, sin embargo la gente ha perdido

la costumbre de visitar los lugares que ofrece nuestra area.

El objetivo de la presente investigacion fue creary editar material visual mediante
la utilizacidn de técnicas de edicidn, fotograficas, publicitarias para fomentar la visita de
sitios turisticos de las parroquias urbanas y rurales del cantén Loja, aplicando la técnica

de publicitar mediante material visual para asi llegar a la ciudadania.

Para la elaboracion de este material y con la intencién o el fin de crear un buen
contenido publicitario se procedié a realizar la creacion de la campafia publicitaria
mediante la elaboracién de videos informativos, post publicitariosy expositivos de cada
canton y los lugares que ofrece a la ciudadania para gozar de estos espacios que nos
ofrecen, con la finalidad de crear un producto el cual resulte atractivo e interesante para
dar a conocer estos sitios. Conocer sobre los diferentes sitios turisticos mediante la
recopilacién de filmaciones mostrando sobre los diversos puntos atractivos que existen

estas zonas. Aplicar encuestas previamente realizadas por nosotros, utilizando



plataformas digitales darla a conocer y difundirlaa un publico de entre 20 afios de edad
del Instituto Superior Tecnologico Sudamericano para identificar cuales son los sitios

turisticos que conocen del canton y definir cuanto saben acerca de dichos lugares.



2. Abstract

This research project was oriented towards the creation of an advertising campaign
to promote visits to tourist sites in the urban and rural parishes of the Loja canton.

Because of Covid 19 and the confinement that has been experienced in this last
period has led to the closure of international travel to prevent the spread of infection by
this disease which affected the whole world, over time, the aftermath of this same arose
the decline of tourism everywhere, gradually and with the decrease of infections and
acceptance of the epidemic has caused that each person has returned to normal almost

entirely. However, people have lost the habit of visiting the places that our area offers.

Therefore, the objective of this research was to create and edit visual material
through the use of editing, photographic and advertising techniques to promote the visit
of tourist sites in the urban and rural parishes of Loja canton, applying the technique of

advertising through visual material in order to reach to the citizens.

Finally, for the development of this material and with the intention or in order to
create a good advertising content, the researcher proceeded to develop the advertising
campaign through the development of informative videos, post advertising and expository
of each canton and the places that offers citizens to enjoy these spaces in order to create
a product which is attractive and interesting to publicize these sites. Then, learn about the
different tourist sites through the collection of films showing the various attractive points
that exist in these areas. After that, apply surveys previously conducted by the researcher,
using digital platforms to make it known and disseminate it to an audience between 20
years of age of the Instituto Superior Tecnoldgico Sudamericano to identify which are the

tourist sites they know of the canton and define how much they know about these places.
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3. Problematizacién

De acuerdo con el Informe Global sobre el Turismo de Aventura, emitido por la
Organizacion Mundial de Turismo, se menciona que “el turismo de aventura es uno de
los segmentos de mayor desarrollo, caracterizandose como un producto de valor

ecologico, cultural y economico” (Scheibel, 2020)

El turismo es una actividad multidisciplinaria que, por su propia naturaleza,
requiere una gestion eficaz en la toma de decisiones y ejecucion de acciones
relacionadas con todos los sectores turisticos. La actitud politica del pais hacia el
turismo coloca al turismo a la vanguardia en la definicion, coordinacion e
implementacion de todos los objetivos de desarrollo del pais. Decidir vincular el
turismo con otros sectores economicos y sociales del pais para cumplir los

objetivos marcados (Chacha, 2015)

Ecuador posee una gran cantidad de sitios turisticos de los cuales se puede
aprovechar y asi obtener un gran potencial econémico. La falta de informacién provoca
que las personas no lleguen a conocer el valor cultural y social que disponemaos, lo que

causa el poco interés en visitar todos nuestros espacios turisticos.

En el afio 2020 debido a la emergencia sanitaria por el Covid-19 el aporte del
turismo es la sexta fuente de ingresos no petroleros a US$ 705 millones de délares. Sin
embargo, el turismo sigue siendo la primera en la balanza de servicios. (Rendicién de

cuentas, 2020)

En cuanto al sector financiero, ha disminuido sus actividades en un 50%, lo que
ocasiona una pérdida diaria de USD 90 491 y USD 2 714 744 de forma mensual

(Universidad Técnica Particular de Loja, 2020).



En la provincia de Loja contamos actualmente con varios puntos de interés para
turistas en los que principalmente se puede enfocar para asi sacarle provecho a estos
espaciosy de esa maneratambién aportar ala economia local, muchas veces estos lugares
no cuentan con el conocimiento y los recursos para realizar una campafa publicitaria.
Durante el tiempo que inicio la pandemia del Covid-19 se generd una gran desconfianza
en las personas por el temor a contagiarse lo que causo una gran disminucién en el

turismo.

La ciudad de Loja cuenta con varios parques, museos, plazas, miradores, sitios
historicos, etc. para generar interés en las personas que quisieran visitar esta ciudad, pero

por falta de informacién no han logrado llegar a conocer.



4. Problema

La falta de informacion y difusion en los medios de comunicacion y de las
autoridades provoca el desinterés de la ciudadania por visitar los diferentes sitios

turisticos que ofrecen las distintas parroquias urbanas y rurales de nuestro canton Loja.



5. Tema
Creacidn de una campafia publicitaria para fomentar la visita de sitios turisticos de las

parroquias urbanas y rurales del cantén Loja en el periodo Octubre — Febrero 2023.



6. Linea de investigacion

El presente proyecto de investigacion entra en la linea que corresponde a
Biodiversidad, patrimonio cultural, natural y gastronomico y a la Linea Formacion,

identidad cultural y transformacion digital en la Educacion.

6.1. Sublinea de investigacion

La sublinea Turismo comunitario debido a que se busca realizar una campafia
publicitaria de los lugares turisticos del cantén Loja y la sublinea Disefio digital,
multimedia en la educacion debido a que aplicamos los conocimientos adquiridos

dentro del &mbito de disefio.



7. Justificacion
El Instituto Tecnoldgico Superior Sudamericano busca la formacién de
profesionales con alta capacidad humanistica, técnica y cientifica a través de la
investigacion, ensefiando al estudiante a ser creativo, critico, reflexivo, promoviendo su
participacion activaen la identificacion de los problemas que afectan a la realidad actual

y planteando alternativas de solucion a los problemas identificados.

El proyecto se justificaanivel académico como un requisito previoa la obtencion
del titulo de tecndlogo en la carrera de Disefio Grafico en la cual se aplicaran los
conocimientos adquiridos durante el transcurso de la carreracomo el uso de herramientas
para poner en préctica los temas adquiridos en el semestre para la ejecucion de una

correcta construccion de una camparia.

Con respecto al ambito tecnolégico el proyecto busca crear herramientay medios
de difusion para los espacios que cuentala ciudad de Loja, asi de esta manera convertirse

en una alternativa de turismo tanto nacional como internacional.

Este proyecto busca fomentar el turismo del canton Loja ya que se disponen de
varios espacios turisticos los cuales hay algunos que son reconocidos, pero hay otros que

por falta de informacion y difusion no llegan a ser tan conocidos.

Referente al ambito econdmico se busca beneficiar a los sectores donde se
encuentran estos sitios turisticos. El proyecto de investigacion sera un aporte a cada una
de las comunidades para que valoren y expongan la historia que hay detras de cada uno

de estos espacios con los que contamos, asi también contribuir a la sociedad.

En lo personal el presente trabajo tiene como finalidad presentar una nueva

alternativaen cuanto al turismo cultural, através de la valoracion de los espacios turisticos
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que contamos en la ciudad y el canton Loja, en el cual se busca fomentar el desarrolloy

exposicion de estos mismos espacios antes mencionados.
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8. Objetivos de investigacion

8.1. Objetivo General
Crear una campafia publicitariamediante el uso de herramientas de disefio grafico
para fomentar la visita de sitios turisticos de las parroquias urbanas y rurales del canton

Loja.

8.2. Objetivos Especificos:

v Elaborar una investigacion mediante la recopilacion de informacion
bibliografica para conocer acerca de los origenes de los espacios turisticos que posee el
canton Loja.

v Realizar una investigacion mediante la recopilaciéon de informacion a
traves de la técnica de investigacion; entrevistas y encuestas, para determinar los sitios
turisticos que se podrian implementar para mejorar el entendimiento de las personas sobre
el turismo local.

v Desarrollar una campafia publicitaria mediante la utilizacion de
herramientas de disefio y comunicacién, para fomentar el turismo en las parroquias
urbanas y rurales del canton Loja

v Socializar la campafia publicitaria a través de medios informativos como
los medios digitales, con el cual aplicamos los conocimientos adquiridos durante el

transcurso de la carrera de Disefo Gréfico.
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9. Marco Teodrico

9.1. Marco Institucional

INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGICO SUDAMERICANO

Q_
b

INSTITUTO TECNOLOGICO

SUDAMERICANO

Hacewos gente de talentol

9.2.Resefia historica

El Sefior Manuel Alfonso Manitio Conumba crea el Instituto Técnico Superior
Particular Sudamericano para la formacion de TECNICOS, por lo que se hace el tramite
respectivoen el Ministerio de Educacién y Cultura, el cual con fecha 4 de junio de 1996
autoriza, con resolucion Nro. 2403, la CREACION y el FUNCIONAMIENTO de este
Instituto Superior, con las especialidades del ciclo post bachillerato de: Contabilidad

Bancaria, Administracion de Empresas y Analisis de Sistemas.

Posteriormente, con resolucion Nro. 4624 del 28 de noviembre de 1997, el Ministerio
de Educacion y Cultura autoriza el funcionamiento del ciclo post bachillerato, en las
especialidades de: Secretariado Ejecutivo Trilinglie y Administracion Bancaria. Con
resolucion Nro. 971 del 21 de septiembre de 1999, resuelve el Ministerio de Educacion y
Cultura elevar a la categoria de INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR

PARTICULAR SUDAMERICANO, con las especialidades de: Administracion
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Empresarial, Secretariado Ejecutivo Trilinglie, Finanzas y Banca, y Sistemas de

Automatizacion.

Con oficio circular nro. 002-DNPE-A del 3 de junio de 2000, la Direccion
Provincial de Educacién de Loja hace conocer la nueva Ley de Educacion Superior,
publicada en el Registro Oficial Nro. 77 del mes de junio de 2000, en el cual dispone que
los Institutos Superiores Técnicos y Tecnoldgicos, que dependen del Ministerio de
Educacion y Cultura, forman parte directamente del “Sistema Nacional de Educacion
Superior” conforme lo determina en los articulos 23 y 24. Por lo tanto, en el mes de
noviembre de 2000, el Instituto Tecnoldgico Sudamericano de la ciudad de Loja pasa a
formar parte del Consejo Nacional De Educacion Superior CONESUP, con registro

institucional Nro. 11-009 del 29 de noviembre de 2000.

A medida que avanza la demanda educativa el Instituto propone nuevas
tecnologias, es asi que de acuerdo con el Nro. 160 del 17 de noviembre de 2003, la
Direccion Ejecutiva del CONESUP otorga licencia de funcionamiento en la carrera de:

Disefio Grafico y Publicidad, para que conceda titulos de técnico superior.

Con acuerdo ministerial Nro. 351 del 23 de noviembre de 2006, el CONESUP
acuerda otorgar licencia de funcionamiento para las tecnologias en las carreras de:

Gastronomia, Gestion Ambiental Electronica y Administracion Turistica.

En circunstancias de que en el afio 2008 asume la direccionde la academiaen el
pais el CES (Consejo de Educacion Superior), la SENESCYT (Secretaria Nacional de
Educacion Superior Ciencia y Tecnologia) y el CEAACES (Consejo de Evaluacion,
Acreditaciony Aseguramiento de la Calidad de la Educacion Superior), el Tecnoldgico
Sudamericano se une al planteamiento de la transformacion de la educacion superior

tecnoldgica con miras a contribuir con los objetivos y metas planteadas en el Plan
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Nacional del Buen Vivir 2013-2017, para el consecuente cambio de la matriz productiva
gue nos conduzca a ser un pais con un modelo de gestion y de emprendimiento ejemplo

de la region.

Esta transformacion inicia su trabajo en el registro de carreras, metas que luego
de grandes jornadas y del esfuerzo de todos los miembros de la familiasudamericana se
consigue mediante Resoluciéon RPC-SO-11-Nro0.110-2014 con fecha 26 de marzo del
2015. Con dicha resolucion, las ocho carreras que en aquel entonces ofertaba el
Tecnoldgico Sudamericano demuestran pertinencia para la proyeccion laboral de sus

futuros profesionales.

En el afio 2014 el CEAACES ejecuta los procesos de evaluacion con fines de
acreditacion a los institutos tecnoldgicos publicos y particulares del Ecuador; para el
Tecnoldgico Sudamericano, este ha sido uno de los momentos mas importantes de su vida
institucional en el cual debié rendir cuentas de su gestién. De esto resulta que la
institucion acreditacon una calificacion del 91% de eficiencia segun resolucion del CES

y CEAACES, logrando estar entre las instituciones mejor puntuadas del Ecuador.

Actualmente, ya para el afio 2022 el Tecnol6gico Sudamericano ha dado grandes
pasos, considerando inclusive el esfuerzo redoblado ejecutado durante cerca de dos afios

de pandemia sanitaria mundial generada por la Covid 19; los progresos se concluyen en:

v" 10 carreras de modalidad presencial

v' 7 carreras de modalidad online

v’ 2 carreras de modalidad semipresencial

v 1 centro de idiomas CIS, este Ultimo proyectado a la ensefianza — aprendizaje de
varios idiomas partiendo por el inglés. Actualmente Cambridge es la entidad

externa que avala la calidad académica del centro.
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v Proyecto presentado ante el CES para la transformacion a Instituto Superior

Universitario

v Proyecto integral para la construccién del campus educativo en Loja — Sector

Moraspamba.

v Proyecto de creacion de la Sede del Instituto Superior Tecnoldgico Sudamericano
en la ciudad de Machala

v' Progreso hacia la transformacion integral digital en todos los procesos
académicos, financieros y de procesos.

Nuestros estudiantes provienen especialmente del cantén Loja asi como de la
provincia; sin embargo, hay una importante poblacion estudiantil que proviene de otras
provincias como El Oro, Zamora Chinchipe, Azuay e incluso de la Regién Insular
Galapagos.

La formacion de seres humanos y profesionales enfocados a laborar en el sector
publico como privado en la generacion de ideas y solucion de conflictos es una valiosa
premisa, empero, el mayor de los restos es motivar a los profesionales de tercer nivel
superior tecnolégico para que pasen a ser parte del grupo de emprendedores;
entendiéndose que esta actividad dinamiza en todo orden al sistema productivo,
economico, laboral y por ende social de una ciudad o pais.

La mision, vision y valores constituyen su carta de presentaciéon y su plan
estratégico su brajula para caminar hacia un futuro prometedor en el cual los principios

de calidad y pertinencia tengan su asidero.
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9.3.Modelo educativo
A través del modelo curricular, el modelo pedagogico y el modelo didactico se
fundamenta la formacién tecnoldgica, profesional y humana que es responsabilidad y
objetivo principal de la institucion; cada uno de los modelos enfatiza en los objetivos y
perfiles de salida estipulados para cada carrera, puesto que el fin mismo de la educacion
tecnoldgica que brinda el Instituto Sudamericano es el de generar produccion de mano de
obra calificada que permita el crecimiento laboral y econémico de la regidn sur del pais

de forma prioritaria.

Figura 1 Teoria del constructivismo

@ GESTION

Identidad Administracion Bienestar,
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Practicas
Preprofesionales

VINCULACION CON
LA SOCIEDAD

Nota: Figura que refleja la teoria del constructivismo. Autor. Carrera & Espinosa

(2023)
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El modelo en conjunto esta sustentado en la Teoria del Constructivismo; el
constructivismo percibe el aprendizaje como actividad personal enmarcada en contextos
funcionales, significativos y auténticos. Todas estas ideas han sido tomadas de matices
diferentes, se pueden destacar dos de los autores mas importantes que han aportado méas
al constructivismo: Jean Piaget con el Constructivismo Psicoldgicoy Lev Vygotsky con

el Constructivismo Social.

El modelo curricular basado en competencias pretende enfocar los problemas que
abordaran los profesionales como eje para el disefio. Se caracteriza por: utilizar recursos
que simulan la vida real, ofrecer una gran variedad de recursos para que los estudiantes
analicen y resuelvan problemas, enfatizar el trabajo cooperativo apoyado por un tutory

abordar de manera integral un problema cada vez.

Ing. Ana Marcela Cordero, Mgs.

RECTORA ISTS
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10. Marco Conceptual
10.1. Capitulo |

10.1.1. ¢ Qué es el turismo?
El turismo es una de las practicas modernas que los individuos tienen para
descansar, recrearse, conocer y socializar con otras personas; conlleva multiples
implicaciones en las sociedades y la economia de las comunidades que se ven
afectadas positiva o negativamente por este fendomeno; es sobre todo en este Gltimo
punto donde se da una gran relevancia al turismo como una actividad que genera
inversion de infraestructura, estructuray superestructuraen los destinos turisticos,
favorece la inversion nacional y extranjera que a su vez repercute de manera
positiva en la creacién de fuentes de empleo y captacion de divisas para el pais

(Maldonado Alcudia, 2012).

El turismo se puede describir como una actividad que consiste en el traslado de
personas a cierto lugar determinado ya sea por motivos de trabajo, vacaciones, familiares,

etc. El turismo también representauna gran fuente de ingresos econdémicos para cada pais.

10.1.2. Impacto econémico del turismo
En Economia, la diversidad de papeles que desempefian los agentes econémicos se
puede clasificar en tres grandes sectores: el sector primario, el sector secundario, y el
sector terciario o de servicios. Las actividades turisticas se integran mayoritariamente
dentro de este ultimo sector, aunque también pueden presentarse en los dos sectores

anteriores. (Casas, 2005)

10.1.3. Abordaje estadistico del turismo
El abordaje estadistico del fenomeno “turismo” en su aspecto econdmico puede

hacerse desde el punto de vista de la demanda o desde el punto de vista de la oferta. La
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demanda se define en funcion de: | Perfil de los visitantes (sexo, edad, nivel educativo,
nivel de ingresos, etc.) , Medio de transporte utilizado , Tipo de alojamiento utilizado ,
Destinos elegidos , Periodo y duracion de la estadia , Finalidad o motivo del viaje |,
Actividades desarrolladas en el lugar visitado , Su impacto econémico en las diferentes
ramas de actividad, en la ocupacion y en las inversiones. La oferta, se define en funcion
de lasramas de actividad relacionadas con la satisfaccion del consumo turistico: , Hoteles
y establecimientos similares , Inmuebles en alquiler para el turismo , Restaurantes, cafés

, Transportes , Agencias de viaje y operadores de turismo. (SECTUR, 2003)

10.1.4. Parroquias del Canton Loja

El cantén Loja posee 4 parroquias urbanas (San Sebastian, Sucre, El Valle, Y
sagrario) 13 parroquias rurales (Chantaco, Chuquiribamba, El Cisne, Gualel, Malacatos,
Jimbilla, San Lucas, San Pedro, Santiago, Taquil, Vilcabamba, Yangana y Quinara.)

(UTPL, 2018)

10.1.5. Parroquias Urbanas

10.1.5.1. Sucre

Esta parroquia compone los siguientes barrios: San José, San Vicente, Capuli,
Loma, El pedestal, Clodoveo, Turunuma, Belén, Plateado, Borja, Obrapia, Menfis,
Chotacruz, Bolonia, Eucaliptos, Tierras Coloradas, Céli Roman, Alborada, Miraflores.
La Zona en Desarrollo de esta parroquia estd comprendida entre la via nueva a la Costa,
el Perimetro Urbano de la ciudad entre los mojones del 26 al 29, el camino antiguo al sitio
Guachichambo, y el limite cantonal con Catamayo. Area de terreno: 1.259,24 Has

(12'592.422,08 m2). (Municipio De Loja, 2010)
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10.1.5.2.El Valle

Esta parroguia compone los siguientes barrios: Las Palmas, San Cayetano,
Santiago Fernandez, Jipiro, La inmaculada, La estancia, Chingulanchi, La Paz, Amable
Maria. La Zona en Desarrollo de esta parroquia estd comprendida entre el Perimetro
urbano de la , entre los mojones del 13 al 22, la continuidad del cauce del rio Zamora de
esta parroquia, la via nueva a Zamora, el limite con la parroquia Jimbilla, y el limite
cantonal con la provincia de Zamora Chinchipe. Area de Terreno: 5.702,25 Has

(57'025.283,38 m2). (Municipio de Loja, 2010)

10.1.6. Parroquias Rurales

10.1.6.1.Vilcabamba

Vilcabamba en quechua, HUILLOPAMBA, que significa “Valle Sagrado”, a 40
Km., de la ciudad de Loja, es un valle a 1.700 metros sobre el nivel del mar, regado por
los rios Chamba y Uchima. Sus casas estan construidas con tapia, adobe y madera, con
patios interiores y amplios portales. Se cultiva maiz, mani, platano, tabaco, cafia de
azUcar, yuca, citricosy frutales. Un alto porcentaje de su poblacion llega a longevo, con
sus facultades vitales intactas y no es raro encontrar un anciano centenario realizando
faenas agricolas como cualquier agricultor de 40 o 50 afios. Es la razon por la cual se le
conoce como “Isla de la longevidad” que llama la atencion de los cientificos y turistas.
Atribuyen la buena salud de los longevos al agua de los rios que la rodean, capaz de

eliminar el colesterol y curar el reumatismo. (Municipio de Loja, 2010)

10.1.6.2.San Pedro de Vilcabamba

San Pedro de Vilcabamba es un pueblo que goza de un clima calido subtropical,
por encontrarse en la cordillera andina, su vegetacion es de tipo bosque seco, aqui pasa
una via que conduce a Vilcabamba. En la parroquia se cuenta con 2.967,26 hectareas de
bosque sumando el Parque Nacional Podocarpusy el bosque protector El Bosque. En esta
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zona, por la presencia de ecosistemas humedos, existe suficiente cantidad de agua, que a
su vez garantiza medios suficientes para una gran diversidad de plantas y
fauna. Precisamente una de las potencialidades de la parroquia es el turismo ornitolégico

para la observacion de aves. (GAD Parroquial San Pedro de Vilcabamba, 2015)

10.1.6.3.  Yangana

Este valle ubicado al Oriente de la ciudad de Loja, es la puerta de entrada a estas
fértiles regiones de nuestro territorio Oriental, hasta esta poblacion se halla construida
una carretera de verano que, partiendo desde Loja, atraviesa los fértiles valles de
Malacatos, Vilcabamba, Quinara y otros lugares donde se levantan pequefios grupos de
gente, a lo largo el Rio Palmira, se divisan huertos con plantaciones de cafetos,

cafiaverales, naranjos y limones. (Municipio de Loja, 2010)

10.1.6.4. Quinara

Quinara esta ubicada al suroccidente de la capital provincial Loja,
aproximadamentea 62 Km, en las estribaciones de la cordillera de Sabanilla; bafiada por
las aguas del rio Piscobamba, que en su trayecto recoge las aguas de varios rios y
quebradas que descienden de la cordillerade los Andes. Segun la historia, este lugar toma
el nombre de Quinara, debido a que alli existié uncampamento indio cuyo jefe se [lamaba
Quinara. Al estar unido al valle de Vilcabamba, se constituye en una zona de clima
templado, por lo tanto, apto para producir ciertos productos tropicales, como la cafia de
azUcar, café, achira, citricos y productos de ciclo corto en general; de la misma manera,
para la produccién de ganado bovino, porcinoy caprino, aunque en menor escala. (GAD

Quinara, 2016)
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10.1.6.5. Taquil

La Parroquia Taquil, esta ubicada al Noreste de Loja, el terreno es fecundo y
todaviase cultivan en la formaprimitivael maizy la cebada. Se destaca por tener grandes
valles como es el Chichaza, cuenta con una casa parroquial y una pequefia central
eléctrica. Esta parroquia tiene una orografia muy accidentada que lo constituye en un
verdadero laberinto de cerritos, pequefias cordillerasy lomas alrededor de Hoya de Loja
que es de relieve bastante irregular. Con abundantes quebradas que contribuyen a la
fertilidad del suelo, se trata de un verdadero sistema orografico formado por las
cordilleras de Sayocruz, Cajatamas, Sacama, Hatillo, Jindo, Guindona y otras lomas de

menor importancia. (GoRaymi, 2018)

10.1.6.6. Malacatos

A 33 kilometros de la ciudad de Loja, esté el Valle de Malacatos, famoso por sus
frutas, cafiaverales y buen aguardiente. Malacatos, Valle Parroquial de clima Subtropical
con paisajes privilegiados, ubicado al Sur, con mdltiples cultivos de caracter tropical,
constituyendo un lugar de gran atractivo turistico, con una poblacion activaen el quehacer
diario del trabajo, cuenta con un importante mercado, con un centro turistico. En este
caliente valle se elaboran las sabrosas panelas hechas en sus tradicionales moliendas, la
exquisitez de un negro café, parece que cubre de aroma a esta hermosa region de Loja,

zona productora de un aguardiente de excelente calidad. (Municipio de Loja, 2010)

Este valle que cuenta con una vista panordmica y paisajista acogedora, por su
policromiay su climalo han convertido en uno de los mejores agro-industriales de cafia
de azucar y sus derivados como: panela, y aguardiente de la mas alta calidad. A unoy
otro lado del rio estan diseminadas diversas casas de hacienda propiedades de Lojanos y
malacatefios que conjuntamente con sus arrimados han colmado los sembrios de cafia de

azucar, cafetos, naranjales en los declives de la cuenca del rio. (GoRaymi, 2013)
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10.1.6.7. Jimbilla

Parroquia del Cantén Loja, provincia de Loja Ecuador, su extension es de 106
km2, su altura es de 2200m sobre el nivel del mar promedio. Posee dos tipos de clima,
parte baja templado hiumedo y parte alta frio himedo. Su poblacion 1600 habitantes
aproximadamente, temperaturafluctiaentre 12 y 20 C°. Distanciade Loja 27km. Es una
de las 13 parroquias rurales del cantén Loja y ofrece diversidad natural y productiva.
Ubicada a 26 Km. de la capital provincial estd Jimbilla, asentada sobre una meseta,
rodeada de cerros y llena de prodigios naturales, que le dan una peculiar

belleza. (Gobierno Parroquial de Jimbilla, 2020)

10.1.7. Principales sitios turisticos del Canton Loja
10.1.7.1. Basilica del Cisne
Segun (Loja Trabajamos para ti, (s.f.)) el santuario el cisne es “El templo es
imponente en si y mayor grandiosidad le da su ubicacion en la cumbre de una escarpada
montafa. En su interior se venera una imagen de la Virgen Mariatalladaen cedro, a fines
del siglo XVI por Don Diego de Robles, el autor de la Virgen del Quinche y la de

Guapulo.”

10.1.7.2. Plaza de San Sebastian

El monumento a la Independencia de Loja, también conocida como Torre del
Reloj de San Sebastian, es una estructura conmemorativa ubicada en la plaza de San
Sebastian (o de la Independencia), de la ciudad de Loja. Concebida para rendir tributo a
la independencia de la urbe y su zona de influencia, hecho acaecido el 18 de noviembre
de 1820, esta considerada como uno de los mas sobresalientes atractivos de la ciudad.

(Goraymy, (s.f.))
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La Plaza de San Sebastian también conocida como Plaza de la Independencia
cuenta con un monumento llamado la Torre del Reloj, edificada con el objetivo de rendir

tributo a la independencia de la urbe, que se dio el 18 de noviembre de 1820.

10.1.7.3. La Puerta de Entrada a la Ciudad.

Sobre la valoracién del monumento Puerta de Entrada a la Ciudad de Loja, asi
como de los elementos complementarios y adyacentes hay criterios variados y
divergentes entre los informantes consultados. Sobre el conjunto arquitectonico, el
representante de la Iglesia catolica lojana, la funcionaria de la Universidad Técnica
Particular de Loja (UTPL) y un profesor secundario manifiestan su acuerdo: dicen que
“trata de representar el espiritu conquistador de los espafioles avecinados en Loja [...] con
el apoyo humano del habitante lojano” y “que se ha convertido en un hito de gran

relevancia turistica y cultural dentro de Loja”. (Salazar, (s.f.))

Segun varios autores el monumento de la Puerta de Entradaa la ciudad se tratade
un edificio arquitecténico en donde los espafioles quisieron plasmar la conquista de esta

ciudad.
10.1.7.4. Parque Laguna de Carigan

Ubicado en la via a Cuenca a s6lo pocos minutos del centro de la ciudad, el sitio
dota de un area de recreacion, una zona para acampar, dos lagos pequefios, un sendero y
una frondosa vegetacion como para perderse caminando hacia las montafas.
Sumergiéndose en el parque se puede hallar un campo amplio, tal como si existio una
laguna alguna vez, donde durante el ocaso y amanecer se puede ver el amplio cielo

pintado de varios colores. (Teran, 2019)
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El Parque de Carigan es uno de los ultimos parques en ser construidos en la ciudad
de Loja, se encuentra ubicado en la via a Cuenca, en él grandes y chicos pueden disfrutas

los fines de semana de muchas actividades recreativas.

10.1.7.5. Ruinas de la Ciudadela (San Lucas)

Como uno de los principales atractivos de esta parroquia se detalla las Ruinas de
Ciudadela, considerado como un centro arqueoldgico en donde existen huellas o
pequefios muros de una antigua ciudad incasica, la misma que estaba atravesada por el
camino real o del Inca. Segun estudio de Max Ulhe, este lugar se conformaba con: la
puerta del palacio, la plaza, el cuartel donde vivian la guarnicion, el salon de recepciones

y la cisterna de castigo. (Municipio de Loja, Trabajamos para ti.)

Entre los atractivos turisticos de la parroquia San Lucas se destacan los sitios
arqueologicos, mismos que forman parte de la historia de Ecuador, en donde podemos

observar las bellezas creadas por nuestros antepasados.

10.1.7.6. El bosque de Sayo

El Bosque de Sayo declarado como bosque protector tiene una superficie de
120.22 has. De lo cual es bosque natural 87.89 has., Matorral medio 24.78 has. Y pastizal
7.72 has. Asociadas a este bosque se encuentran pequefias vertientes en gran nimero que
forman una quebrada principal llamada Sayo y a 5 min. desde la carretera existen las

aguas sulfurosas que siguen su causa a esta quebrada.

El bosque de Sayo es un lugar turistico de la parroquia de Santiago, en él podemos
encontrar vertientes mismas que forman quebradas que forman parte de la belleza de San

Lucas.
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10.1.8. Gastronomia del Cantén Loja

El canton Loja ha desarrollado una gastronomia tnica, entre los platos tipicos mas
destacados tenemos: seco de chivo, cecina lojana, sango, repe, los cuyes de San Juan de
El Valle,y una gran variedad de dulce, entre otros. Otros platos tipicos son: el repe lojano,
sopa tradicional que se prepara con guineo verde y quesillo, y se puede servir con
aguacate; el grano, los tamales de maiz, las humitas lojanas, la cecina, gallina cuyada,
fritada, el tamal lojano, hecho a base de maiz maduro molido y sazonado con diferentes
especias, relleno con carne de pollo o de cerdo, y en ocasiones de quesillo,acompafiado
de un café bien cargado. El tamal se ha convertido en escarapelade la gastronomia lojana

(Gastronomia, (s.f.)).

El cantdn Loja cuenta con una gran variedad gastronémica con una gran variedad
de platillos paratodos los gustos de las personas que deseen visitar la provinciay por los

cuales les resulte més atractiva la provincia para que la visiten

10.1.9. Turismo Religioso

El turismoy lareligion han estado fuertemente conectados desde tiempos remotos,
el hombre ha peregrinado decididamente desde la Edad Media hasta nuestros dias. Por
este motivo ha recorrido el mundo en busca de lo sagrado; siguiendo las leyes que le

dictan su doctrina religiosa y su corazon (Maldonado Alcudia, 2012, pag. 9).

Loja cuenta con una gran cantidad de personas creyentes en la fe catélica, por lo
que muchas de sus atracciones tienen que ver con lareligion un ejemplo seriala parroquia

el cisne que cada afio atrae a muchos turistas de distintas partes para rendirle devocion.
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10.2. Capitulo 11

10.2.1. { Qué es una campafia publicitaria?

Cualquier camparia de publicidad tiene como fin altimo hacer llegar un mensaje,
de manera entendible, al/los pablicos/s objetivo. Por tanto, la campafia de publicidad
siempre tendrd su origen en la informacion previa elaborada por el anunciante; una
informacion sobre la base de la que, posteriormente, se elaborara la estrategia publicitaria

que mejor pueda satisfacer los objetivos de la campafia (Vilajoana Alejandre, 2014).

Una campafa publicitaria se puede definir con un plan de estrategias para
comunicar ya sea un mensaje o informacién de lo que se quiere dar a conocer a las
personas, se realiza primero una investigacion amplia del tema para realizar una campafia

publicitaria

10.2.2. Tipos de campaiias publicitarias
Las campanas publicitarias son esenciales para el crecimiento y el conocimiento
de la marca de cada empresa. Son la manera perfecta para que las empresas lleguen a
clientes, clientes potencialesy clientes. Un plan de publicidad bien disefiado captara la
atencion de alguieny tal vez sea el factor decisivo para un cliente potencial. Una campafia
debe ser especifica para su negocio, pero decidir qué tipo de campafia utilizar puede ser

una decision desafiante (Certus, 2022).

10.2.3. Campaiias de medios tradicionales
Se basaen el uso de medios de comunicaciontradicionales, incluidos latelevision,
la prensa, la publicidad, la radio y la publicidad por correo directo para promocionar

productos y servicios.

Se puede utilizar la televisiony radio como medio de difusion para la campafia

publicitaria ya que es un medio que todavia se utiliza
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10.2.4. Campaiia de marketing en redes sociales
Més de 3.500 millones de personas usan las redes sociales cada dia. Una campafa
de marketing en redes sociales es una estrategia planificada dirigida a un publico en
particular para aumentar la concienciay el interés del consumidor, asi como la lealtad a
una organizaciéon o marca. Al disefiar una campafia de redes sociales, hay algunos
componentes clave a considerar, incluido un plan bien desarrollado, objetivos definidos

y promociones en varios canales (Certus, 2022).

Es un buen medio para que los jévenes conozcan la campafia ya que son quienes

principalmente utilizan las redes sociales

10.2.5. Campafa de empuje estacional
Las camparias push de temporada se utilizan para promocionar ventas, productos
y servicios de temporada. Este tipo de campafas de publicidad se utilizan normalmente
durante la temporada navidefia. Las tiendas minoristas crean anuncios navidefios en las

plataformas de redes sociales en torno a las ventas navidefias (Certus, 2022).

10.2.6. Campafia de reconocimiento de marca
La publicidad de marca se utiliza para hacer llegar su marca a la mayor cantidad
de personas posible. Al crear una campafia publicitaria de desarrollo de marca, conozca
a su audiencia, respete un presupuesto, conozca sus objetivosy realice un seguimientode

los resultados (Certus, 2022).

10.2.7. Campafa de lanzamiento de producto
Lanzar un nuevo producto es una experiencia muy emocionante, pero angustiosa

para las marcas. ElI lanzamiento de un producto ayudard a que los consumidores se
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entusiasmen con el objetivo de difundir el conocimiento del producto y convencer a los

clientes de por qué lo necesitan (Certus, 2022).

10.2.8. Email Marketing

Las camparias de marketing por correo electronico se utilizan para mantenerse en
contacto con los clientes actuales para informarles sobre ventas, cupones y nuevos
productos o servicios. EI marketing por correo electronico efectivo requiere una linea de
asunto bien desarrollada, contenido enfocado, un llamado a la accion especifico y debe

enviarse durante un periodo de tiempo especifico (Certus, 2022).

10.2.9. Campania de publicidad pagada

Las campafas de publicidad pagada cuestan mas que la publicidad ganada, pero
los anuncios pagados son una forma efectiva de exponer la marca de su empresa a una
gran audiencia. Hay diferentes tipos de camparias de marketing de pago para elegir,
incluido el pago por clic (PPC), el pago por impresién (PPI) y los anuncios gréaficos

(Certus, 2022).

10.2.10. Marketing de contenidos

Las marcas utilizan informacion valiosa y narraciones para aumentar el
conocimiento de su producto/servicio. El objetivo final del marketing de contenidos es
permitir que el cliente potencial realice acciones rentables construyendo una relacion con
el cliente en el proceso y se convertirden un socio en lugar de ser un anunciante (Certus,

2022).

10.2.11. SMS
La publicidad por SMS existe desde hace algun tiempo. De hecho, el potencial de

marketing del teléfono mévil ain no se ha aprovechado por completo, pero existen
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muchas opciones para aprovechar este concepto. Los mensajes pueden servir como

recordatorio para que los usuarios averigien sobre tus productos. (Certus, 2022)

10.2.12. Produccion Audiovisual
Segiun Video Content “hace referencia al proceso por el cual se lleva a cabo la
elaboracion de contenidos de diversos géneros para medios de comunicacién

audiovisuales, como, por ejemplo, la television y el cine.” (Flores, 2021)

Para el proceso de una campafia publicitaria, es importante la implementacion de
medios audiovisuales para asi socializar los sitios turisticos del canton Loja, ya que este

recurso suele ser ms facil de digerir para el pablico.

10.2.13. Disefio Grafico
El disefio grafico se define como el artey la practica de planificary proyectar ideasy
experiencias con contenido visual y textual. En otras palabras, el disefio grafico comunica

ciertas ideas 0 mensajes de manera visual. (toulouselautrec, (s.f.))

Los conocimientos en disefio grafico ayudan a darle forma a la camparia publicitaria
haciéndola mucho mas llamativa a través de distintas herramientas digitales y de

conocimientos en cdmo se maneja lo visual de una campafia publicitaria.
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11. Metodologia

11.1. Método hermenéutico
La hermenéuticano es un simple método, por oposicional cientifico, sino que mas
bien es un enfoque amplio que se plantea las condiciones en las que se produce la
comprension de un fendmeno. El caracter abarcador del lenguaje sobre todo lo conocido
hace que para la hermenéutica la interpretacion linguistica presente una importancia
primordial en cualquier metodologia que pretenda alcanzar conocimiento. El enfoque
hermenéutico rechaza la l6gica instrumental del método cientifico, ya que se pregunta por

los fines y no solo por los medios. (Gadamer, 1960)

Para desarrollar la primera parte del proyecto nos basamos en el método
hermenéutico que inicia con la recopilacion de informacion continua con la
documentacion bibliogréaficay finaliza con la obtencion de informacion acerca de los

origenes de los espacios turisticos que posee el canton Loja.

11.2. Método fenomenologico
Este método se basa del conjunto de experiencias a la conciencia de las vivencias
mas genuinas, pues este método se detiene en la experienciay no presupone al mundo

mas alla de la experiencia. (Martin, 1986)

Para desarrollar la segunda parte del proyecto nos guiamos en el método
hermenéutico que inicia con la investigacidny recopilacion de informacidn continua con
el desarrollo de entrevistas y encuestas y finaliza con la determinacion de los sitios

turisticos los cuales van a dar a conocer como turismo local.
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11.3. Método practico proyectual
El método proyectual consiste simplemente enuna serie de operaciones necesarias,
dispuestas en un orden ldgico dictado por la experiencia. Su finalidad es la de
conseguir un maximo resultado con el minimo esfuerzo. EI método proyectual para
el disefiador no es algo absoluto y definitivo; es algo modificable si se encuentran
los valores objetivos que mejoren el proceso. Y este hecho depende de la creatividad
del proyectista que, al aplicar el método, puede descubrir algo para mejorarlo.

(Munari, 1983)

Para el desarrollo de la tercera parte del proyecto nos guiamos en el método
practico proyectual que inicia con el desarrollo de una campafia publicitaria aplicando
herramientas de disefio y comunicacion continua con la descripcion de beneficiarios,
cronogramasy actividades; y concluye con la implementacion de la investigacion ante el

tribunal de grado.

11.4. Técnicas de investigacion
11.4.1. Encuestas

Las encuestas implican la recopilacion de informacion. Generalmente de grupos
bastante grandes de personas, mediante cuestionarios, pero también se pueden utilizar
otras técnicas como entrevistas o llamadas telefonicas. Hay diferentes tipos de encuestas.
El tipo mas sencillo (la «encuesta Unica») se administraa una muestra de personasen un
momento determinado. Otro tipo es la “encuesta antes y después” que las personas
completan antes de un evento o experienciaimportantey luego de nuevo. (Tesis Y master,

2022)

A través de encuestas podemos saber que opinan las personas por ejemplo

disminucion del turismo en el cantdn y que lugares les gustaria conocer.
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11.4.2. Entrevistas
Las entrevistas generalmente se llevan a cabo en persona, es decir, cara a cara.
También se pueden administrar por teléfono o utilizando tecnologia informatica
mas avanzada, como Skype. A veces se llevan a cabo en la casa del entrevistado, a
veces en un lugar mas neutral (Tesis Y master, 2022).

11.4.3. Observacion
La observacion, como su propio nombre indica, implica observar atentamente el

fendmeno, hecho o caso concreto, tomando la informacidn necesariay registrandola de

forma mas o menos sistematica.

Podemos aplicar la observacion como medio de investigacion para determinar que
lugares tienen més potencial turistico para los visitantes y cuales podemos impulsar a que

lo sean (Tesis Y master, 2022).

11.5. Determinacion de la muestra
Para obtener el tamafio de muestra se tom6 como universo a la cantidad
poblacional del canton Loja, en un rango de edad de 20 afios teniendo un total de 39.032
datos obtenidos del censo del 2010 del Instituto Nacional de Estadisticas y Censo

(INEC, 2020).

e Proyeccion de la Poblacién Proyeccion de la Poblacion
F afio actual = F afio base (1+ i)™

F afio actual = (2022) Proyeccién al afio
F afio base = Poblacion Total del afio 2010 (254000)
1 = constante.

I = tasa de crecimiento poblacional (1,1%)

YV V. V VYV V V

n = # de afios a proyectar (12)
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vV V VYV VvV V V

2022 =39.032 (1 + 1.1)12
2022 =39.032 (1 +0,011)12
2022 = 39.032 (1,011)*?
2022 =39.032 (12.13)
2022 = 473.45
2022 = 473.5 Respuesta.
11.5.1. Aplicacion de la formula

B Nz2p X q
~ (N—1)e2+z2xpxq

n

N = Tamafo de poblacién o universo (475.5)
n = Tamafio de la muestra (?)

z = Nivel de confianza (1,96)

p = Probabilidad de éxito (0,5)

q = Probabilidad de fracaso (0,5)

e = Margen de error (0,05)

~ 497.5(1,96)2 (0,5) X (0,5)
= G735 - 1)(05)2 + (1,96)2 x 0,5 x 0,5

~ 497.5(3,84)2 (0,25)
~ (472.5)(0,0025)2 + 3,84(0,25)

n

35



497.5(0,96)

1= 472.5)(0,0025) + (0,96)

4776
N =1181%2+ 0,96
4776
= o141
n= 22307

n = 223 Respuesta
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12. Andlisis y resultados de tabulaciones

1. ¢ Conoce algunsitio turistico de las parroquias urbanas y rurales del cantén Loja?

Sitios turisticos de las parroquias del canton Loja

Figura 2 Pregunta 1

A

® si
® No

Nota: La figura representa los porcentajes reflejados acerca del conocimiento de las personas

con respecto a los sitios turisticos del canton Loja. Autor: Carrera y Espinosa (2023)

Tabla 1
Pregunta 1
Opciones Frecuencia Porcentaje
Si 198 88,8
No 25 11,2
Total 223 100%

Nota: Conocimiento acerca de los lugares turisticos de las parroquias rurales y urbanas del

canton Loja.
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Analisis Cuantitativo

La figura expuesta muestrael 88,8% representaa 194 encuestados considera que
en el cantdn Loja los ciudadanos de 20 afios si conocen algun sitio turistico que existe
dentro del canton, un 11,2% equivale a 25 encuestados califica que en nuestro canton no

conocen algun espacio turistico.

Analisis Cualitativo

Los resultados nos indican que un porcentaje bastante considerable si conoce
algun sitio turistico que dispone el cantdn Loja y un porcentaje muy reducido respondio
que no conoce algun sitio turistico por lo que se podria determinar que, aungue no exista
una buena difusion por parte de las entidades publicas, la poblacién mismo ha difundido

entre ellos mismos este conocimiento de estos lugares.

2. ¢Le gustaria obtener informacién de los sitios turisticos de las parroquias
urbanas y rurales cantén Loja?

Figura 3 Pregunta 2

223 respuestas

® si
@® No

Nota: La figura representa los porcentajes reflejados acerca de la obtencion de informacion

sobre los sitios turisticos del cantén Loja. Autor: Carrera & Espinosa (2023)
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Tabla 1

¢Le gustaria obtener informacion de los sitios turisticos de las parroquias urbanas y

rurales canton Loja?

Tabla 2 ¢ Le gustaria obtener informacion de los sitios turisticos de las parroquias urbanas y rurales canton Loja?

Opciones Frecuencia Porcentaje
Si 187 83,9

No 36 16,1

Total 223 100%

Nota: Obtencion de informacidn acerca de los lugares turisticos de las parroquias rurales y

urbanas del canton Loja.
Analisis Cuantitativo

La figura demuestra que el 83,9% representa a 183 encuestados considera que a
la ciudadaniadel cantén Loja de 20 afios si les gustaria obtener informacion acercade los
sitios turisticos de las parroquias urbanas y rurales dentro del cantén, un 16,1 % equivale
a 36 encuestados exponen que no les parece relevante obtener informacidn acerca de estos

espacios turisticos.
Andlisis Cualitativo

Los resultados arrojan que la mayor parte de los encuestados si desea obtener
informacion de los sitios turisticos que componen las parroquias urbanas y rurales del
canton Loja, mientras que el otro porcentaje restante considera que no tienen interés en

obtener informacidn acerca de estos lugares.
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3. ¢Cree usted que es importante preservar los sitios turisticos de las parroquias

Figura4 Pregunta 3

223 respuestas

®si
® No

Nota: La figura representa los porcentajes reflejados sobre la importancia que tiene preservar

los sitios turisticos del canton Loja. Autor: Carrera & Espinosa (2023)

Tabla 3

¢ Cree usted que es importante preservar los sitios turisticos de las parroquias urbanas

y rurales cantdn Loja?

Tabla 2 ¢ Cree usted que es importante preservar los sitios turisticos de las parroquias urbanas y rurales canton

Loja?
Opciones Frecuencia Porcentaje
Si 202 90,6

No 21 9,4

Total 223 100%

Nota: Importancia de preservar los lugares turisticos de las parroquias urbanas y rurales del

canton Loja.
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Analisis Cuantitativo

La figura expuesta muestrael 90,6% representaa 202 encuestados considera que
a la ciudadania del cantdn Loja de 20 afios cree que es importante preservar los sitios
turisticos de las parroquias urbanas y rurales dentro del cantén, un 9,4% equivale a 21

encuestados califica que en nuestro canton no conocen algun espacio turistico.

Analisis Cualitativo

Los resultados nos indican que un porcentaje bastante considerable no considera
que si es importante preservar los sitios turisticos de las parroquias ruralesy urbanas del

canton Loja

4. ¢Qué porcentaje de interés cree usted qué tienen las parroquias rurales del

cantén Loja por parte de las autoridades del cantén?

Figura5 Pregunta 4

223 respuestas

@ Alto
@ Medio
Bajo

14,8%

Nota: La figura representa los porcentajes reflejados sobre lo que la ciudadania cree acerca de

coémo las autoridades le dan importancia a las parroquias rurales y urbanas. Autor: Carrera &

Espinosa (2023)

Tabla

¢ Qué porcentaje de interés cree usted qué tienen las parroquias rurales del cantén

Loja por parte de las autoridades del cantén?
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Tabla 3 ¢ Qué porcentaje de interés cree usted qué tienen las parroquias rurales del canton Loja por parte de las

autoridades del canton?

Opciones Frecuencia Porcentaje
Alto 33 14,8
Medio 86 38,6

Bajo 104 46,6

Total 223 100%

Nota. Interés por los sitios turisticos de las parroquias urbanas y rurales del cantén Loja por

parte de las autoridades.
Andlisis Cuantitativo

La figura expuesta muestra el 14,8% representa a 33 encuestados considera que
existe un alto nivel de interés por parte de las autoridades por estas parroquias, un 38,6 %
equivale a 104 encuestados califica que existe un nivel medio de interés en estas
parroquias y un 46,6% considera que existe un bajo interés por parte de las autoridades

del canton por las parroquias rurales de nuestro canton.
Analisis Cualitativo

Los resultados nos indican que un porcentaje bastante considerable no considera
que existe un bajo nivel de interés por estas parroquias rurales las cuales se encuentran

lejos de la ciudad
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5. ¢Considera que los sitios turisticos del canton Loja tienen una buena difusion

a través de los medios de comunicacion?

Figura 6 Pregunta 5

223 respuestas

®si
® No

Nota: La figura representa los porcentajes obtenidos sobre la difusion que tienen los sitios

turisticos del cantén Loja en los medios de comunicacién. Autor: Carrera & Espinosa (2023)

Tabla 4

¢ Considera que los sitios turisticos del cantén Loja tienen una buena difusion a través

de los medios de comunicacion?

Opciones Frecuencia Porcentaje
Si 77 34,5%
No 146 65,5%
Total 223 100%

Nota. Frecuencia acerca de la difusion de los sitios turisticos de las parroquias urbanas y

rurales del cantén Loja a través de medios de comunicacion.
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Analisis Cuantitativo

La figura expuesta muestrael 34,5% representaa 77 encuestados considera que a
la ciudadania del cantdn Loja de 20 afios considera que, si existe una buena difusion de
los sitios turisticos de las parroquias rurales y urbanas del canton Loja, y un 65,5 % que
equivale a 146 encuestados califica no hay una buena difusion sitios turisticos de las

parroquias rurales y urbanas del cantén Loja.

Analisis Cualitativo

Los resultados nos indican que un porcentaje bastante considerable no considera
que por parte de los medios de comunicacion no existe una buena difusion de estas

parroquias del canton Loja.

6. ¢ Le gustaria conocer los sitios turisticos de las parroquias urbanas y rurales

del canton Loja?

Figura 7 Pregunta 6

223 respuestas

® si
® No

Nota: La figura representa los porcentajes obtenidos sobre el deseo de tener conocimiento de
los sitios turisticos de las parroquias rurales y urbanas del cantén Loja. Autor: Carrera &

Espinosa (2023)
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Tabla s

¢Le gustaria conocer los sitios turisticos de las parroquias urbanas y rurales del

canton Loja?

Opciones Frecuencia Porcentaje
Si 176 78,9

No 47 21,1

Total 223 100%

Nota. La tabla refleja el deseo por parte de las personas en tener conocimiento sobre los sitios

turisticos de las parroquias urbanas y rurales del cantén Loja.
Anélisis Cuantitativo

La figura expuesta muestrael 78,9% representaa 176 encuestados considera que
a la ciudadania del canton Loja de 20 afios si les gustaria conocer los sitios turisticos de
las parroquias urbanas y rurales dentro del cantén, un 21,1 % equivale a 47 encuestados
calificaque en nuestro cantén no les gustaria conocer los sitios turisticos de las parroquias

urbanas y rurales dentro del canton.

Analisis Cualitativo

Los resultados nos indican que un porcentaje bastante considerable no considera
que a la mayor parte de los encuestados les gustaria conocer las parroquias del canton

Loja.
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7. ¢ A través de qué medio publicitario te gustaria conocer las parroquias del

canton Loja?

223 respuestas

Figura 8 Pregunta 7

Videos 173 (77,6 %)

Fotos 114 (51,1 %)

Afiches 71 (31,8 %)

0 50 100 150 200

Nota: La figura representa los porcentajes obtenidos acerca de que medio publicitarios es el

preferido de las personas para difundir la informacion acerca de los sitios turisticos de las

parroquias del cantén Loja. Autor: Carrera & Espinosa (2023)

Tabla 6

¢A través de qué medio publicitario te gustaria conocer las parroquias del canton

Loja?
Opciones Frecuencia Porcentaje
Videos 173 77,6
Fotos 114 51,4
Afiches 71 31,8
Total 223 100%

Nota. La tabla refleja el medio publicitario preferido de las personas para difundir la

informacién sobre los sitios turisticos de las parroquias del cantén Loja.
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Analisis Cuantitativo

La figura expuesta muestrael 77,6% representaa 173 encuestados consideraque
a la ciudadania del cantén Loja de 20 afios si les gustaria obtener videos en el medio
publicitario, un 51,4 % equivale a 114 encuestados califica que desea ver fotos a través
del medio publicitario, un 31,8% representaa 71 encuestados consideran que desean ver
afiches acerca de los sitios turisticos de las parroquias urbanas y rurales dentro del canton

en el medio publicitario.
Anélisis Cualitativo

Los resultados nos indican que un porcentaje bastante considerable que los videos
son uno de los insumos que mas desea ver en un medio publicitario para conocer las

parroquias urbanas y rurales del cantén Loja

8. ¢Qué tan importante considera que es una campafa sobre las parroquias

urbanas y rurales del canton Loja
Figura 9 Pregunta 8

@ Poco importante
® Importante
Muy importante

Nota: La figura presenta los resultados obtenidos de la opinion de las personas sobre la
importancia que las campafias publicitarias tienen para dar a conocer las parroquias del cantd

Loja. Autor: Carrera & Espinosa (2023)
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Tabla 7

¢ Qué tan importante considera que es una campafia sobre las parroquias urbanas y

rurales del canton Loja?

Importancia Frecuencia Porcentaje
Muy Importante 129 57,8%
Importante 84 37.7%
Poco Importante 10 4,5%
Total 223 100%

Nota. La tabla refleja los resultados obtenidos sobre la importancia de una campafia

publicitaria para dar a conocer los sitios turisticos de las parroquias del canton Loja.
Analisis Cuantitativo

La figura expuesta muestrael 57,8% representaa 129 encuestados considera que
a la ciudadania del canton Loja de 20 afios si creen que es muy importante una camparia
publicitaria, un 37,7% equivale a 84 encuestados considera que es importante una
campafia, un 4,5% representaa 10 encuestados consideran que es muy poco importante
la creacion de una campafia publicitaria para fomentar la visita de sitios turisticos de las

parroquias urbanas y rurales del cantdn Loja.
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Analisis Cualitativo

Los resultados nos indican que un porcentaje bastante considerable que es muy
importante la creacion de una campafa publicitaria para fomentar la visita de los sitios

turisticos de las parroquias urbanas y rurales del canton Loja

9. ¢Cual de los siguientes aspectos es el que mas le motivaria visitar las

parroquias del cantén Loja?

Figura 10. Pregunta 9.

@ Conocer la cultura
@ Interactuar con sus pobladores

Conocer el estilo de vida en las
parroguias

Nota: La figura presenta los resultados obtenidos sobre los aspectos que motivan a las

personas a conocer los sitios turisticos del canton Loja. Autor: Carrera & Espinosa (2023)

Tabla 8

¢ Cual de los siguientes aspectos es el que mas le motivaria visitar las parroquias del

canton Loja?

Motivacion Frecuencia Porcentaje
Conocer la cultura 111 49,8%
Interactuar con sus pobladores 59 26,5%
Conocer estilo de vida en 53 23,8%
parroquias.

Total 223 100%
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Nota. La tabla refleja los resultados obtenidos sobre los aspectos motivadores que hacen que

las personas decidan conocer los sitios turisticos de las parroquias del cantén Loja.
Andlisis Cuantitativo

La figura expuesta muestrael 49,8% representaa 111 encuestados considera que
a la ciudadania del canton Loja de 20 afios si les gustaria conocer sobra la cultura de
nuestras parroquias, un 26,5% equivale a 59 encuestados les gustaria interactuar con sus
pobladores, un 23,8% representaa 53 encuestados consideran que desean conocer el estilo

de vida en las parroquias urbanas y rurales del canton Loja
Analisis Cualitativo

Los resultados nos indican que un porcentaje bastante considerable que los

gustaria conocer mas sobre su cultura de las parroquias urbanas y rurales del cantén Loja

10. ¢Usted ya tenia el conocimiento de que existian més parroquias aparte de las

gue se encuentran en la ciudad?
Figura 11 Pregunta 10.
223 respuestas

®si
® No

Nota: La figura presenta los resultados obtenidos sobre el conocimiento de las parroquias

rurales por parte de las personas encuestadas. Autor: Carrera & Espinosa (2023)
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Tabla 9

¢Usted ya tenia el conocimiento de que existian mas parroquias aparte de las que se

encuentran en la ciudad?

Conocimiento Frecuencia Porcentaje
Si 159 71,3%
No 64 28,7%
Total 223 100%

Nota. La tabla refleja los resultados obtenidos el conocimiento por parte de las personas sobre

la existencia de las parroquias rurales del canton Loja.
Analisis Cuantitativo

La figura demuestra que el 71,3% representa a 159 encuestados considera que a
la ciudadania del canton Loja de 20 afios si tienen el conocimiento de existencia de mas
parroquias aparte de las que se encuentran en la ciudad, un 28,7 % equivale a 64
encuestados no tienen el conocimiento de existencia de mas parroquias aparte de las que

se encuentran en la ciudad.
Analisis Cualitativo

Los resultados arrojan que la mayor parte de los encuestados si tenia el

conocimiento de existencia de mas parroquias aparte de las que existen en la ciudad.
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11. ¢ Estas interesado en ayudar a la economia de estos cantones con tu visita?

Figura 12 Pregunta 11.

223 respuestas

®si
® No

31,8%

Nota: La figura presenta los resultados acerca de que si las personas estan dispuestas a apoyar
a la economia de las parroquias mediante las visitas y turismo que realicen. Autor: Carrera &

Espinosa (2023)

Tabla 10

¢ Estas interesado en ayudar a la economia de estos cantones con tu visita?

Conocimiento Frecuencia Porcentaje
Si 159 71,3%
No 64 28,7%
Total 223 100%

Nota. La tabla refleja los resultados obtenidos resultados acerca de que si las personas estan

dispuestas a apoyar a la economia de las parroquias mediante las visitas y turismo que realicen.
Andlisis Cuantitativo

La figurademuestra que el 68,2 % representaa 152 encuestados considera que, si

ciudadania del canton Loja de 20 afios les interesaria ayudar a la economia de estos
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cantones con lavisita, un 31,8 % equivale a 71 encuestados no estan interesados en ayudar

a la economia de estos cantones con la visita a los mismos.
Analisis Cualitativo

Los resultados arrojan que la mayor parte de los encuestados si esta interesado en
ayudar a la economia de estos  cantones  con su  visita.
12. ¢ A través de que red social le gustaria que se le brinde informacion sobre los

sitios turisticos de las parroquias urbanas y rurales del cantén Loja?

Figura 13 Pregunta 12

223 respuestas

Twitter 18 (8,1 %)

Facebook 110 (49,3 %)

Instagram 140 (62,8 %)

YouTube 139 (62,3 %)

0 50 100 150

Figura 13. Pregunta 12.

Nota: La figura presenta los resultados sobre la red social de preferencia por la cual las personas

desearian obtener informacion de las parroquias rurales. Autor: Carrera & Espinosa (2023)
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Tabla 11

¢A través de que red social le gustaria que se le brinde informacion sobre los sitios

turisticos de las parroquias urbanas y rurales del cantén Loja?

Opciones Frecuencia Porcentaje
Twitter 18 8,1
Facebook 110 49,3
Instagram 140 62,8
YouTube 139 62,3

Total 223 100%

Nota. La figura presenta los resultados sobre la red social de preferencia por la cual las personas

desearian que se les brinde informacién de las parroquias rurales y urbanas del canton Loja.

Analisis Cuantitativo

La figura expuesta muestrael 62,8% representaa 140 encuestados considera que
a la ciudadania del cantdn Loja de 20 afios les gustaria obtener informacion en Instagram
acerca de los sitios turisticos de las parroquias urbanas y rurales dentro del cantén, un
62,3 % equivale a 139 encuestados considera que a la ciudadania del cantén Loja de 20
afios les gustaria obtener informacion en YouTube, 49,3 % equivale a 110 encuestados
consideraque a la ciudadania del canton Loja de 20 afios les gustaria obtener informacién
en Facebook, y por dltimo un 8,1 % equivale a 18 encuestados considera que a la

ciudadania del canton Loja de 20 afios les gustaria obtener informacion en Twitter.
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Analisis Cualitativo

Los resultados nos indican que un porcentaje bastante considerable que desea
obtener informacion de la campana publicitariaa través de YouTube para conocer sobre

los espacios turisticos de las parroquias urbanas y rurales del canton Loja.
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13. Entrevista

Esta entrevista fue realizadaala Lic. Adriana Tacuri lacual es Licenciadaen Turismo

¢ Como describirias la industria del turismo en la ciudad de Loja?

La industriadel turismo en laciudad de Loja es un sector en constante crecimiento
y desarrollo. La ciudad cuenta con un gran patrimonio cultural y natural que se
refleja en la diversidad de atracciones turisticas disponibles para los visitantes.
Ademas, la ciudad cuenta con una amplia variedad de servicios turisticos como
hoteles, restaurantes, guias turisticos, entre otros.

¢ Cudles son los lugares turisticos mas populares en la ciudad de Loja?

Los lugares turisticos mas populares en la ciudad de Loja incluyen la Catedral de
Loja, el Parque Nacional Podocarpus, el Parque Jipiro, el Centro Historico de la
ciudad, y el Santuario de El Cisne.

¢Qué medidas crees que se deben tomar para promover el turismo en la
ciudad de Loja?

Para promover el turismoen la ciudad de Loja, se deben desarrollar estrategias de
marketing adecuadas y efectivas para atraer a los visitantes. También se deben
fortalecer las alianzas entre el sector publico y privado para mejorar la calidad de
los servicios turisticos. Ademés, es importante invertir en la formacién y
capacitacion de los actores turisticos locales.

¢Crees que el turismo en la ciudad de Loja se ha visto afectado por la
pandemia de COVID-197? Si es asi, ¢cOmo?

Sin duda, la pandemia de COVID-19 ha afectado al turismoen la ciudad de Loja.
Las restriccionesde viajey el cierre de fronteras han reducido significati vamente

el nimero de visitantes a la ciudad. Sin embargo, se estan implementando medidas
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sanitarias y protocolos de seguridad para garantizar que los visitantes puedan
disfrutar de la ciudad de manera segura.

¢ Qué impacto tiene el turismo en la economia de la ciudad de Loja?

El turismo tiene un impacto significativo en la economia de la ciudad de Loja.
Genera empleos directos e indirectos, contribuye a la reactivacion econdmica de
la ciudad y atrae inversiones para el desarrollo de infraestructura turistica.

¢ Qué actividades turisticas destacarias en la ciudad de Loja?

Entre las actividades turisticas destacadas en la ciudad de Loja se encuentran el
turismo cultural, el turismo de aventuray el turismo ecolégico. Ademas, la ciudad
cuenta con una amplia oferta gastrondémica y cultural que atrae a los visitantes.

¢Como crees que la ciudad de Loja podria mejorar la experiencia turistica
para los visitantes?

Para mejorar la experienciaturisticaen la ciudad de Loja, se deben fortalecer los
servicios turisticos y mejorar la infraestructura turistica. También se deben
fomentar las actividades turisticas sostenibles que respeten el medio ambiente y
la cultura local.

¢ Crees que hay suficientes opciones de alojamiento en la ciudad de Loja? Si
no, ¢como se podria abordar ese problema?

Aunque la ciudad cuenta con una ampliavariedad de opciones de alojamiento, se
puede abordar el problema de la falta de opciones mediante el desarrollo de
nuevos proyectos turisticos que ofrezcan alternativas innovadoras y atractivas

para los visitantes.
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¢ Qué consejos darias a alguien que visitala ciudad de Loja por primera vez?
Para aquellos que visitan la ciudad de Loja por primera vez, recomendaria que
visiten los lugares turisticos mas importantes de la ciudad, que prueben la
gastronomia local y que se sumerjan en la cultura y las tradiciones de la ciudad.
¢ Crees que el turismo sostenible es importante en la ciudad de Loja? Si es
asi, ¢qué se esta haciendo para promover el turismo sostenible en la ciudad?
El turismo sostenible es fundamental para el desarrollo sostenible de la ciudad de
Loja. Se estan implementando politicas y estrategias para fomentar el turismo
sostenible y minimizar el impacto negativo del turismo en el medio ambientey la

cultura local.
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14. Propuesta de accion

14.1. Introduccion
La ciudad de Loja cuenta, segun el altimo censo el cual se llevo a cabo en 2010,
con un aproximado de 39.032 ciudadanos los cuales estan entre los 20 afios, esta
poblacion lo que se intentaes incentivar al turismo local, ya que el flujo se ha disminuido
considerablemente y por ende estas zonas se han visto afectadas por la economia, lo cual

el turismo era su principal fuente de ingresos

La industria del turismo es un importante motor econdmico en muchas regiones
del mundo, incluyendo el cantén Loja, sin embargo, a pesar de tener una gran cantidad
de atractivos turisticos tanto en sus parroquias urbanas como rurales, ain hay un gran
potencial por explotar en cuanto a la visitay el disfrute de estos lugares. En este contexto,
esta propuesta de accidn tiene como objetivo principal la creacion de una campafa
publicitaria que fomente y promueva la visita a los sitios turisticos del cantén Loja. A
través de esta campafia, se buscara concienciary sensibilizar ala poblacion local sobre la
importancia del turismoen la region, asi como de sus beneficios econdmicosy culturales.
Con esta iniciativa se espera aumentar el flujo de visitantes, tanto nacionales como
extranjeros, a las parroquias urbanas y rurales del cantén Loja, fomentando asi el

desarrollo sostenible del turismo en la zona.

Para poder lograr que las personas visiten los diferentes sitios turisticos que ofrece

el canton, hemos llevado a cabo una serie de pasos para poder llegar al objetivo deseado:

e Sellevaré a cabo la produccién audiovisual de cada sitio turistico.
e Se realizaran posts digitales en una red social especifica como Instagram, cuyo

contenido sea de valor y llamativo para los usuarios.
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14.2. Marca del Proyecto

"Loja Tu Destino Predilecto" es una campafa publicitaria creada para fomentar la
visita de sitios turisticos en las parroquias urbanas y rurales del canton Loja. Nuestro
objetivo principal es promover el turismo local, resaltando la riqueza cultural e histérica

que ofrece nuestra region.

Para lograr este objetivo, hemos llevado a cabo investigaciones detalladas para
identificar los sitios turisticos mas relevantes y atractivos de la zona. Utilizando
herramientas de disefio grafico y comunicacion, hemos desarrollado una campafia
publicitaria atractivay creativa que resalta los aspectos mas interesantes de cada uno de

estos sitios.

Nuestra campafia publicitaria busca llegar a un puablico amplio y diverso, por lo
que utilizamos medios digitales e informativos para su difusion. Estamos comprometidos
con el desarrollo del turismo local y con promover un turismo sostenible y responsable
en nuestra region. Unete a " Loja Tu Destino Predilecto " y descubre todo lo que nuestra

hermosa region tiene para ofrecer.

El nombre de lamarca de este proyectoes ““Loja “Tu destino predilecto"”” Debido
a que estapalabra tiene un significado, en su lado menos moérbido se refiere a un vacio en
el alma, un anhelo sin nada que anhelar, un lamento enfermo, una inquietud vaga, agonia

mental, nostalgia
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Figura 14 Versiones del logo

B 4

LOJA LOJA

TU DESTINO PREDILECTO

Su tipografiaes Bell tell — Regular la cual fue elegida por su simpleza, su claridad

y su forma Unica.

14.3. Proceso de realizacion del Logo

Figura 15 Proceso de realizacion del Logo
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14.4. Manual de marca

Texturas, versiones, colores y mockups.

Figura 16 Referencias

LOJA

TU DESTINO PREDILECTO
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14.5. Linea Grafica

Figura 17 Linea Grafica
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14.6. Guion voz en off

Tabla 13 Guion de Voz en off

Guidn para los videos

Narrador: Augusta Valentina Escudero Davila

Empresa: Instituto Superior Tecnoldgico Sudamericano

Lugar

Narracion

Vilcabamba

Valle Sagrado o conocido principalmente como valle de
longevidad debido a que dentro de este se alberga la mayor
cantidad de longevos entodo el mundo, estaes laparroquia rural
Vilcabambala cual estd ubicada a 40 kildmetros de la ciudad de
Loja,un valle a1 700 metros sobre el nivel del mar, regado por
los rios Chamba y Uchima. La arquitectura de las casas de
este lugar esta construidas por tapia, adove y madera con patios
interiores y amplios portales. Cuneta con un clima tropical
debido a que se encuentra influenciado por la Cordillera de los
Andes, las cordilleras son bajas y con muchas mesetas, en el
Valle donde se asienta la Parroguia encontramos algunos cerros
que la circundan, entre éstos tenemos: Laguarango, Cararango,
Cerro Grande, Tuco — Tuco; asimismo existe muchos lugares
con los que se puede experimentar una diversion asegurada
entre estos se puede visitar: el sendero serr6 de Mandango,
Cascada el Palto, Parque de Vilcabamba, La cascada del arco,
etc.

Malacatos

Valle productor de cafia de azucar y cultivos de ciclo corto:
maiz, yuca y fréjol. Produce aguardiente de calidad, sin duda
estamos hablando de la parroquia Malacatos, el mismo
gubajase se encuentra ubicado a 33 kildmetros de la ciudad de
Loja, se encuentra encerrado por las Cordilleras de Cajanuma
y la de Cararango, Cerro la Era, Uritusinga, este valle
parroquial posee un clima Subtropical con paisajes
privilegiados, ubicado al Sur, con multiples cultivos de
cardcter tropical, lo que con el pasar de los afios ha hecho que
este lugar se convierta en un espacio atractivo turistico. La
arquitecturade esta parroquia conlleva un estilo tradicional que
conservala identidad de la época republicana que se vivid en
Loja, dentro de esta se encuentran varios atractivos turisticos
entre los cuales se destaca el parque Santuario Diocesano El
Sefior de la Caridad el mismo que mantiene un estilo
renacentista neocldsico quien fue consagrado por Mons.
Bernardino Echeverria quien fue un sacerdote, arzobispo y
cardenal ecuatoriano, también encontramos el Centro
Recreacional propicio quien cuenta con areas verdes, espacio
de camping, un pequefio estadio, arboles frutales perfecto para
pasar y disfrutar un dia familiar, con amigos, ademas cuenta
con unavista panordmica y paisajistaacogedora, quien por sus
caracteristicas y su clima es considerado uno de los mejores
lugares de agro- industriales de la cafia de azUcar.
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Chantaco

Productorade tomate rifién, pimiento, donde la naturaleza esta
llena de verdes praderas, hermosas cascadas, adornada por
bellos arboles y cerros como el Huaynapambay el conocido
San Juan, esta es la parroquia Chantaco la cual esta ubicadaa
30kmde la ciudad de Loja, es unade las parroquias que cuenta
conunatopografiamuy accidentadalo que ocasione que seade
dificilacceso, esconsiderada duefade lasiglesias debidoa que
son las que cuentan con la mayor altitud a nivel provincial,
ademés la torre que esta posee es de una estructura
arquitectonica moderna, en esta parroquia tambien se destaca
la Biblioteca Popular, junta parroquial y tenencia politica,
mismas que funcionan dentro de un edificio que fue construido
por el llustre Municipio de Loja, la agriculturay la ganaderia
son las fuentes de la riqueza de este sector.

Chuquiribamba

En las faldas del nudo de Sansigre y muy cerca del cerro
Santa Barbara, se levanta la parroquia Chuquiribamba, la cual
esta ubicada a 49,10 kilometros de la capital provincial Loja,
limita al norte con la parroquia Gualel, al sur con Chantacoy el
canton Catamayo, al este con Santiago y Taquil y al oeste con
Gualel y El Cisne, la agricultura, la ganaderia, la acuaculturay
lo artesanal son las fuentes de riqueza de este sector, el mirador
turistico Lomade Gallinazo desde donde se puede visualizar el
bello paisaje que ofrece la parroquia es una de las
infraestructuras mas llamativas del sitio, si se quiere tener un
momento de diversiony contemplacion de la naturaleza sin
duda este es el mejor lugar para tener una excursién, camping,
pesca, actividades que en este lugar van a formar la mejor
experiencia.

El Cisne

Situada hacia la parte mas sobresaliente de su limite
occidental, al noroeste a 72 kilémetros del canton Loja
encuentra ubicada la parroquia El Cisne en donde se levanta un
enorme templo gotico quien posee un estilo ojival, su
construccion fue iniciada por el reverendo padre Ricardo
Fernandez, quien dejo sentados los cimientos y las columnas
del primer piso, la obra fue continuada por los Padres Oblatos
quienes terminaron el Santuario, el cual es muy concurrido
durantetodo el afio por peregrinos del ecuatorianoy del norte
de Peru los mismos que demuestran la fe hacia nuestra sefiora
del Cisne.Ensuinterior se veneralasagradaimagen de Nuestra
Sefiora de El Cisne, talladaen cedro a fines del siglo XVI por
Don Diego de Robles.

Junto al Santuario se encuentrala Torre del Reloj, construida
por los moradores, enellareposan dos campanas medianas que
anuncian las horas, ocho pequefias con las que se tocan los
repiques y dobles de las llamadas a las ceremonias y una
campana mayor utilizada para anunciar situaciones de
emergencia como incendios, y robos al santuario, todas las
campanas son manipuladas por un sistema eléctrico. La
orografia de esta zona es muy irregular, las pendientes del
terreno sobrepasan el 100%, sin embargo y a pesar de estas
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condiciones existenuna poblacion que depende en buena forma
de las actividades agricolas y ganaderas que son su principal
fuente de riqueza.

Gualel

Parroquia esencialmente ganadera. La cabecera parroquial ain
mantiene viviendas y patios de tapia, verdaderas reliquias del
pasado. La agricultura y la ganaderia constituyen la principal
ocupacion de la parroguia de Gualel quienes utilizan el sistema
de labranza de la tierramediante arado y actividades manuales
como hilary tejer como su principal actividadeconémica, tiene
sus limites plenamente establecidos por el relieve topogréafico
(linea de cumbre); ya que se encuentra rodeada por el nudo de
Guagrahumay las cordilleras de Fierrohurco, ademas cuenta
con hermosas lagunas: Yanacocha, Surihuifia, Tigrilla, Piedra
Bola, la cascada Gallibon, el nudo de Guagarhuma, Plan de
Kerosene, y la ciudad encantada de Ganazhapa, que
constituyes esplendidos miradores de la naturaleza y son los
mejores atractivos turisticos para salir de la rutinay salir a
realizar actividades diferentes.

Quinara

Se dice que en el sitio Taranza Aguacollas, se encuentra un
escondite de rescate de Atahualpa. Segun las leyendas aqui se
encuentran los siete guandos de oro, bienvenidos a la parroquia
Quinara, es una poblacién pequefia, ubicada al Sur de Loja,
nace en lasestribacionesde la cordillerade Sabanillay durante
su recorrido recibe las aguas de varios rios y quebradas del
sector. Lugar ideal para admirar la belleza de verdes pastizales
y cafiaverales mecidas por el viento. El rio Palmira con aguas
cristalinas que bafian esta parroquia se convierte en un
interesante atractivoen laépocade carnaval el cual esapto para
realizar camping en sus riveras ya que cuenta con cabafias que
entregan una experiencia Unica, otro de los lugares es los Siete
Huanos el cual es poco visitado porque durante la historia ha
sido un sitio encantado.

San lucas

San Lucas estd ubicadaa 55 kilémetrosde la ciudad de Loja,
es un asiento importante del grupo de la etniade los Saraguros
y de varios sitios arqueoldgicos ligados a las culturas
vernaculas, culturalmente hablando se sabe que el 91% de la
poblacion pertenece al pueblo kichwa Saraguro y el 9% dice
pertenecer a la cultura mestiza, esta parroquia se detalla las
Ruinas de Ciudadela, considerado como un centro
arqueologico en donde existen huellas o pequefios muros de
una antigua ciudad incasica, la misma que estaba atravesada
por el camino real o del Inca. La caracteristica mas importante
del lugar es la hidrografica que destaca el rio San Lucas, el
mismo que constituye un atractivo turistico y se convierteen el
principal proveedor de agua parael consumo humano y riego

Santiago

La parroquia Santiago se encuentra ubicada al noreste de la
ciudad de Loja, y va en direcciéna la provincia vecina del
Azuay, se encuentra al pie del cerro Uracu el mismo que esta
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atravesado por el rio de San Lucas. Las caracteristicas
topograficas del sector son muy irregulares, existiendo solo en
ciertos sectores pequefias planicies las cuales son utilizadas
para agricultura y ganaderia; ademas cuenta con grandes
extensiones de bosque natural, en donde se destaca
principalmente dos bosques protegidos los cuales llevan el
nombre de: el Sayo y Servio Aguirre. Esta parroquia se
encuentra rodeada de colinas, las mismas que se sitlan
geograficamente e ideograficamente en los occidentes fisicos e
hidricos que dan origenal paisaje occidental de la provincia de
Loja, en ella se pueden apreciar terrazas arqueolégicas de
utilidad agricola, durante la invasion incasica y que venian
desde el Cuzco. La arquitectura es ancestral con un estilo
tradicional republicano, en donde la poblacion utiliza la
vestimenta propia y representativa de la sierra.

Yangana

Valle ubicado al Oriente de laciudad de Loja, puertade entrada
a fértiles regiones de nuestro territorio Oriental, en esta
poblacion se hallaconstruidauna carreterade verano que, parte
desde Loja, y atraviesa los fértiles valles de Malacatos,
Vilcabamba, Quinara, sin duda estamos hablando de la
parroquia Yangana quien posee unadiversidad de climas, que
van desde el clima calido en sus valles bajos. A la llegada de
esta parroquia se levanta un conjunto de formaciones
geoldgicas conocidas como la CATEDRAL ZURO. Esta zona
de interés geoldgico con suelorocoso es un sitio desértico con
escasa cobertura vegetal. Las Ruina de Taranza es uno de los
atractivos mas importantes de esta zona debido a que es
considerado de fundamental importanciatanto desde el punto
de vista cientifico y cultural considerado como la gran via
ceremonial de Incas y Preincaicos. Su arquitectura religiosa
vale la penavisitar construida en 1920 la primera iglesia que
luego fue nuevamente construida, su estilo concebido con
criterio colonial conservaalgunas piezas relevantes del antiguo
templo como la escultura del Sefior de la Buena Muerte que
fuera donada por Pbro. Fernando de la Vega.

El sagrario

Parroquia eclesiastica urbana, principal lugar comercial que
permite el desarrolloy sostenibilidad de la ciudad, bienvenidos
al Sagrario esta parroquia se forma gracias a la integracion del
sector céntrico de laciudad y los barrios Santa Marianita del
Churo, Buena Esperanza, Las Palmeras y El Calvario. Sus
limites al norte con la calle Colon, al sur con la calle
Rocafuerte, al oeste con el Rio Malacatos, dentro la parroquia
se encuentran las principales instituciones publicas el
municipio, la prefectura, la gobernacion de la ciudad de Loja,
museos y algunas entidades bancarias, en esta zona se levanta
majestuosala iglesia la Catedral considerada como la catedral
de la ciudad debido a su impresionante arquitectura que se
destaca por sus bellas molduras y un estilo algo gotico, El
Sagrario es una de las parroquias llena de encantos y
arquitectura conservada lo que genera un ambiente propicio
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para tomar una pausa paraadmirar y disfrutar un poco de la
belleza de la ciudad de Loja.

El valle

Pequefia plaza con su Glorieta e Iglesia Coloniales son el
complemento para las viviendas tradicionales que las rodean,
es una de las primeras parroquias urbanas consolidadas en la
ciudad de Lojasin duda caracteristicas de la parroquia El Valle
quien se destaca por dentro de esta se encuentran diversos
restaurantes en donde puede disfrutar de la variedad de comida
tipica lojana, entre las que destacan el cuy asado con papasy
aji de pepa de zambo. Cecina (carne de chancho fileteada,
sazonaday secada al sol que luego se asa) que se la come con
yuca cocinada. Gallina "cuy (gallina sazonada con los mismos
condimentos que el cuy) asada y servida con papa y mote.
También esta parroquia es caracterizada y reconocida por su
Iglesialamismaque llevael mismonombre de lazonaEl Valle,
lamisma que posee una fachada retablo, se cree que tiene esta
forma porque los indigenas tenian la tradicion de celebrar ritos
en espacios abiertos y porestarazon la Iglesia se constituy6 en
una capillaabierta. Cuenta también con un campanario, y una
ventana con el proposito de comunicar al coro con el exterior.
Su estructura esta hecha sobre cimientos de piedras, paredes
dobles de adobe y cubierta de madera.

San Sebastian

San Sebastian junto con El Valle son consideradas como las
primeras parroquias consolidadas dentro de la ciudad de Loja,
esta zona céntrica también conforma uno de los principales
lugares comerciales que contribuyen al desarrollo econémico
de la ciudad. Dentrode ella se puede destacar la calle Lourdes
entre la Bolivary Sucre, quien es considerada como uno de los
principales atractivos de la ciudad, puesto que caminar por esta
pequefiay angostacalle permiteala poblaciony a los turistas
transportarseal pasado; debido que dentro de ellase encuentran
casas pintadas de Ilamativos y vistosos colores, con sus
balconesde maderay farolesque son unareliquiacolonial, el
adoquinado de esta calle complementa el escenario de Lojade
antafio. La Iglesia San Sebastian es uno del monumento mas
notablede Loja el mismo que se encuentraen la Plaza de San
Sebastiantambién llamada la Plaza de la Independencia. Este
templo consta de tres naves, un retablo en cada una de ellas, en
la parte superior existen dos pasamanos que rodean la parte
internade laiglesiay se sostienen conarqueriade medio punto.
De la nave izquierda nace una pequefia capilla para la
veneracion del Divino Nifio. Se destaca la imagen de San
Sebastidntalladaen madera esmaltada y el retablo mayor que
contiene elementos de tipo gético, pindculos y sus arcos en
cruceria, es tan interesante este lugar porque ademas dentro de
ella también se encuentra otro monumento que caracteriza la
ciudad que es Torre del Reloj de San Sebastian, es una
estructura concebida para rendir tributo a la independencia de
la urbe y su zona de influencia, hecho acaecido el 18 de
noviembre de 1820, sus dimensiones son de 32 metros de alto
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y estilo art déco, se encuentra coronada por un reloj pablico de
cuatro esferas, una a cada lado de la estructura. En su base se
puedenapreciar cuatro sobrerelieves de bronce que rememoran
la historia del territorio lojano: cuando fue habitado por las
paltas y bracamoros, cuando constituyd la gobernacion
espafiola de Maynas y Yaguarzongo.

Nota: Alejandro Carreray Daniel Espinosa
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14.7. Artes de cada parroquia

Figura 19 Parroquia Chuquiribamba

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa

Figura 20 Parroquia El cisne
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Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa
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Figura 21 Parroquia Chantaco
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Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa

Figura 20.

Parroquia Gualel.
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Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa
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Figura 21 Parroquia San Sebastian
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Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa

Figura 20 Parroquia el valle
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Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa
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Figura 21 Parroquia Punzara
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Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa

Figura 22 Parroquia Carigan
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Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa
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Figura 23 Parroquia El Sagrario

:- qy; §J|l| IIIII

2 '/ 7

I ,O .' A U TECNOLOGIA SUPEROR
TV DRSTING PRFD

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa
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Figura 24 Parroquia Vilcabamba
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Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa
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Figura 25 Parroquia Yangana
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Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa

Figura 26 Parroquia Gualel
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Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa
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Figura 27 Parroquia Santiago
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Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa

Figura 28 Parroquia San Lucas
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Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa
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Figura 29 San Pedro de Vilcabamba
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Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa

Figura 30 Parroquia Quinara
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Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa
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Figura 31 Parroquia Malacatos
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Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa

Figura 32 Parroquia Jimbilla
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Figura 33 Parroquia Carigan
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Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa

Figura 24 Parroquia El Sagrario
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Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa
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Figura 25 Parroquia El Valle
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Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa

Figura 26 Parroquia Punzara
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Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa
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Figura 27 Parroquia Sucre
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Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa

Figura 28 Parroquia San Sebastian
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Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa
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14.8. Videos de cada parroquia
Figura 29 Video Vilcabamba
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Vilcabamba Pr_1

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa

Figura 30 Video San Lucas

San Lucas Dv

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa
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Figura 31 Video Sucre

Sucre Dv

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa

Figura 32 Video San Sebastian

San Sebastian Dv

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa
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Figura 33 Video Carigan

Carigan Pr

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa

Figura 34 Video Punzara

Punzara Pr

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa

Figura 35 Video El Sagrario

El Sagrario

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa
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Figura 36 Video El Valle

El Valle - Final

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa

Figura 37 Video San Lucas

San Lucas Dv

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa
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Figura 38 Video Jimbilla

Jimbilla Dv

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinos

Figura 39 Video Santiago

Santiago Dv

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa

Figura 40 Video San Pedro De Vilcabamba

agos

San Pedro de Vilcabamba Ae

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa
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Figura 41 Video Taquil

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa

Figura 42 Video Chantaco
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Chantaco Pr

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa
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Figura 43 Video Chuquiribamba

Chuquiribamba

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa

Figura 44 Video Taquil

Taquil Pr

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa

Figura 45 Video Gualel

Gualel Pr

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa
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Figura 46 Video Quinara

Quinara Parte 2

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa

Figura 47 Video El Cisne

El Cisne Pr

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa

Figura 48 Video Yangana

v _-mw

Yangana Pr L 2 = 2

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa
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15. Conclusiones
En este trabajo se ha llevado a cabo una investigacion exhaustiva con el objetivo
de crear una campafa publicitaria que fomente la visita de los sitios turisticos de las
parroquias urbanas y rurales del cantdn Loja. Para lograr este objetivo, se plantearon

varios objetivos especificos que se han cumplido a lo largo del trabajo.

En primer lugar, se realiz6 una investigacion bibliografica para conocer los
origenes y caracteristicas de los espacios turisticos que posee el canton Loja. Se recopild
informacion acerca de la historia, la cultura, la gastronomiay otros aspectos relevantes
de cada parroquia, con el fin de conocer en profundidad su oferta turistica y poder

incluirla en la campafa publicitaria.

Posteriormente, se aplico la técnica de investigacion de entrevistas y encuestas
para determinar los sitios turisticos que podrian ser incluidos en la campafia publicitaria.
Se entrevist6 a diversos actores locales, como guias turisticos, representantes de las
parroquias, empresarios turisticos, entre otros, y se realizé una encuesta a turistas que
habian visitado previamente la zona. Los resultados obtenidos permitieron identificar los
principales atractivos turisticos de cada parroquiay las necesidades y expectativas de los

turistas.

Con base en los resultados obtenidos, se desarrollé una campafa publicitaria
mediante el uso de herramientas de disefio y comunicacién, que busca resaltar los
atractivos turisticos de las parroquias urbanas y rurales del canton Loja y asi fomentar la
visita de turistas localesy extranjeros. Se disefié un logotipo para la campafia, se crearon
diversos materiales graficos, como folletos, carteles y videos, y se planificé unaestrategia

de comunicacion para difundir la campafia a través de medios digitales y redes sociales.
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Finalmente, se socializ6 la campafia publicitariaa través de medios digitalesy se
aplicaron los conocimientos adquiridos durante la carrera de Disefio Grafico para
asegurar una mayor efectividaden la difusion de la misma. Se elaboré un sitioweb para
la campafia y se promociond en las redes sociales, mediante publicaciones pagadas y

publicaciones orgénicas.

En conclusion, este trabajo ha logrado su objetivo general de crear una campafia
publicitaria para fomentar el turismo en el canton Loja, a través de una investigacion
rigurosa y una implementacion creativa y efectiva de herramientas de disefio y
comunicacion. Se espera que esta campafia contribuyaal desarrolloturistico de la zona y
sea un punto de partida para futuras iniciativasen este ambito. La campafia se ha disefiado
teniendo en cuenta las necesidades y expectativas de los turistas y se ha enfocado en
resaltar los atractivos turisticos de cada parroquia, para atraer a turistas interesadosen la

cultura, la naturaleza y la gastronomia de la zona.
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16. Recomendaciones

. Continuar investigando sobre los sitios turisticos del Cantén Loja: Aunque
se haya realizado una investigacion, se recomienda seguir explorando y actualizando la
informacion sobre los sitios turisticos en la zona. Esto permitird mantener la campafia
publicitaria actualizada y atractiva para los visitantes.

. Realizar una evaluacién de la campafia publicitaria: Es importante medir
el impacto y efectividad de la campafia publicitaria en el aumento del turismo en las
parroquias urbanas y rurales de Loja. Esto se puede hacer a través de encuestas o
estadisticas de visitas a los sitios turisticos. La evaluacion permitira identificar qué
aspectos de la camparia publicitaria se pueden mejorar en el futuro.

. Desarrollar alianzas con los actores locales: Se sugiere establecer alianzas
con los diferentes actores locales, como agencias de viajes, hoteles, restaurantes, entre
otros. Estas colaboraciones permitiran ampliar el alcance de la campafia publicitariay
ofrecer paquetes turisticos atractivos y accesibles para los visitantes.

. Incentivar la formacion y capacitacion del personal turistico: Es
importante contar con personal capacitado y comprometido en la atenciénal turistaen los
diferentes sitios turisticos. Por tanto, se recomienda ofrecer programas de formaciony
capacitacion para el personal turistico, con el objetivo de mejorar su desempefioy ofrecer
una mejor experiencia a los visitantes.

. Implementar tecnologiaen lapromocion turistica: Latecnologia puede ser
una herramienta efectiva en la promocion turistica. Se sugiere implementar aplicaciones
moviles, realidad virtual o videos 360° para promocionar los sitios turisticos del Cantén
Loja. Esto permitird que los turistas puedan conocer previamente los atractivos turisticos

y planificar mejor su visita.
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16. Anexos

16.1 Certificacion de aprobacion del proyecto

Figura 57 Certificado de Vicerrectorado Académico

VICERRECTORADO ACADEMICO

Loja, 15 de Febrero del 2023
Of. N° 374 -VDIN-ISTS-2023

Sr.(ita). ESPINOSA SANMARTIN DANIEL ALEJANDRO

ESTUDIANTE DE LA CARRERA DE DISENO GRAFICO CON NIVEL EQUIVALENTE A
TECNOLOGIA SUPERIOR

Ciudad

De mi consideracion:

Por medio de la presente me dirijo a ustedes para comunicarles que una vez revisado el anteproyecto
de investigacién de fin de carrera de su autoria titulado CREACION DE UNA CAMPARA
PUBLICITARIA PARA FOMENTAR LA VISITA DE SITIOS TURISTICOS DE LAS
PARROQUIAS URBANAS Y RURALES DEL CANTON LOJA EN EL PERIODO
OCTUBRE -~ FEBRERO 2023, ¢l mismo cumple con los lineamientos establecidos por la
institucién; por lo que se autoriza su realizacién y puesta en marcha, para lo cual se nombra como
director de su proyecto de fin de carrera (el/la) Tlga BRIGITTE ALEJANDRA PESANTEZ

JARAMILLO.

Particular que le hago conocer para los fines pertinentes.
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17 Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa
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Figura 58 Certificado de Vicerrectorado Académico

VICERRECTORADO ACADEMICO

Loja, 15 de Febrero del 2023
Of. N° 353 -VDIN-ISTS-2023

Sr.(ita). CARRERA CRIOLLO ALEJANDRO JOSUE

ESTUDIANTE DE LA CARRERA DE DISENO GRAFICO CON NIVEL EQUIVALENTE A
TECNOLOGIA SUPERIOR

Ciudad

De mi consideracion:

Por medio de la presente me dirijo a ustedes para comunicarles que una vez revisado el anteproyecto
de investigacién de fin de carrera de su autoria titulado CREACION DE UNA CAMPANA
PUBLICITARIA PARA FOMENTAR LA VISITA DE SITIOS TURISTICOS DE LAS
PARROQUIAS URBANAS Y RURALES DEL CANTON LOJA EN EL PERIODO
OCTUBRE - FEBRERO 2023, ¢l mismo cumple con los lineamientos establecidos por la
institucién; por lo que se autoriza su realizacién y puesta en marcha, para lo cual se nombra como
director de su proyecto de fin de carrera (ella) Tiga BRIGITTE ALEJANDRA PESANTEZ
JARAMILLO.

Particular que le hago conocer para los fines pertinentes.

Atentamente,

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa
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16.2. Certificacion de la Implementacion del proyecto

Tlga. Brigitte Alejandra Pesantez Jaramillo directora de investigacién
CERTIFICA

Que el Sr. Alejandro Josué Carrera Criollo con C.I: 110504795 estudiante de la
carrera de Diseiio Gréafico del Instituto Tecnologico Sudamericano ha venido
desarrollando el proyecto de investigacion fin titulado “CREACION DE UNA
CAMPANA PUBLICITARIA PARA FOMENTAR LA VISITA DE SITIOS
TURISTICOS DE LAS PARROQUIAS URBANAS Y RURALES DEL CANTON
LOJA”, el mismo que ha sido revisado y se encuentracon un 100% de haber cumplidoy
aun no se ha implementado porque esta sujeto a cambios por parte del tribunal de grado;
la actual propuesta de accion entregada por el estudiante consta de la siguiente

informacion:

= Desarrollo de marca

= Creacion de artes

= Creacion de Videos

Sin otro particular que indicar, autorizo su presentacion de la propuesta de accion ante

el tribunal respetivo para sus debidas correcciones.

Firmado electrénicamente por:
BRIGITTE ALEJANDRA
PESANTEZ JARAMILLO

F

Tlga. Brigitte Alejandra Pesantez Jaramillo

DIRECTORA DE INVESTIGACION

99



Certificacion de la Implementacién del proyecto

Tlga. Brigitte Alejandra Pesantez Jaramillo directora de investigacion
CERTIFICA

Que el Sr. Daniel Alejandro Espinosa Sanmartin con C.I: 1150311908 estudiante de
la carrera de Disefio Grafico del Instituto Tecnoldgico Sudamericano ha venido
desarrollando el proyecto de investigacion fin titulado “CREACION DE UNA
CAMPANA PUBLICITARIA PARA FOMENTAR LA VISITA DE SITIOS
TURISTICOS DE LAS PARROQUIAS URBANAS Y RURALES DEL CANTON
LOJA”, el mismo que ha sido revisado y se encuentracon un 100% de haber cumplidoy
aun no se ha implementado porgue esta sujeto a cambios por parte del tribunal de grado;
la actual propuesta de accion entregada por el estudiante consta de la siguiente

informacioén:

= Desarrollo de marca

= Creacion de artes

= Creacion de Videos

Sin otro particular que indicar, autorizo su presentacion de la propuesta de accion ante

el tribunal respetivo para sus debidas correcciones.

Firmado electrénicamente por:

FA¥BRIGITTE ALEJANDRA

F

Tlga. Brigitte Alejandra Pesantez Jaramillo

DIRECTORA DE INVESTIGACION
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Certificacion de Aprobacion del Abstract
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CERTF N° 02]-KC-ISTS-2023
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La suscrita, Lic Karf'a Juliana Castillo Abendario, DOCENTE DEL J‘REA DE
INGLES - CIS DEL INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGICO
“SUDAMERICANQ", a peticion de la parte interesada y en forma legal,

CERTIFICA:

Que el apartado ABSTRACT del Proyecto de Investigacion de Fin de Carrera de los
seiores ALEJANDRO JOSUE CARRERA CRIOLLO y DANIEL ALEJANDRO
ESPINOSA SANAMARTIN estudiantes en proceso de titulacion periodo Octubre 2022
Marzo 2023 de la carrera de DISENO GRAFICO; estd correctamente traducido, luego
de haber gjecutado las corvecciones emitidas por mi persona, por cuanto se autoriza la
impresion y presemtacién demtro del empastade final previo a la disertacion del
proyecio.

Particular que comunico en honor a la verdad para los fines académicos pertinentes.
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16.1. Declaracién Juramentada

DECLARACION JURAMENTADA Loja, 04 de Mayo de 2023
Nombres: Alejandro Josué

Apellidos: Carrera Criollo

Cédula de Identidad: 1105034795

Carrera: Disefio Grafico

Semestre de ejecucion del proceso de titulacion: Periodo extraordinario.

Tema de proyecto de investigacionde fin de carreracon fines de titulacion: Creacion
de una campafia publicitaria para fomentar la visita de sitios turisticos de las parroquias

urbanas y rurales del canton Loja.

En calidad de estudiante del Instituto Tecnoldgico Superior Sudamericano de la

ciudad de Loja;
Declaro bajo juramento que:

1. Soy autor del trabajo intelectual y de investigacién del proyecto de fin de

carrera.

2. El trabajo de investigacién de fin de carrera no ha sido plagiado ni total ni
parcialmente, para la cual se han respetado las normas internacionales de citas y

referencias para las fuentes consultadas.

3. El trabajo de investigacion de fin de carrera presentada no atenta contra

derechos de terceros.
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4. El trabajo de investigacion de fin de carrerano ha sido publicado ni presentada

anteriormente para obtener algun grado académico previo o titulo profesional.

5. Los datos presentados en los resultados son reales, no han sido falsificados, ni
duplicados, ni copiados. Las iméagenes, tablas, graficas, fotografias y demas son de mi

autoria; y en el caso contrario aparecen con las correspondientes citas o fuentes.

Por lo expuesto; mediante la presente asumo frente al INSTITUTO cualquier
responsabilidad que pudiera derivarse por la autoria, originalidad y veracidad del

contenido del trabajo de investigacion de fin de carrera.

En consecuencia, me hago responsable frente al INSTITUTO Yy frente a terceros,
de cualquier dafio que pudiera ocasionar al INSTITUTO o a terceros, por el
incumplimiento de lo declarado o que pudiera encontrar causa en el trabajo de
investigacion de fin de carrera presentada, asumiendo todas las cargas pecuniarias que
pudieran derivarse de ello. Asimismo, por la presente me comprometo a asumir ademas
todas las cargas pecuniarias que pudieran derivarse para EL INSTITUTO en favor de
terceros por motivo de acciones, reclamaciones o conflictos derivados del
incumplimiento de lo declarado o las que encontraren causa en el contenido del trabajo

de investigacion de fin de carrera.

De identificarse fraude, pirateria, plagio, falsificacion o que el trabajo de
investigacion haya sido publicado anteriormente; asumo las consecuencias y sanciones
que de mi acciodn se deriven, sometiéndome a la normatividad vigente dispuesta por la
LOES vy sus respectivos reglamentosy del Instituto Superior Tecnolégico Sudamericano

de la ciudad de Loja.

Firma: |
Nro. Cédula; 1105034795
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DECLARACION JURAMENTADA Loja, 04 de Mayo 2023
Nombres: Daniel Alejandro

Apellidos: Espinosa Sanmartin

Cédula de Identidad: 1150311908

Carrera: Disefio Gréafico

Semestre de ejecucion del proceso de titulacion: Periodo extraordinario.

Tema de proyecto de investigacion de fin de carreracon fines de titulacion: Creacion
de una campafia publicitaria para fomentar la visita de sitios turisticos de las parroquias

urbanas y rurales del canton Loja.

En calidad de estudiante del Instituto Tecnoldgico Superior Sudamericano de la

ciudad de Loja;
Declaro bajo juramento que:

1. Soy autor del trabajo intelectual y de investigacién del proyecto de fin de

carrera.

2. El trabajo de investigacion de fin de carrera no ha sido plagiado ni total ni
parcialmente, para la cual se han respetado las normas internacionales de citas y

referencias para las fuentes consultadas.

3. El trabajo de investigacion de fin de carrera presentada no atenta contra

derechos de terceros.

4. El trabajo de investigacion de fin de carrerano ha sido publicado ni presentada

anteriormente para obtener algun grado académico previo o titulo profesional.
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5. Los datos presentados en los resultados son reales, no han sido falsificados, ni
duplicados, ni copiados. Las iméagenes, tablas, graficas, fotografias y demas son de mi

autoria; y en el caso contrario aparecen con las correspondientes citas o fuentes.

Por lo expuesto; mediante la presente asumo frente al INSTITUTO cualquier
responsabilidad que pudiera derivarse por la autoria, originalidad y veracidad del

contenido del trabajo de investigacion de fin de carrera.

En consecuencia, me hago responsable frente al INSTITUTO vy frente a terceros,
de cualquier dafio que pudiera ocasionar al INSTITUTO o a terceros, por el
incumplimiento de lo declarado o que pudiera encontrar causa en el trabajo de
investigacion de fin de carrera presentada, asumiendo todas las cargas pecuniarias que
pudieran derivarse de ello. Asimismo, por la presente me comprometo a asumir ademas
todas las cargas pecuniarias que pudieran derivarse para EL INSTITUTO en favor de
terceros por motivo de acciones, reclamaciones o conflictos derivados del
incumplimiento de lo declarado o las que encontraren causa en el contenido del trabajo

de investigacion de fin de carrera.

De identificarse fraude, pirateria, plagio, falsificacion o que el trabajo de
investigacion haya sido publicado anteriormente; asumo las consecuencias y sanciones
que de mi accion se deriven, sometiéndome a la normatividad vigente dispuesta por la
LOES y sus respectivos reglamentosy del Instituto Superior Tecnolégico Sudamericano

de la ciudad de Loja.

Firma:
Nro. Cédula; 1150311908
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16.2. Formato de acta de cesion de derechos de proyecto de investigacion de fin de

carrera

Acta de cesion de derecho de proyecto de investigacion de fin de carrera.

Conste por el presente documento la Cesidn de los Derechos de proyecto de investigacion

de fin de carrera, de conformidad con las siguientes clausulas:

PRIMERA. - Por sus propios derechos Tlga. Brigitte Alejandra Pesantez Jaramillo, en
calidad de directora del proyecto de investigacion de fin de carrera; Carrera Criollo
Alejandro Josué; en calidad de autor del proyecto de investigacion de fin de carrera; emite

la presente acta de cesion de derechos:

SEGUNDA. —Carrera Criollo Alejandro Josue; realizd la Investigacion: “Campafia
publicitaria para fomentar la visita de sitios turisticos de las parroquias urbanas y rurales
del cantén Loja en el periodo octubre —abril 2023”; para optar por el titulo de Tecn6logo
en Disefio Gréafico y Publicidad, en el Instituto Superior Tecnoldgico Sudamericano de

Loja, bajo la direccion de la Tlga. Brigitte Alejandra Pesantez Jaramillo.

TERCERA. - Es politicadel Instituto que los proyectos de investigacion de fin de carrera

se apliquen y materialicen en beneficio de la comunidad

CUARTA. -Los comparecientes Tlga. Brigitte Alejandra Pesantez Jaramillo, en calidad
de Directora del proyecto de investigacion de fin de carrera; Carrera Criollo Alejandro
Josué como autor, por medio del presente instrumento, tienen a bien ceder en forma
gratuita sus derechos en proyecto de investigacion de fin de carrera titulado “Campafia
publicitaria para fomentar la visitade sitios turisticos de las parroquias urbanas y rurales

del canton Loja en el periodo octubre — abril 2023”; a favor del Instituto Superior
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Tecnoldgico Sudamericano de Loja; y, conceden autorizacion para que el Instituto pueda

utilizar esta investigacion en su beneficio y/o de la comunidad, sin reserva alguna.

QUINTA. - Aceptacion. - Las partes declaran que aceptan expresamente todo lo

estipulado en la presente cesion de derechos.

o Firmado electrénicamente por:
FH{BRIGITTE ALEJ[ANDRA
g PESANTEZ JARAMILLO
L1

Tlga. Brigitte Alejandra Pesantez Jaramillo Alejandro Josué Carrera Criollo
DIRECTORA AUTOR
C.1.: 1105902348 C.1.: 1105034795
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Acta de cesion de derecho de proyecto de investigacion de fin de carrera.
Conste por el presente documento la Cesidn de los Derechos de proyecto de investigacion

de fin de carrera, de conformidad con las siguientes clausulas:

PRIMERA. - Por sus propios derechos Tlga. Brigitte Alejandra Pesantez Jaramillo, en
calidad de directoradel proyecto de investigacionde fin de carrera; Espinosa Sanmartin
Daniel Alejandro; en calidad de autor del proyecto de investigacion de fin de carrera;

emite la presente acta de cesion de derechos:

SEGUNDA. — Espinosa Sanmartin Daniel Alejandro; realizé la Investigacion: “Campafia
publicitaria para fomentar la visitade sitios turisticos de las parroquias urbanas y rurales
del cant6n Loja en el periodo octubre —abril 2023”; para optar por el titulo de Tecnélogo
en Disefio Gréfico y Publicidad, en el Instituto Superior Tecnoldgico Sudamericano de

Loja, bajo la direccidn de la Tlga. Brigitte Alejandra Pesantez Jaramillo.

TERCERA. - Es politicadel Instituto que los proyectos de investigacién de fin de carrera

se apliquen y materialicen en beneficio de la comunidad

CUARTA. -Los comparecientes Tlga. Brigitte Alejandra Pesantez Jaramillo, en calidad
de Directora del proyecto de investigacionde fin de carrera; Espinosa Sanmartin Daniel
Alejandro como autor, por medio del presente instrumento, tienena bien ceder en forma
gratuita sus derechos en proyecto de investigacion de fin de carrera titulado “Campafia
publicitaria para fomentar la visita de sitios turisticos de las parroquias urbanasy rurales
del canton Loja en el periodo octubre — abril 2023”; a favor del Instituto Superior
Tecnoldgico Sudamericano de Loja; y, conceden autorizacion para que el Instituto pueda

utilizar esta investigacion en su beneficio y/o de la comunidad, sin reserva alguna.
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QUINTA. - Aceptacién. - Las partes declaran que aceptan expresamente todo lo

estipulado en la presente cesion de derechos.

eeeeeeeeee rénicamente por:

eI BRIGITTE ALEJANDRA

Tlga. Brigitte Alejandra Pesantez Jaramillo Daniel Alejandro Espinosa Sanmartin

DIRECTORA AUTOR

C.1.: 1105902348 C.1.: 1150311908
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16.3. Cronograma

Tabla 12

Cronograma de actividades

NO

ACTIVIDADES

Orientacidén sobre las lineas de investigacion del
Instituto e induccidn acerca de los problemas que se
pretenden solucionar con el proyecto investigativo

Refuerzoen problemaatrabajaren base a las lineas de
investigacion

Identificacién del problema
Planteamiento del tema
Elaboracion de justificacion

Aungue haya feriado, el estudiante trabaja enlo que le
corresponde

Planteamiento de objetivo general y objetivos
especificos.

Elaboracidon del marco institucional y marco teérico.

Elaboracidn de disefio metodolégico: Metodologiasy
técnicas a ser utilizadas en la investigacion.

Determinaciénde la muestra, recursos, y bibliografia.

OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE
1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4
X
X
X
X
X
X
X X
X
X

ENERO
1 2 3 4

FEBRERO
1 2 3 4

MARZO
1 2 3 4
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10  Presentacion del proyecto ante el Vicerrectorado de
Desarrollo e Innovacion con la peticion para su
aprobacién en su orden.

Autor: ISTS
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16.4. Presupuesto

16.4.1. Materiales Basicos

Tabla 13
Presupuesto
1 | Derecho para la realizacion del proyecto $987
2 | Impresion de documentos $80
3 |CD $4
4 | Internet $80
5 | Hoja Valorada $2
6 | Luz $40
7 | Léapices $1
8 | Borradores. $1
9 | Camara $60
1 | Publicidad Pagada $100
TOTAL $1454

16.4.2. Materiales Tecnoldgicos
Tabla 14 Materiales Tecnologicos

1 | Computadora $1500

112



16.4.3. Presupuesto Total

Tabla 15 Presupuesto Total

1 | Materiales Basicos $1454
2 | Materiales Tecnol6gicos $1500
TOTAL $ 2.954
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16.5.Plan de contenidos

Tabla 14

Cronograma de Tareas para el proyecto

CRONOGRAMA DE TAREAS PARA EL PROYECTO

TAREAS SEMANA 1 SEMANA 2 SEMANA 3 SEMANA 4 SEMANA 5 SEMANA 6
TAREA 1 Elaboracion de Grabacién de Grabacién de Grabacién de Grabacién de Finalizacién de
Guiones para los  videos de los videos de los videos de los videos de los edicion de los 19
Videos de cada sitios turisticos  sitios turisticos  sitios turisticos  sitios turisticos  videos de cada
parroquia de Chantaco — de San Lucas — de San Sebastian  de Sucre — El parroquia con su
Chuquiribamba — Santiago — Taquil — Carigan — El Valle respectivo
Cisne — Gualel — - Sucre Sagrario — material grabado
Jimbilla Punzara
TAREA 2 Grabacién de Elaboracion de Elaboracion de Elaboracion de Elaboracion de Finalizacién de
videos de los los videos los videos los videos los videos artes publicitarias
sitios turisticos editados con el editados con el editados con el editados con el de cada lugar de
de Vilcabamba — contenido contenido contenido contenido cada parroquia
Quinara — San grabado de las grabado de las grabado de las grabado de las
Pedro de parroquias parroquias parroquias parroquias
Vilcabamba — rurales rurales urbanas y rurales urbanas y rurales
Malacatos -
Yangana
TAREA 3 Creacion de la Grabacion de Creacion de artes  Creacion de artes
Marcay su entrevistas a publicitarias de publicitarias de
manual gente nativa de cada lugar de cada lugar de

ese lugar de estas
parroquias

cada parroquia (1
por cada uno

cada parroquia (1
por cada uno
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debido a la debido a la
cantidad) cantidad)
TAREA 4 Investigacion de
informacion
acerca de los
sitios turisticos
Cronograma de Redes Sociales
CRONOGRAMA DE REDES SOCIALES
Tareas Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sabado
Y Youtube
Instagram Post Yangana Post Quinara Post San Post Carigan Post Jimbilla  Post Chuquiribamba
Y Youtube Sebastian
Instagram Post San Pedro de  Post Vilcabamba Post El Post Santiago Post El Cisne  Post El Chantaco
Y Youtube Vilcabamba Sagrario
Instagram Post Malacatos Post Punzara y San Post Valle Post San Lucas  Post EI Gualel Post Taquil
Pedro
Instagram Post Sucre Post Vilcabamba
Y Youtube
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16.8. Formato de encuesta

Figura 59 Formato de Encuesta

CREACION DE UNA CAMPANA
PUBLICITARIA PARA FOMENTAR LA
VISITA DE SITIOS TURISTICOS DE LAS
PARROQUIAS URBANAS Y RURALES
DEL CANTON LOJA

*

1. ;Conoce algun sitio turistico de las parroquias urbanas y rurales del canton Loja?

Si

No

2. ;Le gustaria obtener informacion de los sitios turisticos de las parroquias urbanas y
rurales canton Loja?

Si

No

3. ;iCree usted que es importante preservar los sitios turisticos de las parroguias urbanas y
rurales canton Loja?

Si

No

Nota: Alejandro Carreray Daniel Espinosa
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4. Qué porcentaje de interés de conocer cree usted qué tiene las parroquias rurales del
canton Loja por parte de la ciudadania?

Alto
Medio

Bajo

5. ¢Considera que los sitios turisticos de canton Loja tienen una buena difusion a través de
los medios de comunicacion?

Si

Nao

6. ;Le gustaria conocer los sitios turisticos de las parroquias urbanas y rurales del canton
Loja?

Si

No

7. ¢A través de que red social le gustaria que se le brinde informacion sobre los sitios
turisticos de las parroquias urbanas y rurales del canton Loja?

Twitter
Facebook
Instagram
YouTube

Otra...

Nota: Alejandro Carreray Daniel Espinosa
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16.6. Fotografias de la Galeria de Arte

Figura 60 Evidencia Galeria de Arte 1

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa

Figura 61 Evidencia Galeria de Arte 2

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa
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Figura 62 Evidencia Galeria de Arte 3

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa

Figura 63 Evidencia Galeria de Arte 4

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa
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Figura 64 Evidencia Galeria de Arte 5

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa

Figura 65 Evidencia Galeria de Arte 6
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Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa
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16.7. Fotografias del proceso de produccion

Figura 66 Edicion de Artes

Nota: Alejandro Carreray Daniel Espinosa

Figura 67 Grabacion de Voz en OFF

ILE EDMT ADD. PRTTERNS VIEW OFTIONS 10015 42 () o >

Nota: Alejandro Carreray Daniel Espinosa
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Figura 68 Grabacion de lugar turistico en Quinara

Nota: Alejandro Carreray Daniel Espinosa

Figura 69 Tomando Fotos en Yangana

Nota: Alejandro Carreray Daniel Espinosa
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Figura 70 Tomando Fotos en San Pedro de Vilcabamba

Nota: Alejandro Carreray Daniel Espinosa

Figura 71 Ejemplo de Fotografias

Nota: Alejandro Carreray Daniel Espinosa
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Figura 72 Grabacion

Nota: Alejandro Carreray Daniel Espinosa

16.8. Capturas de Pantalla

Figura 73 Premiere Captura

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa
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Figura 74 Davinci Resolve Captura

8 Dsin Resohe - Sontngo eI

Nota: Alejandro Carreray Daniel Espinosa

Figura 75 Adobe Illustrator Captura

)

\
| ? PARROQUIA

ALOJA 5

Nota: Alejandro Carreray Daniel Espinosa
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Figura 76 Ligtroom Caputura

Nota: Alejandro Carreray Daniel Espinosa

16.9.Storyboards para los videos

Figura 77 Storyboard El Valle
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Nota: Alejandro Carreray Daniel Espinosa

126




Figura 78 Storyboard Malacatos

Nota: 110503479a y Daniel Espinosa

Figura 79 Storyboard Yangana

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa
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Figura 80 Storyboard Quinara

Nota: Alejandro Carrera y Daniel Espinosa
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