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1. Resumen

Este proyecto de investigacion se enfoca en el turismo y tiene como objetivo el dar a

conocer lugares que han sido olvidados, poco conocidos de la Parte Alta de la Provincia de EIl Oro.

El paso del tiempo ha ocasionado que las nuevas generaciones pierdan el interés de visitar
estos espacios turisticos, debido a la poca publicidad de los mismos lo que ha llevado a la pérdida
de numerosos ingresos que podrian generarse, sin embargo, con el avance tecnoldgico y desarrollo
de nuevas implementaciones del disefio grafico en la publicidad ahora es posible generar material
de mejor calidad para la promocion de estos lugares.

Debido a que el turismo en estos Gltimos afios se ha vuelto un fundamental sustento a nivel
nacional en especial en estos cantones en donde se ha buscado el progresivo avance en el sector
turistico como fuente de ingresos para la implementacion en el desarrollo de este mismo sector,
cada uno de estos cantones ha buscado la manera de dar a conocer sus atractivos turisticos pero
por la falta de material y buena aplicacion de publicidad muchos de estos lugares se han ido
perdiendo u olvidando, también han estado surgiendo nuevos lugares que por la misma falta de
publicidad aun se desconocen 0 son muy poco conocidos por la comunidad fuera de los cantones

y la provincia.
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2. Abstract

This research project focuses on tourism and aims to publicize places that have been

forgotten, little known in the upper part of the province of El Oro.

The passage of time has caused the new generations to lose interest in visiting these tourist
areas, due to the lack of publicity which has led to the loss of numerous revenues that could be
generated, however, with the technological advancement and development of new
implementations of graphic design in advertising it is now possible to generate better quality

material for the promotion of these places.

Due to the fact that tourism in recent years has become a fundamental support at a national
level, especially in these cantons where the progressive advancement in the tourism sector has
been sought as a source of income for the implementation in the development of this sector, Each
of these cantons has sought ways to publicize their tourist attractions but due to the lack of material
and good application of advertising many of these places have been lost or forgotten, there have
also been emerging new places that for the same lack of publicity are still unknown or are little

known by the community outside the cantons and the province.
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4. Problematizacion

En la actualidad el Turismo a nivel mundial ha tenido un decaimiento considerable debido
a la pandemia por COVID-19, lo que ha provocado que muchos lugares dejen de ser visitados
frecuentemente, lo que ha provocado enormes pérdidas economicas muy importantes de cada zona
asi mismo los lugares que aun no son considerados turisticos en algunos casos estos han
desaparecido; la perdida de turismo y la falta de material publicitario han afectado a los mismos
economica y estructuralmente ya que por despreocupacion y falta de publicidad no se ha logrado
un impacto positivo en la sociedad para de esta manera lograr un avance infraestructural y obtener

grandes cambios culturales en el sector turistico.

El entorno empresarial del sector turistico ha provocado cambios importantes en los
mercados turisticos, convirtiéndolos cada vez mas competitivos lo que conlleva a que los visitantes

sean mas exigentes solicitando productos y servicios de excelencia con precios accesibles.

Segun la Organizacion Mundial del Turismo (OMT) el turismo ha tenido un crecimiento
sostenido durante décadas y se ha diversificado, actualmente es a nivel mundial uno de los sectores
que mayor incremento registra y con mas velocidad. Esta organizacion sefiala, ademas, que el
turismo guarda un vinculo cercano con el desarrollo econémico, es por ello que define al turismo
como un motor de recuperacion econdmica y progreso socioeconémico. Asi mismo, sefiala que el
turismo desempefia un papel fundamental en el comercio internacional y para muchos paises en
vias de desarrollo constituye la principal fuente de ingresos (Cristina, Moreno & Sanchez, 2013)
(SciElocuba, s.f.).

Ecuador, pais en via de desarrollo, esta apostando a la explotacion de sus potencialidades
turisticas, ya que cuenta con todos los atractivos naturales para mostrar al mundo como un destino

turistico de obligatoria eleccion de las personas que se dedican a este sano esparcimiento.

De acuerdo con (Ramirez, s.f.) afirma que, al Sur del Ecuador se encuentra la provincia de

El Oro, la cual posee muchos encantos naturales, reconocida como “una zona rica” y de gran
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relevancia, siendo sus principales atractivos turisticos las cascadas, balnearios, rios, incluso playas,
que combinadas con el agradable clima que la provincia tiene y su excelente gastronomia, forman
un ambiente acogedor propicio para ir de vacaciones, ademas la infraestructura que presenta la
zona en el recorrido que realizan los turistas se convierte en puntos sustanciales y se recomienda
avances en este aspecto para garantizar la continuidad de las ofertas turisticas. Sin embargo, a
pesar de sus atractivos, la provincia Orense no cuenta con el mismo interés de las otras provincias
de la Costa ecuatoriana, ni con las provincias historicas de la Sierra debido a que los lugares

turisticos son poco conocidos.

El material visual colocado en redes sociales sobre la promocion de los lugares turisticos
poco conocidos de la parte alta de la provincia de EI Oro no transmite plena seguridad para
incentivar y mantener el interés del usuario, ya que no existe una revista turistica académica donde
se logre describir la naturaleza, la gastronomia, los atractivos naturales, rios, cascadas, fauna,
vegetacion, infraestructura, entre otros, escritos en espafiol e inglés para que todo ciudadano pueda
conocer una parte maravillosa del Ecuador. Debido a la escasa afluencia y difusion turistica de la
provincia de El Oro, no existe material visual, lo que limita la influencia de turistas y visitantes al
sector lo que provoca que los cantones de la Parte Alta no tengan la oportunidad de interactuar con
un gran porcentaje de turistas, impidiendo asi el desarrollo y la implementacion de mejoras en el

sector turistico, dando paso al quemeimportismo y deterioro de todos estos maravillosos lugares.

Por lo tanto, podemos definir que la falta de material visual de los atractivos turisticos de
la parte alta de la provincia de El Oro provoca la falta de conocimiento y desinterés por parte de
la ciudadania dando paso al decaimiento econémico y obstaculizando el desarrollo en el sector

turistico en el periodo octubre 2022 — febrero 2023.
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5. Tema

Implementacion de material visual para promocionar los sitios turisticos poco conocidos
de la Parte Alta de la Provincia de El Oro en el periodo Octubre 2022 — Febrero 2023.
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2.1 Lineas de Investigacion

Gestion administrativa, econdmica, comunicativa de las organizaciones.
2.2 Sub-lineas o nucleos problematizadores

- Responsabilidad social.

. Responsabilidad turistica.
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6. Justificacion

Para la obtencion del titulo de Tecndlogo en la carrera de Disefio Grafico del Instituto
Tecnoldgico Superior Sudamericano, en el cual se ha planteado la Implementacion de material
visual para promocionar los lugares turisticos poco conocidos, de la provincia de El Oro,
investigacion en donde se llevarda a la practica los conocimientos, destrezas, habilidades y
experiencias, adquiridas en la formacion académica, ademas que servira de referencia para

proyectos futuros.

A nivel profesional la investigacion se justifica a través del disefio grafico con la
produccién de material visual para brindar informacion acerca del problema que presentan los
lugares turisticos y atractivos poco conocidos de la provincia de El Oro, a traves de una revista
con fotografias y direcciones en donde se puedan visualizar de manera especifica la belleza del

entorno, lo que incidird de forma directa al desarrollo econémico del sector

A nivel social se pretende realizar el material visual sobre los lugares turisticos poco
reconocidos de la parte alta de la provincia de El Oro, que permita promocionar y promover de
manera positiva la activacion o reactivacion del turismo e incrementar la fluidez econémica en la

prestacion de productos y servicios que se generan.

A nivel personal, lo que ha motivado al investigador a realizar este proyecto es con el fin
de fomentar el turismo en los cantones de: Portovelo, Zaruma, Pifias, Atahualpa, localidades que
hoy en dia carecen de material visual, ademas las autoridades de la Parte Alta de la Provincia de
El Oro, no han incluido los estudios necesarios para la correcta promocion de estos lugares
turisticos, es decir esta propuesta ayudara contribuir al conocimiento de su cultura, tradiciones,

infraestructura y gastronomia ademas del desarrollo y progreso de estos sectores y sus habitantes.
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A nivel turistico la utilidad teorica del estudio se encuentra inmersa en los principios
referenciales sobre el turismo comunitario, cuyo objetivo es mejorar la calidad de vida de sus

habitantes de manera sostenible.

La eficacia metodoldgica de la investigacion concierne en cumplir con los objetivos
planteados en el estudio para lo cual se utilizara un enfoque cualitativo ya que se considera un
trabajo de campo de caracter etnografico, aplicando las técnicas como la observacion, la
comunicacion directa con los habitantes del lugar, la entrevista, encuestas y fotografias necesarias
para la ejecucion del trabajo investigativo y asi obtener efectividad y confiabilidad en el

procesamiento de los datos obtenidos.

La justificacion de la presente investigacion, esta relacionado, con la utilidad practica que
se les dé a los resultados, plasmados en el material visual en la promocién de los lugares turisticos
poco conocidos de la parte alta de la provincia de EIl Oro, convirtiéndose en una potencial estrategia

para mejorar el desarrollo econémico.
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7. Objetivos
7.1 Objetivo General

Implementar material visual a través de herramientas de disefio grafico para promocionar

los sitios turisticos poco conocidos de la parte Alta de la provincia de El Oro.

7.2 Objetivos especificos

Obtener datos cuantitativos y cualitativos mediante la aplicacion de técnicas de
investigacién como observacion de campo, encuesta y entrevistas para diagnosticar la
situacion actual del nivel turistico existente en los cantones: Portovelo, Zaruma, Pifias y

Atahualpa.

¢ Recopilar informacién bibliografica sobre la importancia de la publicidad visual a través

de la recopilacidn en libros revistas o paginas web para sustento del marco tedrico.

e Disefiar material visual a través de herramientas y software de disefio grafico para dar a
conocer los atractivos turisticos mas importantes de los cantones: Portovelo, Zaruma,

Pifias y Atahualpa que conforman la parte alta de la provincia de El Oro.

e Publicar el material visual a través de los medios de comunicacion digital para dar a
conocer los lugares turisticos poco conocidos de la parte Alta de la provincia de EI Oro.
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8 Marco Teorico

8.1 Marco institucional
INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGICO SUDAMERICANO

Figural

Logo Institucional

-
D

INSTITUTO TECNOLOGICO

SUDAMERICANO

Hacewos gente de talentol

Nota. Imagen tomada de secretaria del ISTS

1. RESENA HISTORICA

El Sefior Manuel Alfonso Manitio Conumba crea el Instituto Técnico Superior Particular
Sudamericano para la formacion de TECNICOS, por lo que se hace el tramite respectivo en el
Ministerio de Educacién y Cultura, el cual con fecha 4 de junio de 1996 autoriza, con resolucion
Nro. 2403, la CREACION y el FUNCIONAMIENTO de este Instituto Superior, con las
especialidades del ciclo post bachillerato de: Contabilidad Bancaria, Administracién de

Empresas y Andlisis de Sistemas.

Posteriormente, con resolucion Nro. 4624 del 28 de noviembre de 1997, el Ministerio de

Educacion y Cultura autoriza el funcionamiento del ciclo post bachillerato, en las especialidades
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de: Secretariado Ejecutivo Trilinglie y Administracion Bancaria. Con resolucion Nro. 971 del 21
de septiembre de 1999, resuelve el Ministerio de Educacién y Cultura elevar a la categoria de
INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR PARTICULAR SUDAMERICANO, con las
especialidades de: Administracion Empresarial, Secretariado Ejecutivo Trilingle, Finanzas y

Banca, y Sistemas de Automatizacion.

Con oficio circular nro. 002-DNPE-A del 3 de junio de 2000, la Direccion Provincial de
Educacion de Loja hace conocer la nueva Ley de Educacion Superior, publicada en el Registro
Oficial Nro. 77 del mes de junio de 2000, en el cual dispone que los Institutos Superiores
Técnicos y Tecnoldgicos, que dependen del Ministerio de Educacion y Cultura, forman parte
directamente del “Sistema Nacional de Educacion Superior” conforme lo determina en los
articulos 23y 24. Por lo tanto, en el mes de noviembre de 2000, el Instituto Tecnologico
Sudamericano de la ciudad de Loja pasa a formar parte del Consejo Nacional De Educacion

Superior CONESUP, con registro institucional Nro. 11-009 del 29 de noviembre de 2000.

A medida que avanza la demanda educativa el Instituto propone nuevas tecnologias, es
asi que de acuerdo con el Nro. 160 del 17 de noviembre de 2003, la Direccion Ejecutiva del
CONESUP otorga licencia de funcionamiento en la carrera de: Disefio Grafico y Publicidad, para

gue conceda titulos de técnico superior.

Con acuerdo ministerial Nro. 351 del 23 de noviembre de 2006, el CONESUP acuerda
otorgar licencia de funcionamiento para las tecnologias en las carreras de: Gastronomia, Gestién

Ambiental Electronica y Administracion Turistica.
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En circunstancias de que en el afio 2008 asume la direccién de la academia en el pais el
CES (Consejo de Educacion Superior), la SENESCYT (Secretaria Nacional de Educacién
Superior Ciencia y Tecnologia) y el CEAACES (Consejo de Evaluacion, Acreditacion y
Aseguramiento de la Calidad de la Educacion Superior), el Tecnoldgico Sudamericano se une al
planteamiento de la transformacion de la educacion superior tecnologica con miras a contribuir
con los objetivos y metas planteadas en el Plan Nacional del Buen Vivir 2013-2017, para el
consecuente cambio de la matriz productiva que los conduzca a ser un pais con un modelo de

gestion y de emprendimiento ejemplo de la region.

Esta transformacion inicia su trabajo en el registro de carreras, metas que luego de
grandes jornadas y del esfuerzo de todos los miembros de la familia sudamericana se consigue
mediante Resolucion RPC-SO-11-Nr0.110-2014 con fecha 26 de marzo del 2015. Con dicha
resolucion, las ocho carreras que en aquel entonces ofertaba el Tecnoldgico Sudamericano

demuestran pertinencia para la proyeccion laboral de sus futuros profesionales.

En el afio 2014 el CEAACES ejecuta los procesos de evaluacion con fines de
acreditacion a los institutos tecnoldgicos publicos y particulares del Ecuador; para el
Tecnoldgico Sudamericano, este ha sido uno de los momentos mas importantes de su vida
institucional en el cual debid rendir cuentas de su gestion. De esto resulta que la institucion
acredita con una calificacion del 91% de eficiencia segun resolucion del CES y CEAACES,

logrando estar entre las instituciones mejor puntuadas del Ecuador.
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Actualmente, ya para el afio 2022 el Tecnologico Sudamericano ha dado grandes pasos,
considerando inclusive el esfuerzo redoblado ejecutado durante cerca de dos afios de pandemia

sanitaria mundial generada por la Covid 19; los progresos se concluyen en:

v 10 carreras de modalidad presencial

v' 7 carreras de modalidad online

v’ 2 carreras de modalidad semipresencial

v 1 centro de idiomas CIS, este Gltimo proyectado a la ensefianza — aprendizaje de varios
idiomas partiendo por el inglés. Actualmente Cambridge es la entidad externa que avala
la calidad académica del centro.

v Proyecto presentado ante el CES para la transformacion a Instituto Superior Universitario

v’ Proyecto integral para la construccion del campus educativo en Loja — Sector
Moraspamba.

v Proyecto de creacion de la Sede del Instituto Superior Tecnoldgico Sudamericano en la
ciudad de Machala

v Progreso hacia la transformacion integral digital en todos los procesos académicos,

financieros y de procesos.

Nuestros estudiantes provienen especialmente del canton Loja, asi como de la provincia;
sin embargo, hay una importante poblacion estudiantil que proviene de otras provincias como El

Oro, Zamora Chinchipe, Azuay e incluso de la Region Insular Galapagos.

La formacion de seres humanos y profesionales enfocados a laborar en el sector pablico
como privado en la generacion de ideas y solucion de conflictos es una valiosa premisa, empero,

el mayor de los restos es motivar a los profesionales de tercer nivel superior tecnologico para que
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pasen a ser parte del grupo de emprendedores; entendiéndose que esta actividad dinamiza en

todo orden al sistema productivo, econdmico, laboral y por ende social de una ciudad o pais.

La mision, vision y valores constituyen su carta de presentacion y su plan estratégico su
brdjula para caminar hacia un futuro prometedor en el cual los principios de calidad y pertinencia

tengan su asidero.

2. MODELO EDUCATIVO

A través del modelo curricular, el modelo pedagdgico y el modelo didactico se
fundamenta la formacidn tecnologica, profesional y humana que es responsabilidad y objetivo
principal de la institucion; cada uno de los modelos enfatiza en los objetivos y perfiles de salida
estipulados para cada carrera, puesto que el fin mismo de la educacion tecnoldgica que brinda el
Instituto Sudamericano es el de generar produccion de mano de obra calificada que permita el

crecimiento laboral y econémico de la region sur del pais de forma prioritaria

Figura 2

Modelo Educativo
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.
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Preprosianaies
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Nota.Imagen tomada de secretaria del ISTS (2022)
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El modelo en conjunto esta sustentado en la Teoria del Constructivismo; el
constructivismo percibe el aprendizaje como actividad personal enmarcada en contextos
funcionales, significativos y auténticos. Todas estas ideas han sido tomadas de matices
diferentes, se pueden destacar dos de los autores mas importantes que han aportado mas al
constructivismo: Jean Piaget con el Constructivismo Psicologico y Lev Vygotsky con el

Constructivismo Social.

El modelo curricular basado en competencias pretende enfocar los problemas que
abordaran los profesionales como eje para el disefio. Se caracteriza por: utilizar recursos que
simulan la vida real, ofrecer una gran variedad de recursos para que los estudiantes analicen y
resuelvan problemas, enfatizar el trabajo cooperativo apoyado por un tutor y abordar de manera

integral un problema cada vez.

Ing. Ana Marcela Cordero, Mgs.

RECTORA ISTS
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8.2  Marco Conceptual.
Capitulo 1
8.2.1 Turismo

El turismo se desarrolla como una actividad que impulsa la economia nacional ubicandose
luego del petroleo, remesas de inmigrantes y el banano. Este panorama nos lleva a pensar que el
turismo puede generar medios para un reparto equitativo de los beneficios entre los protagonistas

de la actividad turistica.
8.2.2 Componentes del Sistema Turistico
8.2.2.1 Atractivos Turisticos

Para Wallingre & Toyos, un atractivo turistico es como un objeto o acontecimiento capaz

de motivar a un turista a abandonar su domicilio habitual para trasladarse a conocerlo” (2010, pag.

15).

Segtin Boullon (2006) plantea que “los atractivos turisticos conforman la materia prima

que permite gque la planta turistica (equipamiento e instalaciones) opere”.

Los atractivos turisticos se definen como el conjunto de elementos materiales y/o
inmateriales que son susceptibles de ser transformados en un producto turistico que tenga
capacidad para incidir sobre el proceso de decision del turista, provocando su visita a través
de flujos de desplazamientos desde su lugar de residencia habitual hacia un determinado

territorio (Camara C. Y., 2014, pag. 5).
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a. Culturales

Los atractivos culturales son aquellos que “Recoge todo el conjunto de recursos de
naturaleza cultural que tienen un valor artistico, historico o monumental” (Camara &

Morcate, 2014, pag. 7).

Turismo Cultural, que se fundamenta en la utilizacion o conversion de bienes patrimoniales
(naturales o culturales) y de producciones culturales en recursos de atraccion turistica, ha
estado identificado por el investigador en turismo Richards, como uno de los elementos
clave que, el “nuevo turismo” se tiene que caracterizar por la sensibilidad cultural y el
respeto al medio ambiente. Richards lo define como el recurso que permite aprender sobre
la cultura del destino y adquirir experiencias nuevas segun las formas de cultura que se

consume (G. Dias, 2017).
b. Naturales

En cuanto a los atractivos naturales son los que “Engloba los diferentes lugares del area

considerada sobre la base de su interés paisajistico, excluyendo cualquier
otro criterio” (Camara & Morcate, 2014, pag. 7).
8.2.2.2 Infraestructura Turistica

“La infraestructura turistica es un conjunto de instalaciones e instituciones que constituyen
la base material y organizacional para el desarrollo del turismo. Esta conformada por
servicios béasicos, sistema vial, transportes, alojamiento, gastronomia, servicios para
actividades culturales y ludicas, red de comercios, servicios de proteccion al turista y

otros”. (Martin, 2018, pag. 1)
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a. Alojamientos

“Son los establecimientos dedicados de modo habitual, mediante precio, a proporcionar a
las personas alojamiento con o sin otros servicios complementarios. En este campo estan
los establecimientos: hotel, hostal, hosteria, hacienda turistica, lodge, resort, refugio,

campamento turistico, casa de huéspedes” (MINTUR, 2018, pag. 17).
b. Restauracion

Son los establecimientos dedicados a la elaboracion y expendio de alimentos. En este
campo se encuentran: restaurantes, cafeterias, bares y fuentes de soda. En este casillero
deberan colocarse el nimero de mesas (capacidad instalada) y plazas (capacidad efectiva)

de los establecimientos cercanos al atractivo (MINTUR, 2018, pag. 18).
c. Recreacion

Facilidad que brinda un espacio de concentracion temporal de visitantes, a fin de efectuar
una distribucion apropiada del flujo de visitas e impartir charlas informativas con
orientacion pedagdgica tematicas varian segun el sitio, medio ambiente, historico,
aventura, etc. Esta ubicada en el punto de partida y llegada dentro de un recorrido turistico

planificado en un territorio delimitado (MINTUR, 2018, pag. 50).
d. Agencias de viaje

“Hace referencia a la presencia de mayoristas, internacionales y operadoras” (MINTUR,

2018, pag. 50).
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8.2.2.3 Lugares Turisticos.

Figura. 5: Cascada Arcoiris

Fuente: (Raymi, 2022)

La belleza de los paisajes que invitan al turista a sofiar en las llanuras descendentes, esconde
cascadas, bosques primarios con importante namero de flora y fauna, cuerpos de agua hermosos
y cristalinos rios.
La Cascada del Arcoiris, que debe su nombre al fenémeno luminiscente del arcoiris que se
proyecta en la caida de agua producto del ingreso de luz a través del bosque local; en las horas en
que el sol ingresa, es un atractivo turistico que cuenta con una infraestructura de sendero que
permite el acceso su agua es muy cristalina y abundante en temporada invernal, esta cubierta de
vegetacion tipica de la zona, es una fuente muy refrescante, ya que sus aguas provienen de las
alturas de la montafia.

e Alto de la Cascada: La Cascada tiene una altura de 10 metros de altura.

e Ubicacion: Se encuentra ubicada en los limites de las parroquias Curtincapac y Salati, es

de facil acceso, ya que se encuentra a 150 metros de la via La Tira que conduce a la

parroquia Salati, a 8 kildbmetros de Portovelo.
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e Clima: Cuenta con un clima muy agradable su temperatura promedio es de 18 a 20 grados
centigrados.

e Flora: A lo largo del recorrido se observa una gran variedad de orquideas, heliconias y
helechos, asi como una extensa variedad de epifitas y parasitas, ademas se ecuentran
bromelias.

e Fauna: En este lugar se puede avistar: pavas de monte, perdices, loras, tortolas, tangaras,
colibries, &guilas, mariposas de diversos colores, mamiferos como: tigrillo, saino,
armadillo, guanta, guatusa, reptiles: culebras, ciempiés y en las partes hdmedas
encontramos caracoles. (Raymi, 2022)

Figura 6: EI Complejo Arqueoldgico Yacuvifia

Fuente: (Oro., 2004)

Empieza ta recorrido hacia las ruinas de Yacuvifia a través de un trayecto de ensuefio,
senderos antiguos con ascensos y descensos para apreciar magicos paisajes naturales, vegetacion

y vertientes de agua, dando sentido al significado de su nombre de origen incaico que proviene de
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dos palabras Yacu que significa “agua” y vifia “para siempre”, es decir Yacuviia se traduce en
“Agua Eterna”.

Ingresa al complejo arqueoldgico y camina por la ciudad perdida de los Incas, conformada
por terracerias, estructuras habitacionales, plazas, el bafio del Inca, graderios que se asemejan a las
ruinas del Machu Picchu en PerQ. El sector tiene 100 hectareas, aproximadamente y revela la
presencia de los Incas entre los siglos XV y XVI, ademas de las culturas Moche, Palta y Cafari.

Las historias del lugar cuentan que durante la guerra entre los herederos del Tahuantinsuyo,
Huascar y Atahualpa; triunfando este ultimo en la batalla de Quipaipan, el 14 de abril de 1532, los
persiguié sangrientamente y se vieron obligados a huir a Yacuvifia.

Estudios recientes del Instituto Nacional de Patrimonio Cultural, muestran a Yacuvifia
como el complejo arqueoldgico méas extenso del Ecuador, superando incluso al complejo de

Ingapirca. (Oro., 2004)

Figura 7: Reserva Buenaventura - Jocotoco.

Fuente: (Oro, 2022)
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Ubicada a 60 minutos de la ciudad de Machala en la via Santa Rosa - Pifias.

El mejor jardin del Ecuador, perteneciente al canton Pifias por la Reserva Buenaventura -
Jocotoco, el cual protege uno de los parches mas extensos de bosque nublado piemontano.
La zona es conocida por ser una de las mas ricas en sitios de ornitologia de facil acceso.
Mas de 330 especies de aves estan presentes en la reserva, de las cuales 15 son globalmente
amenazadas y 34 son endémicas de la region.

Otra de las especies que llaman la atencién son las mariposas, pues existen mas de 255
especies, de las cuales 60 especies son diurnas y 195 son de tipo nocturna.

Fue creada en 1999.

Cuenta con una extension de 2900 hectareas.

Su ecosistema es de bosque nublado tropical y depende de la humedad que proviene del
océano Pacifico (localmente llamada garta), que se enfria conforme asciende hacia las
montanias.

La relativa ausencia de sol reduce la evapotranspiracién y mantiene al bosque en apariencia
hameda incluso durante la estacion seca, cuando las lluvias son escasas.

La parte baja de la reserva es mucho mas soleada, seca y tiene un aspecto mas “tumbesino”.

(Oro, 2022)
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Figura 8: El Sexmo — Zaruma

Fuente: (Zaru, 2022)

La Mina El Sexmo actualmente es uno de los principales atractivos turisticos de la ciudad.
Es reconocida por ser la primera del distrito Zaruma - Portovelo, actualmente no se la
explota y a sus alrededores existe la construccién de un complejo turistico, donde su principal
atractivo es la visita al interior de la mina.
Cuyos tlneles atraviesan bajo la poblacién. Evoca la historia de los indigenas esclavizados
por los espafioles hace mas de 500 afios, para enviar toneladas de oro a Espafia.
La actividad minera marco a Zaruma durante el siglo XIX e inicios del XXI.
El Rey Felipe Il, en el siglo XVI, recibia una quinta parte del metal extraido y cuando le
obsequiaron una pepa de tres libras, conmovido, decidi6 rebajar el tributo a una sexta parte: desde
entonces el sitio minero se llama El Sexmo.
e Ubicacion: Se encuentra en la ciudad de Zaruma, a 15 minutos de caminata.
e Extension: Aproximadamente 500 metros estan habilitados para la parte turistica (Zaru,

2022)
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Capitulo 11
8.2.3 Revista

Figura. 9
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Fuente: (Aguaded, 2018)

Una revista es una publicacion impresa que es editada de manera periédica (por lo general,
semanal o mensual). Al igual que los diarios, las revistas forman parte de los medios gréaficos,
aunque también pueden tener su version digital o haber nacido directamente en Internet.

Con el auge de las nuevas tecnologias y de Internet han tenido lugar dos grandes acontecimientos
dentro de lo que es el ambito de las revistas. Por un lado, los hemos encontrado con el
nacimiento y desarrollo de revistas web que no se realizan en papel, sino que sus lectores s6lo
pueden leerlas en la Red. Y, por otro lado, se ha producido una gran apuesta por parte de las
revistas que salen de la imprenta que han tomado la decisidn de tener también su versién en
Internet. En este Gltimo caso, se podria destacar, por ejemplo, revistas importantes dentro del
panorama comunicativo de Espaia como es “Hola”, una publicacion llamada “del corazon” que

ademas cuenta con versiones en otros paises.


https://definicion.de/diario
https://definicion.de/internet
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Al ser la revista un medio de informacién muy conocido y utilizado por la sociedad, sera
utilizada para dar a conocer el proyecto propuesto por mi personay asi promocionar los
diferentes lugares turisticos de la Provincia de EI Oro utilizando las diferentes técnicas en disefio
gréafico (Julian., 2009)

8.2.4 Portada de Revista.

Figura. 2

Fuente: (Canva., 2022)

Una portada atrae a mas lectores y logra que lean de principio a fin con un irresistible disefio de
portada de revista que causa verdadero impacto.

En la portada de una revista, eres muy importante en tu sector. Claro que hoy en dia cualquier
cosa puede tener repercusion en Internet, pero el contenido especialmente seleccionado para una
revista refleja integridad y credibilidad. La portada atrae la atencién de los lectores a los articulos
destacados y es el hilo conductor de esa edicion de la revista.

Aplicando los conocimientos adquiridos en la carrera de disefio grafico se llevara a cabo la

creacion de una portada acorde al contenido elegido para la revista.
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Tipos de Texto.

Figura 3
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Fuente: (Rocker., 2019)

Para Ilamar la atencidn de una persona para que vea una revista, no solo se debe fijas en

las imagenes o colores, también se fijara en el tipo de texto que tenga la revista, el cual aqui

tenemos varios tipos de textos:

8.

9.

Texto descriptivo.
Texto expositivo.
Texto cientifico.
Texto argumentativo.
Texto narrativo.
Texto literario.
Texto publicitario.
Texto instructivo.

Texto histérico.

10. Texto juridico.
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11. Texto digital.

12. Texto periodistico.
Empleando los conocimientos adquiridos en la clase de tipografia de la carrera de disefio grafico
se aplicaran las tipografias correctas y mas adecuadas para la revista.

8.2.6 Tipos de revistas que existen.

Figura. 4
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Fuente: (Kremer., 2016)

La revista es un medio de comunicacion grafica que suele ser impresa semanal, quincenal,
mensual, trimestral, semestral o anual. Existen variados tipos de revistas entre los cuales se

pueden encontrar:

1. Revistas especializadas: Se trata del tipo de revista donde el contenido que posee se
refiere a un tema en especifico o0 a una materia en particular. Las revistas
especializadas se dirigen a un publico en especifico, quienes trabajan o tienen cierto
interés por el tipo de publicacion. Un ejemplo de revistas especializadas son las
revistas de cocina, de salud, de videojuegos, de medicina, de nutricion, entre

otros. Estas revistas se caracterizan por tratar un tema o materia en particular.
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Generalmente estas revistas estan orientadas a un publico que trabaje en dichas
disciplinas, es decir que no son masivas.

Revistas informativas: Son las revistas que a través de sus publicaciones buscan la
forma de comunicar o dar a conocer una informacion determinada. Estas revistas
tienden a abarcar diversos temas, ya sea de educacion, de politica, de economia, de
arte, entre otros que puedan interesar al lector, suelen contener un analisis mucho mas
profesional y profundo sobre ciertos temas de interés general y actual.

Revistas de divulgacion cientifica: Su fin es comunicar acerca de los avances,
investigaciones y descubrimientos en materia de la ciencia. Se considera que tiene
tres fines especificos, el primero se relaciona con la funcion de archivo, es un medio
accesible para la busqueda de informacion y a su vez para poder conservarlo. En
segundo lugar, como “filtro” ya que s6lo es publicada la informacion que se considera
apropiada. Por Gltimo, como medio de prestigio, para quien lo ha publicado. Es decir
que aquellas personas que hayan presentado un articulo en éstas adquieren cierto
reconocimiento por parte de la comunidad cientifica, sus pares e incluso socialmente.
Revistas de ocio: Se trata del tipo de revista que se suele utilizar como medio de
entretenimiento. Estas partieron de las revistas informativas, las cuales tienen el
interés de entretener a las personas y al mismo tiempo informar sobre un tema
determinado. Estas revistas también se suelen conocer como revistas de
entretenimiento, las cuales se caracterizan por estar acompafnadas de anuncios
publicitarios. como bien lo indica su nombre estas son utilizadas como medio de
entretenimiento. Se considera que las primeras revistas publicadas tenian como fin

entretener a sus lectores, aunque estas ademas tenian contenido informativo. Hoy
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existen una gran variedad de revistas de ocio, algunos ejemplos de ello son las de
moda, humor, comics, belleza, temas relacionados a la farandula, masica, incluso
viajes, lugares que pueden ser visitados o adecuados para una salida o cena, etc.

5. Revistas online: Se trata de aquellas revistas que son publicadas por Internet, donde
para acceder a ella el lector debera estar frente a un equipo con acceso a Internet. Las
revistas electronicas son publicaciones periodicas que se generan a traves de
elementos electronicos. Sus caracteristicas principales son la rapida difusion, el
ahorro de coste y la fiabilidad para su uso, ya que un documento electrénico puede ser
manipulado constantemente.

8.2.7 Tipos de impresion.
Existen 4 tipos de papel para revistas: Estucado, offset, reciclado y papeles especiales. A
continuacion, te explicamos brevemente las diferencias entre los tipos de papel.

Papeles recomendados para imprimir revistas:

1. Papel estucado: También llamado papel couché o satinado, es el papel mas utilizado
en las revistas o catdlogos. Estd recubierto por una capa de minerales, que le
proporcionan un tacto suave, mayor opacidad y, sobre todo, una alta calidad de
impresion.

2. Papel offset blanco: El papel offset blanco, es un papel sin recubrimientos, esto
permite tocar la fibra del papel y sentir un tacto poroso, es similar a los folios que se
usan con cualquier impresora. En este tipo de papel sin recubrimiento, la tinta se
esparce un poco mas, lo que hace que la imagen se oscurezca, quitandole nitidez.

Tradicionalmente, se utilizaba para magazines de poca importancia, pero actualmente
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estd de moda y se emplea cotidianamente por su aspecto mas organico y diferenciador,
a pesar de tener una calidad de imagen algo inferior-

3. Papel reciclado: Es muy parecido al papel offset, con la diferencia que en su
fabricacion se emplean papeles reciclados. Tiene un tono levemente grisaceo y es
apreciado para imprimir revistas ecologicas y de sostenibilidad.

4. Papeles especiales: Papeles que combinan un tacto agradable y natural con una buena
calidad de impresién en color, se utilizan a menudo en revistas de arte o destinadas a
un puablico selecto. Se ha realizado una seleccion de los mas empleados.

En la Imprenta CG pensamos que la eleccion del tipo de papel de las revistas publicadas es
muy importante, porque repercute en los costes y en la imagen que quieres transmitir al lector. Por
ello en nuestra imprenta online de revistas te ofrecemos muchas variaciones de papel que en otros
sitios no encontrarés.

Utilizando las diferentes técnicas de impresion y elaboracion de material visual aprendidas
en la carrera de disefio grafico y las practicas preprofesionales realizadas, se implementaran los
materiales mas adecuados en la elaboracion de la revista, asi mismo se implementara el tipo de

revista " revista informativa".
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9 Metodologia

9.1 Metodologia de investigacion.

9.1.1 Método fenomenoldgico

El método fenomenologico es aquel que permite explorar diferentes situaciones de la vida
y del mundo, entendiendo que lo hacemos desde un punto de vista subjetivo, es decir, a partir de
nuestros sentidos y de lo que hacemos con lo que percibimos en nuestra conciencia.

El método como tal permitiria analizar, descubrir o comprender, y finalmente conocer el
fendmeno estudiado, tal cual es y como se presenta ante ellos.

Este método se deriva de la fenomenologia trascendental, desarrollada por el matematico
y filésofo aleman Edmund Husserl (1859-1937), con aportes posteriores de pensadores como Max
Scheler, Martin Heiddegger o Inmanuel Levinas, entre otros. (Maite., 2021)
Para la primera realizacion del proyecto los guiaremos por un método Fenomenolégico que
indica cada aproximacion de razones que existen en los desconocimientos sobre la importancia
de la creacion de material visual, en los habitantes de la Parte Alta de la Provincia de Oro,
mientras continuamos con las observaciones directas, entrevistas a personas que se desenvuelven
en el campo turistico, encuestas a la ciudadania para obtener datos mas certeros y concluimos
con una recopilacién de informacidn de los sectores turisticos perdidos u olvidados para conocer

la situacion actual de los mismos.
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9.1.2 Método hermenéutico.

El método hermenéutico corresponde a una técnica de interpretacion de textos, escritos u
obras artisticas de distintos ambitos. Su propoésito principal es servir de ayuda en el area

comprensiva de un texto.

En sus inicios, la hermenéutica fue empleada en la teologia para la interpretacion de las
Sagradas Escrituras. Posteriormente, a partir del siglo XIX se uso en otras disciplinas como la
filosofia, el derecho y la literatura, convirtiéndose en un elemento complementario de gran
importancia. (Daniela., 2021)

Para la realizacion de la segunda parte del proyecto usamos el Método Hermenéutico que
inicia con la comprension de los lugares turisticos que fueron olvidados en la Parte Alta de la
Provincia de EI Oro, mientras se continta con la realizacion de la investigacion bibliogréfica

para concluir con la redaccion y seleccién de los desarrollos de las propuestas de accion.

9.1.3 Meétodo practico proyectual.

El método proyectual para el disefiador no es algo absoluto y definitivo; es algo
modificable si se encuentran los valores objetivos que mejoren el proceso. Y este hecho depende
de la creatividad del proyectista que, al aplicar el método, puede descubrir algo para mejorarlo.
En consecuencia, las reglas del método no bloquean la personalidad del proyectista, sino que, al
contrario, le estimulan al descubrir algo, que, eventualmente, puede resultar Gtil también a los
demas. Desdichadamente una forma de proyectar muy comun en nuestras escuelas es la de
incitar a los alumnos a encontrar nuevas ideas, como si cada vez hubiera que inventarlo todo

desde el principio. Obrando de este modo no se les facilita a los jovenes una disciplina
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profesional, sino que se les desorienta, con lo que cuando salgan de la escuela se veran ante
grandes dificultades en el trabajo que hayan elegido. (Bruno., 1983)

Para la tercera parte del proyecto se aplico método préactico — proyectual que trata con la
creacion de la revista y asi continuar con la descripcion de los beneficios, los cronogramas de
actividades, recursos formas de las evaluaciones, desarrollo de guiones técnicos y concluye con

la defensa ante el tribunal de grado.

9.2 Técnica de investigacion
9.2.1 Entrevista

La entrevista se la conoce como la conversacion que sostienen dos 0 mas personas que se
encuentran en el rol de entrevistador y entrevistado, a fin de que el primero obtenga de la
segunda informacion sobre un asunto particular.

En toda entrevista hay dos roles: el entrevistador y el entrevistado. El entrevistador es
quien formula las preguntas y conduce la conversacién. Debe encargarse también de introducir el
tema y hacer el cierre a la entrevista, mientras que el entrevistador plantea al entrevistado una
serie de preguntas o asuntos con el objetivo de que exponga, explique o argumente su opinién, o
simplemente brinde informaciéon o testimonio sobre determinado hecho.

La entrevista no es un dialogo casual que establecen dos 0 mas personas, sino que supone
un acuerdo previo de comunicacion que tiene intereses y propésitos definidos, los cuales son del
conocimiento de todos los participantes.

La entrevista es usada como instrumento en el periodismo, la medicina, la psicologia, la
seleccidn de personal en una empresa, asi como en diversas areas de las ciencias humanas y

sociales para realizar investigaciones.
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La funcion de las entrevistas es obtener informacion de interés para el publico general o
para la investigacion de un tema o asunto. (Graus., 2013)

Para la realizacion de la entrevista se los haremos a las autoridades competentes y
distintas entidades especializadas en el proyecto educativo de la realizacion de la Revista.
9.2.2 Encuesta

La encuesta es una técnica que se lleva a cabo mediante la aplicacion de un cuestionario a
una muestra de personas. Las encuestas proporcionan informacion sobre las opiniones, actitudes
y comportamientos de los ciudadanos y se aplica ante la necesidad de probar una hipotesis o
descubrir una solucién a un problema, e identificar e interpretar, de la manera mas metodica

posible, un conjunto de testimonios que puedan cumplir con el propdsito establecido.

Con este trabajo se plantea el objetivo de familiarizar al lector con esta técnica de
investigacion, describiendo brevemente los pasos que deben seguirse en la realizacion de una
encuesta, centrando el interés fundamentalmente en la elaboracion de su instrumento basico, el
cuestionario. Por limitaciones de espacio, el tema va a ser tratado en dos partes. En esta primera
se van a tratar los aspectos preliminares de la investigacion y el disefio del cuestionario, y en la
segunda parte se analizaran los aspectos referentes al trabajo de campo y analisis estadistico de los

datos. (Sinesio., 2002)

Para esta realizacion sobre la técnica se hara un formulario de preguntas redactadas en base
al proyecto que se hard, para el objetivo de recopilar datos reales de la ciudadania de Oro dentro
de un rango de 10 a 40 afios de edad, con la finalizacion de tener cultura recordada y admirada.
9.2.3 Observacion

La observacion es la técnica de recogida de la informacion que consiste basicamente,

en observar, acumular e interpretar las actuaciones, comportamientos y hechos de las personas u
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objetos, tal y como las realizan habitualmente. En este proceso se busca contemplar en forma
cuidadosa y sistematica como se desarrollan dichas caracteristicas en un contexto determinado, sin
intervenir sobre ellas 0 manipularlas. También se conoce a este término como la nota escrita que
explica, aclara o corrige un dato, error o informacion que puede confundir o hacer dudar. Por lo
general, esta aclaratoria se encuentra en libros, textos o escritos.

Es latécnica mas antigua y la mas empleada en investigacion, es el proceso inicial y
fundamental del método cientifico. La exploracion en el area de los seres vivos que no son
humanos, se limita a la determinacion de elementos con un proposito en especifico, estipulado de
acuerdo a la raza e instinto que este posea, por ejemplo, la vigilancia de un ledn a un antilope tiene
un propdsito Unico, cazarlo para ser alimento y satisfacer una necesidad natural, sin embargo, en
el ser humano, la utilizacion de los sentidos tiene una funcién mas compleja, dada la presencia de
conciencia y razén para analizar cuestiones en particular. (Mariana., 2011)

La observacion se aplicara para conocer si ya ha existido proyectos similares acerca de la
creacion de la revista sobre la Provincia del Oro y también de la existencia de paginas digitales

sobre la cultura y tradiciones de la Provincia del Oro.

9.3 Determinacion de la muestra.

Para obtener el tamafio de muestra se tomé como universo a la cantidad poblacional del cantén
Loja, datos obtenidos del censo del 2010 del Instituto Nacional de Estadisticas y Censo, INEC.
En donde se toma la tabla de crecimiento poblacional para generar proyeccion de la poblacion en

el presente afo.
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1. Proyeccion de la Poblacion
» F afo actual = F afio base (1+i)"
» F afio actual = (2020) Proyeccién al afio
» F afo base = Poblacién Total del afio 2010 (214.855)
» 1 =constante.
> | =tasa de crecimiento poblacional (1,1%)
» n=# de afos a proyectar (9)

2020 = 214.855 (1 + 1.1)°
2020 = 214.855 (1 + 0,011)°
2020 = 214.855 (1,011)°
2020 = 214.855 (1,10)

2020 = 236.340,5

2020 = 236.341 Respuesta.

2. Aplicacion de la formula

B NzZ’p x q
- (N—-1)e2+z2xpxgq

n

N = Tamafio de poblacion o universo (236.341)
n = Tamafio de la muestra (?)
z = Nivel de confianza (1,96)

p = Probabilidad de éxito (0,5)

YV V VvV VvV V

q = Probabilidad de fracaso (0,5)



» e = Margen de error (0,05)

~ 236.341(1,96)2 (0,5) x (0,5)
"= (236341 = 1)(0,5)% + (1,96)2 X 0,5 X 0,5

_ 236.341(3,84) (0,25)
™ = 236.340(0,0025) + 3,84(0,25)

~ 236.341(0,96)
" = 236.340(0,0025) + (0,96)

_ 226.887,36
"~ 590,85 + 0,96

n

_ 226.887,36
"= "59181

n = 383,37

n = 383 Respuesta.



10 Analisis de Resultados: Cuantitativos y cualitativos
1) ¢Conoce usted acerca de los atractivos de la Parte Alta de la Prov. de EL Oro?

Tabla 1l
Atractivos de la Parte Alta de la Prov. De El Oro

Variable Frecuencia Porcentaje
Si 219 57,2%
No 164 42,8%
Total 383 100%

Nota. Encuesta realizada a la poblacion de la provincia de Loja.

Figura 1
Atractivos de la Parte Alta de la Prov. De El Oro

® si
® No

Nota. Resultados de la encuesta realizada a la provincia de Loja sobre atractivos de la Parte Alta de la
Prov. de El Oro.

Andlisis cuantitativo

En el gréafico se puede observar que el 100% de la poblacion encuestada es decir 383

LI

personas, el 57,2 % de la poblacion, que representa a 219 encuestados, manifiesta conocer sobre

los atractivos turisticos de la Parte Alta de la provincia de El Oro, mientras que el 42,8 % de las

personas, que corresponde a 167 encuestados, respondieron que desconocen sobre dichos los

atractivos.
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Analisis Cualitativo
De acuerdo a los resultados obtenidos para esta pregunta, la mayoria de los encuestados
conocen atractivos turisticos de la Parte Alta de la provincia de El Oro, mientras que muy pocos

desconocian sobre ellos.

2) ¢Conoce usted alguna campafia enfocada en dar a conocer los lugares turisticos

de la Parte Alta de la Prov. de El Oro?

Tabla 2.

Camparia enfocada en dar a conocer los lugares turisticos

Variable Frecuencia Porcentaje
Si 231 60,5%
No 151 39,5%
Total 383 100%

Nota. Encuesta realizada a la poblacion de la provincia de Loja.

Figura 2
Campafa enfocada en dar a conocer los lugares turisticos

® si
® No

60,5%

Nota. Resultados de la encuesta realizada a la provincia de Loja sobre la camparfia enfocada en dar a
conocer los lugares turisticos de la Parte Alta de la Provincia de El Oro.
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Analisis cuantitativo

En el grafico se puede observar que el 100% de la poblacion encuestada es decir 383
personas, el 60,5% de la poblacion, que representa a 231 encuestados, manifiesta conocer una
campafia enfocada en dar a conocer los lugares turisticos, mientras que el 39,5 % de las personas,
que corresponde a 151 encuestados, respondieron que no conocen una campafa enfocada en dar
a conocer los lugares turisticos de la Parte Alta.

Andlisis Cualitativo

De acuerdo a los resultados obtenidos para esta pregunta, la mayoria de los encuestados
conocen una campafia enfocada en dar a conocer los lugares turisticos de la Parte Alta, mientras
que la minoria desconocen una campafia enfocada en dar a conocer los lugares turisticos.

3) ¢Del siguiente listado cudles son los lugares que usted conoce?

Tabla 3.
Lugares que usted conoce

Variable Frecuencia Porcentaje
Cascada el Arcoiris 113 29,5%
Complejo Arqueoldgico 127 33,2%
Yacuvina
Reserva Buena 99 25,8%
Aventura
El 110 28,7%
Sexmo
Bafio
Viringo 119 31,1%

Petroglifos de Nudillo 63 16,4%
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Museo Mineral6gico

Magner Turner 47 12,3%
Ninguno 142 37,1%
Total 383 100%

Nota. Encuesta realizada a la poblacion de la provincia de Loja.

Figura 3
Lugares que usted conoce

Cascada el Arcoiris 113 (29,5 %)

Complejo Arqueolégico Yacuvifia 127 (33,2 %)
Reserva Buena Aventura 99 (25,8 %)
El Sexmo 110 (28,7 %)
Bafio Viringo 119 (31,1 %)
Petroglifos de Nudilllo 63 (16,4 %)
Museo Mineraldgico Magner T... 47 (12,3 %)

Ninguno 142 (37,1 %)

0 50 100 150

Nota. Resultados de la encuesta realizada a la provincia de Loja sobre lugares que los

encuestados conocen.

Anélisis cuantitativo

En el gréafico se puede observar que el 100% de la poblacion encuestada es decir 383 personas, el
62,9% de la poblacion, que representa a 242 encuestados, manifiesta haber tenido comunicacion
con algun familiar o amigo que padece de este trastorno, mientras que el 37,1% de las personas,
que corresponde a 142 encuestados, respondieron que no han tenido comunicacién con algin

familiar o amigo que padezca de este trastorno.
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Anélisis Cualitativo
De acuerdo a los resultados obtenidos para esta pregunta, la mayoria de los encuestados no han
tenido comunicacion con personas cercanas que padecen del trastorno del espectro autista,
mientras que la minoria si han tenido comunicacion con una persona con autismo.

4) ¢Cree usted que es importante dar a conocer los lugares turisticos poco conocidos

u olvidados de la Parte Alta de la Prov. de El Oro?

Tabla 4.

Importante dar a conocer los lugares turisticos

Variable Frecuencia Porcentaje
Cascada el Arcoiris 113 29,5%
Complejo Arqueoldgico 127 33,2%
Yacuvifia
Reserva Buena 99 25 8%
Aventura
El o
Sexmo 110 28,7%
Bafio .
Viringo 119 31,1%
Petroglifos de Nudillo 63 16,4%
Museo Mineraldgico
Magner Turner 47 12,3%
Ninguno 142 37,1%
Total 383 100%

Nota. Encuesta realizada a la poblacién de la provincia de Loja.
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Figura 4

Importante dar a conocer los lugares turisticos

@®si
@ No

Nota. Resultados de la encuesta realizada a la provincia de Loja sobre lo importante de dar a
conocer los lugares turisticos poco conocidos u olvidados de la Parte Alta de la Prov. de El
Oro.

Anélisis cuantitativo

Se puede observar que el 100% de la poblacion encuestada es decir 383 personas, el
98,7% de la poblacion, que representa a 377 encuestados, manifiesta que es importante dar a
conocer los lugares turisticos poco reconocidos u olvidados de la Parte Alta de la prov. de El
Oro, mientras que el 1,3% de las personas, que corresponde a 5 encuestados, respondieron que
no es importante dar a conocer los lugares turisticos poco conocidos u olvidados de la Parte Alta
de la prov. de El Oro
Anélisis Cualitativo

De acuerdo a los resultados obtenidos para esta pregunta, la mayoria de los encuestados
piensan que, si es importante dar a conocer estos lugares turisticos, mientras que la minoria

piensan que no es importante dar a conocer estos lugares turisticos.
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5) ¢Cree usted pertinente que se dé a conocer los lugares turisticos de la Parte Alta

de la Prov. de El Oro a través de una Revista?

Tabla 5.

Dara conocer los lugares turisticos a través de una revista

Variable Frecuencia Porcentaje
Si 311 81,2%
No 72 18,8%
Total 384 100%

Nota. Encuesta realizada a la poblacion de la provincia de Loja

Figura 5

Dara conocer los lugares turisticos a través de una revista

®si
@ No

Nota. Resultados de la encuesta realizada a la provincia de Loja sobre la importancia de dar a
conocer los lugares turisticos de la Parte Alta de la prov. de El Oro a través de una revista.

Andlisis cuantitativo

En el gréafico se puede observar que el 100% de la poblacion encuestada es decir 311
personas, el 81,2% de la poblacion, que representa a 383 encuestados, manifiesta que es
importante dar a conocer los lugares turisticos de la Parte Alta de la prov. de El Oro a través de
una revista, mientras que el 18,8% de las personas, que corresponde a 72 encuestados,
respondieron que, no creen que es importante dar a conocer los lugares turisticos de la Parte Alta

de la prov. de El Oro a través de una revista.
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Analisis Cualitativo
De acuerdo a los resultados obtenidos, la mayoria de los encuestados en la provincia de
Loja, si creen que es importante dar a conocer los lugares turisticos de la Parte Alta de la prov.
de El Oro a través de una revista, mientras que la minoria no creen que sea importante dar a
conocer los lugares turisticos a través de una revista.
6) ¢Del siguiente contenido cual seria el contenido que a usted le gustaria observar

en la revista?

Tabla 6.

Contenido que le gustaria observar

Variable Frecuencia Porcentaje
Gastronomia 223 58,4%
Tradiciones 223 58,4%
Costumbres 197 51,6%
Restaurantes 189 49,5%

Hospedaje 132 34,6%

Total 383 100%

Nota. Encuesta realizada a la poblacion de la provincia de Loja.

Figura 6

Contenido que le gustaria observar

Gastronomia 223 (58,4 %)

Tradiciones 223 (58,4 %)
Costumbres 197 (51,6 %)
Restaurantes 189 (49,5 %)
Hospedaje

132 (34,6 %)

0 50 100 150 200 250

Nota. Resultados de la encuesta realizada a la provincia de Loja sobre cual seria el contenido que a usted

le gustaria observar en la revista.
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Andlisis cuantitativo

Se puede observar que el 100% de la poblacion encuestada es decir 383 personas, el
58,4% de la poblacion, que representa a 223 encuestados, manifiesta que les gustaria observar
contenido gastronémico, el 58,4% de las personas, que corresponde a 223 encuestados, dicen que
les gustaria observar contenido de las tradiciones, el 51,6% de las personas, que corresponde a
197 encuestados, manifiesta que les gustaria observar costumbres, el 49,5% de las personas, que
corresponde a 189 encuestados, dicen que les gustaria contenido sobre restaurantes, mientras que
el 34,6% de las personas, que corresponde a 132 encuestados, dicen que les gustaria observar
contenido de hospedaje.
Analisis Cualitativo

De acuerdo a los resultados obtenidos, la mayoria de los encuestados en la provincia de
Loja, piensan que es importante contar con contenido sobre gastronomia y tradiciones en la
revista.

7) ¢Através de qué medios le gustaria conocer acerca de este proyecto?

Tabla 7.
Medios para conocer el proyecto

Variable Frecuencia Porcentaje
Redes Sociales 245 64,8%
Prensa 171 45,2%
Television 186 49,2
117
Radio 31%
Total 383 100%

Nota. Encuesta realizada a la poblacién de la provincia de Loja.
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Figura 7
Material audiovisual

Redes Sociales 245 (64,8 %)

Prensa 171 (45,2 %)

Television 186 (49,2 %)

Radio 117 (31 %)

0 50 100 150 200 250

Nota. Resultados de la encuesta realizada sobre a través de qué medios le gustaria conocer sobre este

proyecto

Andlisis cuantitativo

Se puede observar gque en las respuestas del grafico anterior, el 100% de la poblacion
encuestada es decir 383 personas, el 64,8% de la poblacidn de la provincia de Loja, que
representa a 245 encuestados, manifiesta que les gustaria conocer este proyecto por medio de las
redes sociales, el 45,2% de las personas, que corresponde a 171 encuestados, respondieron que
les gustaria conocer este proyecto por medio de la prensa, el 49,2% de la poblacién de las
personas, que corresponde a 186 encuestados, respondieron que les gustaria conocer este
proyecto por medio de la television, el 31% de las personas, que corresponde a 117 encuestados,
respondieron que les gustaria conocer este proyecto por medio de la radio.

Analisis Cualitativo

De acuerdo a los resultados obtenidos para esta pregunta, la mayoria de personas
encuestadas en la provincia de Loja, piensan que se deberia dar a conocer este proyecto por
medio de las redes sociales, mientras que la minoria piensan que se deberia dar a conocer por

medio de la prensa, television, radio.
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11 Propuesta de Accion
11.1  Resumen de los resultados obtenidos de las encuestas

Una vez realizada las encuestas y tabuladas las respuestas obtenidas de la misma se puede
observar que si existe acogida de la ciudadania de la provincia de Loja para realizar este proyecto
de creacion de material visual para promocionar los sitios poco turisticos poco conocidos de la
Parte Alta de la provincia de El Oro, siendo la elaboracion de una revista en donde se
promocione los lugares turisticos.
11.2 Publico Objetivo

La propuesta de accidn esta dirigida a toda la ciudadania de la provincia de Loja, y a
todas aquellas personas que estén interesadas en el proyecto de elaboracién de material visual
(revista) para promocionar los sitios turisticos poco conocidos de la Parte Alta de la provincia de
El Oro.
11.3 Recursos a utilizar

Esta seccion se encamina a la elaboracion de una revista turistica utilizando las
herramientas del disefio grafico, para esto primero se bocetar el disefio de la revistay la
estructura de su contenido; asi como también se deben bocetear su portada y contraportada
principalmente porque es la presentacion y la cara de toda la revista.
La elaboracion de la revista se debe llevar con cautela y se debe armar muy bien la estructura de
su contenido, asi como también su contenido, la edicion de cada una de las fotografias se realiz6
con la utilizacion de tonalidades de colores calidos y se escogid las mejores fotografias para
colocarlas en el contenido de la revista.
De la misma manera se cre6 un logo en base a la lo que se quiere representar en la revista y que
identifique a dicho sector en el cual se centra la revista turistica por lo cual se cre6 el logo

utilizando informacion del lugar y dio como resultado la marca Oro Turistico que contiene un
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colibri muy representativo de la Parte Alta de la provincia de El Oro y se aplico los colores de la
bandera de la provincia que son el verde y el amarillo dando como resultado un Imagotipo que
representa a la revista y a la Parte Alta de la provincia de EI Oro asi como a cada lugar que esta

dentro del contenido de la misma.



CRONOGRAMA DE PROCESO DE TITULACION MEDIANTE PROYECTO DE

INVESTIGACION DE FIN DE CARRERA
OCTUBRE 2022 a ABRIL 2023

SEMANA

FECHA

ACTIVIDAD

Décima quinta

Lunes 09 al 14/01/2023

Resultados de entrevistas.

Décima sexta

Lunes 16 al 21/01

Bocetos de la portada y contraportada.

Décima séptima

Lunes 23 al 28/01

Correcciones.

Décima octava

Lunes 30/01 al 04/02

Elaboracién del contenido de la revista.

Décima novena

Lunes 06 al 11/02

Toma de fotografias para el contenido de

la revista.

Vigésima Lunes 13 al 18/02 Disefio de la portada y contraportada.
Vigésima Lunes 20 al 25/02 Edicion de las fotografias y el contenido
primera de la revista.

Vigésima Lunes 27/02 al 04/03 Edicion de las fotografias y el contenido
segunda de la revista.

Vigésima Lunes 06 al 11/03 Revision de la Revista turistica al docente.
tercera

Vigésima cuarta

Lunes 13 al 18/03

Correcciones de la revista turistica.

LXI



LXIV

Vigésima Lunes 20 al 25/03 Revision y correccion de la revista

quinta

12 Creacion de Marca

12.1 Desarrollo de la propuesta

Una vez creadas las estrategias y actividades de accién que se desarrollarian, en el
presente proyecto, se procedid a crear una marca la cual tiene como finalidad impulsar la
Produccion visual de la campafia publicitaria hacia los medios digitales. Dando asi una identidad
a todo este proyecto de investigacion, obteniendo un naming y un Logotipo con el que se
reconocera al proyecto, asi mismo se ayudara a complementar la identidad visual de los artes,

videos y recursos necesarios para dicha campafa.

12.2 Creacion de la Marca
12.2.1 Logotipo del proyecto

Figura 1
Logotipo del Proyecto

uristico

=]

Nota. Logotipo de identidad. Elaborado por el autor del proyecto.

12.2.2 Concepto
Para la creacion del logotipo, inicie por enfocarme en el nombre de la marca por la cual

escogi un naming que transmita paz, tranquilidad y aventura, los simbolos que contiene mi
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imagotipo son fundamentales para la dar la apariencia de tranquilidad y aventura, considerando a
nuestro objetivo principal es promocionar los sitios turisticos de la Parte Alta de la provincia de
El Oro.

Su naming “Oro Turistico” hace referencia al oro que se extrae de las Minas de la Parte
Alta y los sectores turisticos propios de cada lugar, también nos referimos a que la Parte Alta es
un sector montafioso y muy verde con grandes sitios turisticos de origen natural.

12.2.3 Descripcién del Imagotipo.

Como bien se menciona anteriormente uno de los objetivos principales del proyecto de
investigacion es dar a conocer los sitios turisticos de la Parte Alta, por lo cual se utiliz6 colores
representativos de la bandera de la provincia de EI Oro, su nombre salié de la principal fuente de
trabajo de los cantones Zaruma y Portovelo y el turismo que se genera en los cantones Pifias y
Atahualpa, también se escogio al colibri como parte de este imagotipo en representacion de los

bosques y areas protegidas que existen en la Parte Alta, asi como su flora y fauna.

12.2.4 Manual de Marca

Figura 2

El Imagotipo es el identificador de la marca
de uso comun en todas las aplicaciones.




Tipografia

La marca se creo con el fin de que esta sea

agradable a la persepcion del ojo Humano y asi

mismo con la finalidad de promocionar cada lugar Turistico
incluido dentro de la Revista, el imagotipo creado con el
nombre Oro Turistico esta enfocado en rescatar los lugares
turisticos poco reconocidos, olvidados o nuevos que
necesiten sea mostrada su belleza y el potencial que pose
la Parte Alta de la Provincia de El Oro.

LXVI

KG Take On The World Kegular

ABCOEFGUTJKLIMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnoparstuvwxyz
0123456784 (-.&7€)

Versiones

Positivo: Vertical:
/ ( 3
Juristico uristico

Negativo: Vertical:

uristico uristico

Nota. Manual de marca del proyecto. Elaborado por los autores del proyecto de investigacion.
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13 Produccion y postproduccion

Los contenidos para la presente produccidn visual, se los obtuvo primero realizar una bisqueda
de informacion y bocetos, pasar a digitalizarlos y para realizar todo el proceso de
postproduccion, se utilizaron los programas de disefio como son Adobe llustrador y Adobe
InDesign, con finalidad de realizar el disefio, la edicion, empaquetado y Armado final, dando
como resultado los colores y disefio que llevaré la revista cumpliendo su objetivo, el cual es el

Ilamar la atencion y ganarse el interés de la ciudadania en general.

Figura 3

Fotografias de la revista

@ Canton Atahualpa .

RUINAS DE
YACUVIFIA

El #rmino *Yacwifia® proviene de las voces Yaouw
Agua y Vifia o Vifiay: Eterng esto quiere “Agua
Eterna o Permanente”

Estdn ubicadas 2 6 Km de la ciudad de Paccha
cantén Atshualpa en |a provincia de El Oro y se
encuentran localizdas en las estribaciones de la
vertiente noroccidental de Dumarien [a cordillera
occidental de los Andes a una altitud entre s
L5060 msnm 2 2.450 ms nm, estas ruinas demuros
prehispanicos habrian sido establecidas por
parte de la cultura cafiari e inca desarrolldndose
en el periodo de Integracion Regional.

El sitio se halla 2 mitad de trayecto en el camino que unia Tomebamba, actual
ciudad deCuenca con Tumbes en el extremo norte de la costa peruana, focualsign-
ficauna importante ruta deintegracidn prehispanica. Lz

\acwvifia es considerado como el complejo arqueonidgico més grande de la regidn
surdel pais, tiene una extensid n de 100 hectireasy est3 dividido en cinco complgios:
El Miradar, la parte més alta convista panordmica; Cruciforme, estructura disefiada
en cruz con dos naves cruradas; Residencial, espacio de descarso; E| Uzhnu, cors-
truccidn en forma de pirdmide, y Templo Catequila, lugar principal donde el Inca
realzaba los rituales.

2-




@ Canton Pinas

GHORRO
VIRINGO

Asol6Km delaciudad de Pifizs auncostadode
la via Pifias - Saracay - Machala, su ingreso es
gratuito, ycada turista tiene la responsabilidad de
corservaren buenas condiciones para consenar
éste encanto natural.

La temperatura ascila entre los 12 3 25 grados
centigrados.

Contando con una pequefia cascada llena de refrescante agua al costado de la
carreteraendonde podras disfrutar bafiandote y divirtiendotecon la familia o un par
de amigos se encuentra este hermoso lugar que ya tambien cuenta con otro gran
atectivo recientementeinaugurado al cruzr lacalle quecuenta con lindas cabafias
donde podras sentarte a disfrutar con tu familia despues de darte undivertido bafio
dentro del gen chorro de agua rodeado de naturaleza.

:: Awmaio bgar y con machs

foopbil i it

& 6-
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N

Un lugar lleno nostalgia y asombro, sin dudano
puedes perderte de este magico destino en donde
caminarasentre la naturaleza hasta llegar

y experimentarel caminar entre e510s magestuese
llacimientos antiguosy caminos construides con
piedras.

Obtén su ublcacion
escaneando este
codigo o

“ v o | 50

- s 7
T

Nota. Fotografias y edicion de las mismas fueron realizadas por el autore del proyecto.
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14 Camparia publicitaria
14.1 Desarrollo de la Propuesta.

La presente propuesta de accion esta orientada a promocionar lo sitios turisticas poco
conocidos de la Parte Alta de la provincia de El Oro asi como también los sitios olvidados o
nuevos, mediante la creacion de material visual, en este caso la creacion de una revista fisica,
donde se incluyen fotografias, historia y codigos Qr para la obtencién de la ubicacion de cada
lugar, con el material recopilado y con la ayuda de los diferentes programas de disefio como
llustrador, InDesign, desarrolle los post publicitarios e historias, , ademas desarrolle una
propuesta de linea grafica con la finalidad de que una vez concluidas puedan ser utilizadas y
posteadas en las redes sociales como Instagram y WhatsApp, escogidas para el presente
proyecto.

14.1.1 Objetivo de la Campafia
e Dar a conocer los diferentes sitios turisticos de cada cantdn de la Parte Alta.
e Informar a la ciudadania sobre el origen de cada lugar.
e Ayudar a la ciudadania a obtener la ubicacién y saber como llegar por medio del escaneo
de codigos QR incluidos dentro de la revista.
14.1.2 Publico objetivo
La presente propuesta de accion esta dirigida a toda la ciudadania lojana y fuera de la

provincia que estén interesadas en conocer nuevos lugares o destinos turisticos.
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14.2  Material para redes

14.2.1 Creacion de linea grafica

Para la creacion de la linea grafica, de los contenidos visuales y material publicitario para ser

usado en digital como en impresos, en especial para redes sociales se disefid una linea grafica
diferente a la cromatica del logotipo. Siendo como objetivo primordial que la marca pueda ser
identificada a simple vista y se distinga de su material grafico publicitario, brindando la mejor

informacidn para nuestro publico objetivo.

Figura 4

Paleta cromatica de la marca

#006633 #101D1B

Nota. Paleta de colores escogida para la elaboracion de la linea gréfica, disefio de la revista y
publicidad de la marca.

14.2.2 Creacion de RRSS

Para la publicacion del contenido publicitario en base a las encuestas realizadas
previamente evidenciamos que la mayoria de personas preferiria conocer sobre los sitios
turisticos por medio de redes sociales, entonces se procede a la creacion de la pagina para asi

poder realizar las respectivas publicaciones del contenido a exponer, se escogio 1 rede social, la
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cual es Instagram, con la disponibilidad de realizar historias, post publicitarios y fotos, logrando
el mayor alcance de difusion, dirigiéndose a nuestro publico objetivo.
14.3  Plan de Contenidos

Para la creacion del plan de contenidos he realizado post publicitarios, de forma informativa y

Ilamativa, para asi lograr captar la atencion de nuestro publico objetivo.

14.4  Mockup

1@ Canton Atahualpa '

[
RUINAS DE
YACUVIRIA

| camino que unia Tomebamba, actual
dal 1o el stk
213 costa pe

rehispanica.
mplejo arqueoldgico més grande de la regién
0 het: did s

y e
s ca, Cruciforme, disead;
Residencial, espacio de descansd, 1 Uzhny, cons-
plrdmide, y Templo Catequila, lugar principal donde & Inea
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FECHA RED SOCIAL  ACCIONES COPY HASHTAG
28/04/2023 Instagram Creacidén de la Sin copy
foto de perfil y
portada
30/04/2023 Instagram Post dando a Te presento Oro Turistico, una H#Turismoecuador
conocer la revista  revista centrada en dar a conocer los  #Eloroecuador
Con foto de su lugares turisticos de la Parte alta de #Viajandoporecuador
portaday la provincia de El Oro, #Eloro
compartido en principalmente a esos lugares que #Naturalezayvida
historia de poco se los ha conocido a nivel #Revistasecuador
Instagram. interprovincial como nacional. #Proyectodelnvestigacion
Préxima a ser lanzada en Loja.
01/05/2023 Instagram Post invitando al ~ Ven y visita Las Aguas Termales #Turismoecuador
publico a conocer (Agua Caliente) en el hermoso #Portoveloturistico
el cantén cantén de Portovelo, un lugar con #Eloroecuador
Portovelo y poderes curativos en su agua #Revista
compartido en volcanica saliente desde lo profundo  #Proyectodelnvestigacion
historia de de sus tierras.
Instagram.
01/05/2023 Instagram Post invitando al ¢Ya conoces el maravilloso Columpio  #Turismoecuador
publico a conocer Extremo de Yacuvifia? Ven y visita #Atahualpaturismo
el Columpio este hermoso lugar en donde #Eloroecuado
Extremo de ademas de vivir una aventura en su #Revista
Yacuvifia en el columpio extremo podras disfrutar #Proyectodelnvestigacion
cantén de sus hermosos atardeceres que #Atardeceresmagicos
Atahualpa-Paccha son todo un espectdculo salido de un  #Yacuvifiateespera
y compartido en cuento acompafiados de buena
historia de musica y rica comida, sin duda un
Instagram. lugar para disfrutar con la familia,
amigos o en pareja.
02/05/2023 Instagram Post invitando al La mina el Sexmo ubicada en el H#Turismoecuador
publico a conocer cantdn Zaruma es sin duda un lugar #Zarumapueblomagico
la mina El Sexmo  lleno de historias en donde #Eloroecuador
ubicada el cantdn  antiguamente dominaron los #Revista
Zarumay espafnoles, un lugar en donde podras #Proyectodelnvestigacion
compartido en explorar el interior de un Mina de
historia de verdad y vivir la adrenalina de
Instagram. caminar bajo la tierra.
03/05/2023 Instagram Post invitando al Ruinas quedaron nada mas de los #Turismoecuador

publico a conocer
Las Ruinas de
Yacuvifia en el
cantén
Atahualpa-Paccha
y compartido en
historia de
Instagram.

antiguos habitantes en este sector
remoto del cantén Atahualpa a
pocos kilémetros de Paccha a pocos
minutos del Columpio Extremo.

Ven y visita este verde y magico lugar
lleno de historia.

#Atahualpaturismo
#Eloroecuado

#Revista
#Proyectodelnvestigacion
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Nota. Parrilla de contenidos para la campafia publicitaria. Elaborada por el autor del proyecto de
investigacion.



14.4.1 Link de Red Social

e Instagram: https://www.instagram.com/oro_turistico/

14.5 Produccion de Material Publicitario

Foto de Perfil

Figura 17

Foto de perfil de Instagram

Nota. Foto de perfil de Instagram. Elaborado por el autor del proyecto de investigacidn.

urigtico

Post Publicitarios

Figura 18

Post Publicitarios para Instagram

D Oro_turistico
""" Oro Turistico

@t‘@’
Juristico

COMIENZA ELVIAJE

®QV

10.328 views
Oro_turistico Te presentamos la portada de nuestra revista.
#ecuador #turismo

75



Un lugar

| Magico

todos los dias

VISITANOS
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Colmple 4
£xlremo =
o=

e

A A { .
M/
|uristico

Sin duda la

erfegga
vacacion

VISITANOS
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© Canton Atahualpa .

RUINAS DE
YACUVINA
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1500 msac
prehispani
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DATO CURIDSD J

@ s alta convista Cruciforme,
cruzadas; Residencial, espacio de descanss; ELU2)

'
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Conclusiones

Una vez culminado el proceso de haber realizado la produccion del proyecto he llegado a las
siguientes conclusiones.

Se pudo investigar que falta Publicidad promocionando los diferentes sitios
turisticos de la Parte Alta de la prov. de El Oro, hace que estos lugares sean

desconocidos para muchas personas.

Mediante las distintas técnicas de investigacion implementadas se observa y constata los
problemas, la falta de publicidad en los sectores turisticos hacen que no se generen ingresos

Y que no sean sustentables,

Mediante la creacion de dicho material visual (Revista) se pretende promocionar dentro de
la provincia de Loja los sitios turisticos de la Parte Alta de la provincia de EI Oro.

Finalmente, mediante socializacién hacia la ciudadania lojana se presento la revista, en redes
sociales y se la presentd en una sala donde los lojanos pudieron acudir a presenciar y adquirir

la revista.
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Recomendaciones

Dentro de un proyecto tan ambicioso como lo fue la creacidn de una revista turistica,
siempre se desea que haya una mejora continua de la misma; por lo tanto, se recomienda a los

lectores que tengan interés en el proyecto.

e Se recomienda que se trabajan proyectos semejantes enfocados a problemas sociales con
la intencion de generar espacios que eduquen a la ciudadania sobre estos argumentos que
son de suma importancia para la parte social.

e Se sugiere que previo a realizar un proyecto orientado a la parte gréafica se debe conocer la
situacion actual del problema para asi poder plantear estrategias adecuadas de
concientizacion.

e Se sugiere a los estudiantes de disefio grafico, siempre indagar de manera profunda antes
de hacer cualquier entrevista, ya que, si se hace las preguntas correctas se obtendran
respuestas correctas, asi como también prepararse en los conocimientos adecuados para
poder obtener el fin deseado

e Muchas personas demostraron un gran interés por estos temas, con esto queremos motivar

a que se siga realizando este tipo de proyectos que son de gran relevancia para la sociedad.



81

1 Bibliografia

Aguaded, |. (18 de noviembre de 2018). Escuela de Autores Comunicar.

Bruno., M. (1983). https.//www.cosasdearquitectos.com/2011/03/metodologia-proyectual-por-bruno-
munari/#:~:texto=EI%20m%C3%A9todo%20proyectual%20consiste%20simplemente, resultado%
20con%20el%20m%C3%ADnimo%20esfuerzo. Obtenido de
https://www.cosasdearquitectos.com/2011/03/metodologia-proyectual-por-bruno-
munari/#:~:text=El%20m%C3%A9todo%20proyectual%20consiste%20simplemente,resultado%2
0con%20el%20m%C3%ADnimo%20esfuerzo.

Canva. (2022). https://www.canva.com/es_mx/crear/portadas-revistas/. Obtenido de
https://www.canva.com/es_mx/crear/portadas-revistas/.

CG, L. 1. (2017). La Imprenta CG. Obtenido de https://imprentaonline.laimprentacg.com/es/6-imprimir-
revistas

Daniela., R. (2021). https://www.lifeder.com/metodo-hermeneutico/. Obtenido de
https://www.lifeder.com/metodo-hermeneutico/.

Definicion.de. (2008). Definicion.de. Obtenido de
https://definicion.de/portada/#:~:text=una%20expresi%C3%B3n%20popular-
,Portada%20en%20peri%C3%B3dicos%20y%20revistas,de%20exposici%C3%B3n%20para%20su
%20trabajo.

Diaz, L. (2011). Obtenido de https://concepto.de/observacion/

Eddy Antonio CASTILLO MONTESDEOCA & Fidel MARTINEZ ROGET & Emilia VAZQUEZ ROZAS, 2. (2015).
IDEAS. Obtenido de https://ideas.repec.org/a/sdo/regaec/v24y2015i2_6.html

Ejemplos, E. d. (2022). Obtenido de Enciclopedia de Ejemplos.: https://www.ejemplos.co/tipos-de-
textos/

gadamer, h.-g. (2005). Obtenido de https://arjai.es/2016/08/24/que-es-el-metodo-hermeneutico/

Graus. (2013).
https.//www.significados.com/entrevista/#:~:text=Se%20conoce%20como%20entrevista%20la,e
1%20entrevistador%20y%20el%20entrevistado. Obtenido de
https://www.significados.com/entrevista/#:~:text=Se%20conoce%20como%20entrevista%20la,
el%20entrevistador%20y%20el%20entrevistado.

Husserl, E. (2003). Obtenido de http://www.scielo.org.pe/scielo.php?script=sci_arttext&pid=52307-
79992019000100010#:~:text=EI%20m%C3%A9todo%20fenomenol%C3%B3gico%20es%20la,La%
20fenomenolog%C3%ADa%20hermen%C3%A9utica%20como0%20m%C3%A9todo.

Julidn., P. (2009). https://definicion.de/revista/. Obtenido de https://definicion.de/revista/.

Kremer. (2016). http://www.catedracosgaya.com.ar/tipoblog/2016/tipos-de-revistas/. Obtenido de
http://www.catedracosgaya.com.ar/tipoblog/2016/tipos-de-revistas/.



82

Maite., A. (2021). https.//www.lifeder.com/metodo-fenomenologico/. Obtenido de
https://www.lifeder.com/metodo-fenomenologico/.

Mariana., P. (2011). https://conceptodefinicion.de/observacion/. Obtenido de
https://conceptodefinicion.de/observacion/.

Munari, B. (1983). Obtenido de https://www.cosasdearquitectos.com/2011/03/metodologia-
proyectual-por-bruno-
munari/#:~:text=El%20m%C3%A9todo%20proyectual%20consiste%20simplemente,resultado%2
0con%20el%20m%C3%ADnimo%20esfuerzo.

Oro. (2022). https://ec.viajandox.com/pinas/reserva-buenaventura-A1324. Obtenido de
https://ec.viajandox.com/pinas/reserva-buenaventura-A1324.

Oro. (2004). https://ecuador.travel/press/un-viaje-al-pasado-en-las-ruinas-de-yacuvinay/. Obtenido de
https://ecuador.travel/press/un-viaje-al-pasado-en-las-ruinas-de-yacuvinay/.

Porto, J. P. (10 de Marzo de 2009). Definicion.DE. Obtenido de https://definicion.de/revista/.

Ramirez, E. M. (s.f.). Digital Publisher Ceit. Obtenido de file:///C:/Users/ASUS/Downloads/641-
Art%C3%ADculo-8512-1-10-20220227%20(3).pdf

Raymi. (2022). https://www.goraymi.com/es-ec/el-oro/portovelo/cascadas/cascada-arcoiris-
abdksbygO#:~:text=La%20Cascada%20tiene%20una%20altura%20de%2010%20metros%20de %2
Oaltura.&text=Se%20encuentra%20ubicada%20en%20los,a%208%20kil%C3%B3metros%20de %2
OPortovelo. Obtenido de https://www.goraymi.com/es-ec/el-oro/portovelo/cascadas/cascada-
arcoiris-
abdksbyg0#:~:text=La%20Cascada%20tiene%20una%20altura%20de%2010%20metros%20de%2
Oaltura.&text=Se%20encuentra%20ubicada%20en%20l0s,a%208%20kil%C3%B3metros%20de%
20Portovelo.

Rocker. (2019). https://rockcontent.com/es/blog/tipos-de-textos/. Obtenido de
https://rockcontent.com/es/blog/tipos-de-textos/.

SciElocuba. (s.f.). SciElocuba. Obtenido de http://scielo.sld.cu/scielo.php?script=sci_arttext&pid=52218-
36202016000300015

Sinesio., D. (2002). https://www.elsevier.es/es-revista-atencion-primaria-27-articulo-la-encuesta-como-
tecnica-investigacion--13047738. Obtenido de https://www.elsevier.es/es-revista-atencion-
primaria-27-articulo-la-encuesta-como-tecnica-investigacion--13047738.

Tipoblog. (2016). Tipoblog. Obtenido de http://www.catedracosgaya.com.ar/tipoblog/2016/tipos-de-
revistas/

Turismo, M. d. (2008). vivecuador. Obtenido de https://vivecuador.com/html2/esp/eloro_es.htm

Zaru. (2022). https://ec.viajandox.com/zaruma/minas-de-zaruma-
A2621#:~:text=La%20Mina%20EI%20Sexmo%20actualmente,al%20interior%20de%20la%20min
a. Obtenido de https://ec.viajandox.com/zaruma/minas-de-zaruma-



83

A2621#:~:text=La%20Mina%20EI1%20Sexmo%20actualmente,al%20interior%20de%201a%20min
a.



15 Anexos
15.1 Anexo 1: Certificacion de Aprobacion del proyecto de investigacion de fin de carrera.

Figura 5

Certificado de Aprobacion del proyecto de Investigacion

11CO

entamente,
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15.2  Anexo 2: Certificacion o autorizacidn para la ejecucidn de la investigacion.

Loja, 10 de abril de 2022

Tlgo. Carlos Andrés Ochoa Moncada.
DIRECTOR DE INVESTIGACION
CERTIFICA:

Que el Sr. Salazar Prado Elian Alejandro con CI: 0706102373 estudiante de la Carrera de
Disefio Grafico y Publicidad del Instituto Tecnologico Sudamericano ha venido
desarrollando el proyecto de investigacion titulado “Implementacion de material visual para
promocionar los sitios turisticos poco reconocidos de la Parte Alta de la provincia de El
Oro, periodo octubre 2022 — febrero 2023 el mismo que ha sido revisado y se encuentra
con un 90% en avance de propuesta; la actual propuesta de accion entregada por las

estudiante consta de la siguiente informacion.

e Disefio de Portada y Contraportada

e Fotografias

e Disefio de contenido dentro de la revista
e Logo (Imagotipo)

Sin otro particular que indicar, autorizo su presentacion de la propuesta de accion ante el

tribunal respectivo para sus debidas correcciones.

Tlgo. Carlos Andrés Ochoa Moncada
DIRECTOR DE INVESTIGACION



15.3 Anexo 3: Certificacion de Abstract
Figura 6

Certificado de aprobacién de abstract
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154  Cronograma de Actividades

Cronograma general de proceso de titulacion octubre 2022 a abril 2023.

FECHA ACTIVIDAD RESPONSABLE
Agosto  Envio de oficio institucional socializando los procesos a Rectorado
2022 seleccionar para proceso de titulacion (proyecto de

investigacion de fin de carrera o examen complexivo de

grado), con documentos adjuntos.

Martes

16-08 al
17-09-
2022

Matricula al periodo extraordinario e itinerario académico. Estudiantes

Presentacion fisica en Secretaria General o envio de
solicitudes via correo a

(secretaria@tecnologicosudamericano.edu.ec) para seleccion

del proceso de titulacion por parte de los estudiantes del

periodo extraordinario; en hoja valorada de la institucion.

Importante: Si dos estudiantes optan por ejecutar juntos el
proyecto de investigacion de fin de carrera, la peticion se la

hace en una sola hoja y con firmas conjuntas.

En la peticion deben indicar el proceso de titulacion que van
a seguir: proyecto de investigacion de fin de carrera o

examen complexivo de grado.

Lunes 19
al 24-09

Revision de solicitudes e informe a Rectorado y Rectorado
Vicerrectorado para los fines correspondientes a designar

. ) ., Vicerrectorados
directores de Titulacion.

Secretaria General
ISTS
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Lunes 03
al 08-10

Inicio de tutorias para estudiantes que obtendran su
titulacion mediante proyecto de investigacion de fin de

carrera; en el horario asignado por el Instituto.

Los directores de proyecto de investigacion de fin de carrera
orientaran a los estudiantes en las lineas de investigacion del
Instituto y les inducirén sobre los problemas que se
pretenden solucionar con la investigacion (proyecto de

investigacion de fin de carrera).

Directores de
proyecto de fin de

carrera

Lunes  Elaboracion de: temarios, blogue de preguntas con sus Vicerrectorado
03/10 al  respuestas por parte de los equipos de docentes para el Académico
lunes  examen complexivo de fin de carrera.
Equipos de
07/11
docentes de
examen
complexivo
Jueves  Entrega de temarios a los estudiantes que obtendréan su Vicerrectorado
17 al titulacion mediante examen complexivo. Académico
19/11
Financiero
Sabado  Presentacion del proyecto de investigacién de fin de carrera Directores de
17/12  ante el Vicerrectorado de Desarrollo e Innovacion con la proyectos de

peticion para su aprobacion en su orden: Caratula, problema,
tema, justificacién, objetivos: general y especificos, marco
institucional, marco tedrico, metodologia, recursos,
cronograma y bibliografia. La presentacion la hace en un

solo grupo el director de Titulacion.

investigacion
Estudiantes

investigadores

Nota. Adaptado de Secretaria ISTS., (2022)

Anexo 5: Presupuestos

Tabla de presupuestos gastos generales



Tabla 15

Materiales basicos

DESCRIPCION V.TOTAL

Derecho para la realizacion del 950,00

proyecto.
Impresion de documentos. 5,00
CD 4,00
Internet 80,00
Hoja valorada 2,00
Luz 30,00
Hojas de papel boom 2,00
Léapices 1,00
Borradores 1,00

TOTAL 1.075,00

Autor: Elian Salazar.
Materiales tecnol6gicos

Tabla 2. Materiales tecnolégicos

DESCRIPCION V.TOTAL
Computadora 1100,00
Tableta 150,00

TOTAL 1250,000

Autor: Elian Salazar.

Presupuesto total



Tabla 3: Presupuesto total

DESCRIPCION V.TOTAL
Materiales basicos 1,07
Materiales tecnolégicos 125,00

TOTAL 126.07

Autor: Elian Salazar.

Anexo 6: Encuesta subida a Google forms.
Figura7

Modelo de Encuesta en Google Forms
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IMPLEMENTACION DE MATERIAL VISUAL PARA
PROMOCIONARLOS SITIOS TURISTICOS POCO
RECONOCIDOS DE LA PARTE ALTA DE LA
PROVINCIA DE EL ORO.

SR./SRA. LA PRESENTE ENCUESTA TIENE LA FINALIDAD DE ELABORAR MATERIAL VISUAL PARA DAR A
CONOCER LOS SITIOS TURISTICOS POCO RECONOCIDOS U OLVIDADOS DE LA PARTE ALTA DE LA PROVINCIA
DE EL ORO.
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1- ¢ Conoce usted acerca de los atractivos de la Parte Alta de la Prov. de EL Oro?

Si

No

2- ;Conoce usted alguna campafa enfocada en dar a conocer los lugares turisticos de la Parte Alta

de la Prov. de El Oro?
Si

No

3- ¢ Del siguiente listado cudles son los lugares que usted conoce?
Cascada el Arcoiris
Complejo Arqueoldgico Yacuvifia
Reserva Buena Aventura
El Sexmo
Bafio Viringo
Petroglifos de Nudilllo
Museo Mineralagico Magner Turner

Ninguno

4- ; Cree usted que es importante dar a conocer los lugares turisticos poco reconocidos u olvidados

de la Parte Alta de la Prov. de El Oro?

Si

No

5- ¢ Cree usted pertinente que se dé a conocer los lugares turisticos de la Parte Alta de la Prov. de El

Oro atreves de una Revista?

Si

No
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6- ;Del siguiente contenido cual seria el contenido que a usted le gustaria observar en la revista?
Gastronomia
Tradiciones
Costumbres
Restaurantes

Hospedaje

7- ¢ Através de que medios le gustaria conocer acerca de este proyecto?
Redes Sociales
Prensa
Television

Radio

NP BD s

NNz

92



155

Anexo 7: Resultados de las encuestas
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