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1. Resumen

El presente proyecto propone la investigacion y el desarrollo de patterns inspirados en la iconografia de
la cultura Saraguro como base para crear una marca destinada a la elaboracién de accesorios combinables
para mascotas y sus duefios, pensada en el bienestar de nuestras mascotas que se han convertido en un
miembro mas de la familia y por lo tanto esto ha generado una demanda de productos y servicios en

beneficio de ellos.

Se ha desarrollado una coleccién de accesorios con disefios que contienen elementos de la cultura
Saraguro para que puedan ser usados para combinarse mascotas y sus duefios, presentandose también
como una gran oportunidad a nivel de negocio debido a la baja competencia existente en el mercado de
las mascotas y la alta demanda de este tipo de productos en el pais y en la ciudad, brindando una

alternativa que fortalece el vinculo del ser humano con sus mascotas.

Gracias a la investigacion que se elaboré previamente se logré recopilar datos sobre la cultura Saraguro
principalmente de su vestimenta, artesanias, costumbres y monumentos los cuales se utilizaron como
base para extraer la iconografia de este pueblo y poder presentar una serie de ilustraciones de patterns
inspirados en todos los elementos antes mencionados para su posterior aplicacién en tela y elaboracién

de accesorios combinables para mascotas y sus duefios.

Con la aplicacién de la encuesta y con el fin de indagar que tipo de accesorios le gustaria adquirir a la
poblacién lojana se pudo entender de manera mas especifica las necesidades de los duefios de mascotas
gue buscan productos con caracteristicas de innovacion, comodidad y funcionalidad para sus mascotas y

gue por su puesto todas estas vayan de la mano de precios accesibles.

Asi es como se crea la marca “UYWA LOVE” que nace de la unién de las palabras “UYWA” que en idioma
guechua significa “animal” y la palabra del idioma inglés “LOVE” que traducido al espafiol significa
“AMOR” y juntas se conectan para crear esta marca que ofrece productos combinables para mascotas y
sus duefios en conjunto con la cultura Saraguro y a través de la investigacion, elaboracion de ilustraciones
y material que se presentara en diferentes tipos de accesorios combinables que contienen disefios de la

iconografia de esta cultura para ser presentados y comercializados mediante redes sociales.



2. Abstract

This project proposes the research and development of patterns inspired by the iconography of the
Saraguro culture as a basis for creating a brand for the development of combinable accessories for pets
and their owners, designed for the welfare of our pets that have become a member of the family.

Therefore, this has generated a demand for products and services for their benefit.

A collection of accessories has been developed with designs that contain elements of the Saraguro culture.
Therefore, they can be used to combine pets and their owners, also presenting itself as a great business
opportunity due to the low competition in the pet market and the high demand for this type of products
in the country and the city, providing an alternative that strengthens the bond between human beings

and their pets.

Thanks to the research previously carried out, it was possible to collect data about the Saraguro culture,
mainly about their clothing, crafts, customs, and monuments, which were used as a basis to extract the
iconography of these people and to present a series of illustrations of patterns inspired by all the elements
mentioned above for their subsequent application on fabric and the elaboration of combinable

accessories for pets and their owners.

Additionally, with the application of the survey and to find out what kind of accessories the Lojana
population would like to purchase, it was possible to understand in a specific way the needs of pet owners
who are looking for products with characteristics of innovation, comfort, and functionality for their pets

and that of course, all these go hand in hand with affordable prices.

Finally, this is how the brand "UYWA LOVE" was created, born from the union of the words "UYWA" which
in Quechua language means "animal" and the English word "LOVE" which translated into Spanish means
"AMOR" and together they are connected to create this brand that offers combinable products for pets
and their owners together with the Saraguro culture, and through research, elaboration of illustrations
and material that will be presented in different types of combinable accessories containing designs of the

iconography of this culture to be presented and marketed through social networks.



3. Problematizacion

Existe una tendencia mundial hacia el crecimiento significativo de la cantidad de mascotas en los hogares,
porque se consideran como un miembro mas de la familia y su bienestar y cuidado han adquirido mayor

relevancia, asi como también el presupuesto que en ellas se invierte. (Villa, 2017)

“Segun datos estadisticos del sector veterinario del Ecuador existe una poblacion canina de 2.313.542
perros. Ecuador tiene una poblacidn de 15.475.850 habitantes. En cuanto a gatos no se tiene un censo
estadistico en el Ecuador sin embargo se conoce que mundialmente es una relacidn de 76% en referencia
a la poblaciéon canina y por tanto se estima una poblacién de un 1.758.290”, (Ministerio de Salud, 2013),
es decir que por cada 6.67 habitantes del Ecuador existe un perro y que por cada 8 habitantes del Ecuador

hay un gato.

Gracias al notorio crecimiento de la cantidad de mascotas en Ecuador y el mundo permite que el
mercado de los accesorios ingrese de manera positiva, no solo tomando un papel central en la sociedad
sino formando un vinculo dentro del ndcleo familiar haciendo que cada vez mas duefios de mascotas
inviertan su dinero en productos para los mismos, tomando en cuenta que los han dotado de

caracteristicas y comportamientos similares a las de nosotros los humanos.

Segun (GARCIA, 2021) “El mercado de productos para mascotas, a pesar de la pandemia, presenté un

balance positivo en el aino 2020”.

Actualmente existen varias opciones para la compra de accesorios para mascotas ya sea
personalizados o basados en ciertos patrones o ilustraciones propias de algunos autores o disefiadores,
pero muy pocas o casi ninguna enfocada en la creacién de accesorios para mascotas que ademas sean
combinables con sus dueiios y ninguna de estas incluye diseios originales inspirados en la iconografia de

la cultura Saraguro.



Por esta razon el hablar de la cultura Saraguro es adentrarse en las vivencias de una cultura autdctona,
rica y sabia en conocimientos y conservan parte de la auténtica riqueza incasica plasmada en su

vestimenta, sus artesanias, sus bordados entre otros aspectos representados en su iconografia.

Tomando en cuenta que la cultura Saraguro pertenece a nuestra provincia de Loja hace que estay su
iconografia sean parte importante de este proyecto para con ello lograr conectar lo cotidiano con lo

ancestral y todo lo que esto representa en una coleccién de productos inspirados en esta cultura.

Con todo lo anterior mencionado sobre el crecimiento poblacional y afectivo de las mascotas se puede
concluir que los accesorios como tal tienen una buena proyeccién y posibilidad de desarrollarse a futuro

y que mejor si estos forman un vinculo emocional de las mascotas con sus duefios.

Para poder desarrollarse una gama de estos accesorios antes mencionados es importante definir qué

tipo de accesorios se va a elaborar y cudl de ellos se adapta mejor a las necesidades de los consumidores.

3.1 Problema
La poca o nula existencia de marcas de accesorios combinables para mascotas y sus duefos, con
disefios de patterns inspirados en iconografia de la cultura Saraguro provoca que este tipo de productos
nuevos no trasciendan y por ende no se puede satisfacer las nuevas necesidades que se presentan en las

personas que tienen un vinculo emocional con sus mascotas.



4. Tema

“INVESTIGACION Y DESARROLLO DE PATTERNS INSPIRADOS EN ICONOGRAFIA DE LA CULTURA
SARAGURO PARA SU APLICACION EN ACCESORIOS COMBINABLES PARA MASCOTAS Y SUS DUENOS

EN LA CIUDAD DE LOJA EN EL PERIODO OCTUBRE 2022-ABRIL 2023.”

. Linea de Investigacion

Desarrollo y gestidon de emprendimientos e innovacion

Sublinea de Investigacion

Desarrollo e innovacién en productos y servicios

5. Justificacion

El presente proyecto de titulacidn se justifica académicamente para ser presentado como un
requisito para la obtencién del titulo en tecnologia superior en Disefio Grafico, misma que se esta
desarrollando en el Instituto Tecnoldgico Superior Sudamericano en la ciudad de Loja. Por lo tanto, cada
estudiante tiene la obligacién de desarrollar un proyecto innovador que lo integre con la sociedad,
déndole la oportunidad de desarrollarse en su campo profesional. Todo esto con la ayuda de los

conocimientos impartidos por los docentes en las aulas de esta institucion.

Para el desarrollo de este proyecto se ha incluido a la cultura Saraguro con la finalidad de
demostrar que se puede representar de manera diferente e innovadora un poco de todo lo que esta tiene
para ofrecernos, basdndonos en su vestimenta, gastronomia, tradiciones, costumbres, fiestas, etc. Y todo
esto representado en patterns inspirados en la iconografia de este magico pueblo, los cuales seran
plasmados en accesorios que las personas usen en conjunto con sus mascotas ya que la iconografia de

esta cultura actualmente sdlo es aplicada en accesorios para uso exclusivo de personas.



Por otro lado, las mascotas han pasado de definirse como nuestros “amigos” a llegar a formar
parte de nuestras familias, incluso algunas personas los llegan a considerar como “hijos”. Esta
transcendencia del rol de las mascotas en la sociedad ha empujado a que se desarrollen productos y
servicios especializados para ellos, convirtiéndolos en consumidores potenciales en donde el objetivo es

complacer tanto a la mascota como a sus duefos.

Personalmente he decidido realizar este proyecto por el gran carifio y respeto que tengo hacia los
animales, en especial a las que tenemos en casa y que mejor que realizando una linea de accesorios para

mascotas que se combinen con sus duefios.

Para la elaboracidn de estos productos se tomara en cuenta ciertos elementos de la amplia
iconografia de la cultura Saraguro y en conjunto con los conocimientos adquiridos a lo largo de la carrera
de disefio grafico se realizard un proceso de recoleccidon de datos y bocetaje para finalmente obtener
ilustraciones que puedan ser aplicadas como patrones de repeticién o patterns plasmados en tela que
posteriormente seran recortados, armados y convertidos en accesorios. Ademas de realizarse un disefio
novedoso puede ser el inicio para que se difunda e incentive a los consumidores a conocer un poco mas
sobre lo que representa esta cultura creando una marca con identidad propia de una cultura

perteneciente a la provincia de Loja.

Este proyecto es viable realizarlo ya que es facil obtener los materiales y la maquinaria adecuada
para realizar cada uno de los productos propuestos. Los accesorios para mascotas son muy utilizados hoy
en dia ya sea para adornar o demostrar carifio o simplemente para identificar a una mascota, generando

a la par ingresos para diferentes sectores aportando al movimiento de la economia.



6. Objetivos

6.1 Objetivo general:

Disefiar y desarrollar patterns ilustrados, inspirados en la iconografia de la cultura Saraguro para
su aplicacion en accesorios combinables para mascotas y sus duefios creando una marca propia de los

mismos en el periodo octubre 2022-abril 2023.

6.1.2 Objetivos especificos:

1. Investigar sobre la iconografia de la cultura Saraguro a través de distintas fuentes bibliograficas para
recopilar informacion que sirva como sustento del presente proyecto.

2. Disefiar e ilustrar patterns inspirados en la iconografia de la cultura Saraguro mediante herramientas
digitales para su aplicacidn en tela y posterior elaboracién de accesorios combinables para mascotas
y sus duefios.

3. Crear una marca basandose en los productos que se van a ofertar para presentar los diferentes
accesorios combinables para mascotas y sus duefos.

4. Presentar los articulos a través de diferentes canales de difusién para su reproduccion y venta.



7. Marco Teérico

7.1 Marco institucional

INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGICO SUDAMERICANO

Figura 1
logo institucional
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7.1.1.Resefa historica

El Sefior Manuel Alfonso Manitio Conumba crea el Instituto Técnico Superior Particular Sudamericano
para la formacién de TECNICOS, por lo que se hace el trdmite respectivo en el Ministerio de Educacién y
Cultura, el cual con fecha 4 de junio de 1996 autoriza, con resolucién Nro. 2403, la CREACION vy el
FUNCIONAMIENTO de este Instituto Superior, con las especialidades del ciclo post bachillerato de:

Contabilidad Bancaria, Administracion de Empresas y Andlisis de Sistemas.

Posteriormente, con resolucidon Nro. 4624 del 28 de noviembre de 1997, el Ministerio de Educacion y
Cultura autoriza el funcionamiento del ciclo post bachillerato, en las especialidades de: Secretariado
Ejecutivo Trilinglie y Administracidon Bancaria. Con resolucién Nro. 971 del 21 de septiembre de 1999,

resuelve el Ministerio de Educacién y Cultura elevar a la categoria de INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR



PARTICULAR SUDAMERICANO, con las especialidades de: Administracion Empresarial, Secretariado

Ejecutivo Trilinglie, Finanzas y Banca, y Sistemas de Automatizacion.

Con oficio circular nro. 002-DNPE-A del 3 de junio de 2000, la Direccién Provincial de Educacién de Loja
hace conocer la nueva Ley de Educacidon Superior, publicada en el Registro Oficial Nro. 77 del mes de junio
de 2000, en el cual dispone que los Institutos Superiores Técnicos y Tecnoldgicos, que dependen del
Ministerio de Educacion y Cultura, forman parte directamente del “Sistema Nacional de Educacién
Superior” conforme lo determina en los articulos 23 y 24. Por lo tanto, en el mes de noviembre de 2000,
el Instituto Tecnoldgico Sudamericano de la ciudad de Loja pasa a formar parte del Consejo Nacional De

Educacion Superior CONESUP, con registro institucional Nro. 11-009 del 29 de noviembre de 2000.

A medida que avanza la demanda educativa el Instituto propone nuevas tecnologias, es asi que de acuerdo
con el Nro. 160 del 17 de noviembre de 2003, la Direccién Ejecutiva del CONESUP otorga licencia de
funcionamiento en la carrera de: Disefio Grafico y Publicidad, para que conceda titulos de técnico

superior.

Con acuerdo ministerial Nro. 351 del 23 de noviembre de 2006, el CONESUP acuerda otorgar licencia de
funcionamiento para las tecnologias en las carreras de: Gastronomia, Gestién Ambiental Electrdnica y

Administracion Turistica.

En circunstancias de que en el afio 2008 asume la direccion de la academia en el pais el CES (Consejo de
Educacion Superior), la SENESCYT (Secretaria Nacional de Educacion Superior Ciencia y Tecnologia) y el
CEAACES (Consejo de Evaluacion, Acreditacidon y Aseguramiento de la Calidad de la Educacién Superior),
el Tecnolégico Sudamericano se une al planteamiento de la transformacion de la educacién superior

tecnoldgica con miras a contribuir con los objetivos y metas planteadas en el Plan Nacional del Buen Vivir
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2013-2017, para el consecuente cambio de la matriz productiva que nos conduzca a ser un pais con un

modelo de gestidn y de emprendimiento ejemplo de la regidn.

Esta transformacion inicia su trabajo en el registro de carreras, metas que luego de grandes jornadas y del
esfuerzo de todos los miembros de la familia sudamericana se consigue mediante Resolucion RPC-SO-11-
Nro.110-2014 con fecha 26 de marzo del 2015. Con dicha resolucidn, las ocho carreras que en aquel
entonces ofertaba el Tecnoldgico Sudamericano demuestran pertinencia para la proyeccién laboral de sus

futuros profesionales.

En el afio 2014 el CEAACES ejecuta los procesos de evaluacién con fines de acreditacidn a los institutos
tecnolégicos publicos y particulares del Ecuador; para el Tecnoldgico Sudamericano, este ha sido uno de
los momentos mas importantes de su vida institucional en el cual debid rendir cuentas de su gestién. De
esto resulta que la institucion acredita con una calificacion del 91% de eficiencia segun resolucién del CES

y CEAACES, logrando estar entre las instituciones mejor puntuadas del Ecuador.

Actualmente, ya para el afio 2022 el Tecnolégico Sudamericano ha dado grandes pasos, considerando
inclusive el esfuerzo redoblado ejecutado durante cerca de dos afios de pandemia sanitaria mundial

generada por la Covid 19; los progresos se concluyen en:

v" 10 carreras de modalidad presencial

v’ 7 carreras de modalidad online

v' 2 carreras de modalidad semipresencial

v" 1 centro de idiomas CIS, este Ultimo proyectado a la ensefianza — aprendizaje de varios
idiomas partiendo por el inglés. Actualmente Cambridge es la entidad externa que avala
la calidad académica del centro.

v" Proyecto presentado ante el CES para la transformacion a Instituto Superior Universitario



11

v' Proyecto integral para la construcciéon del campus educativo en Loja — Sector
Moraspamba.
v" Proyecto de creacién de la Sede del Instituto Superior Tecnoldgico Sudamericano en la
ciudad de Machala
v" Progreso hacia la transformacién integral digital en todos los procesos académicos,
financieros y de procesos.
Nuestros estudiantes provienen especialmente del cantén Loja, asi como de la provincia; sin embargo,
hay una importante poblacién estudiantil que proviene de otras provincias como El Oro, Zamora

Chinchipe, Azuay e incluso de la Regidn Insular Galdpagos.

La formacion de seres humanos y profesionales enfocados a laborar en el sector publico como privado en
la generacién de ideas y solucién de conflictos es una valiosa premisa, empero, el mayor de los restos es
motivar a los profesionales de tercer nivel superior tecnolédgico para que pasen a ser parte del grupo de
emprendedores; entendiéndose que esta actividad dinamiza en todo orden al sistema productivo,

econdmico, laboral y por ende social de una ciudad o pais.

La misidn, visién y valores constituyen su carta de presentacion y su plan estratégico su brdjula para

caminar hacia un futuro prometedor en el cual los principios de calidad y pertinencia tengan su asidero.

1. Modelo educativo

A través del modelo curricular, el modelo pedagdgico y el modelo didactico se fundamenta la formacidn
tecnoldgica, profesional y humana que es responsabilidad y objetivo principal de la institucién; cada uno
de los modelos enfatiza en los objetivos y perfiles de salida estipulados para cada carrera, puesto que el

fin mismo de la educacién tecnoldgica que brinda el Instituto Sudamericano es el de generar produccion
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de mano de obra calificada que permita el crecimiento laboral y econémico de la regidn sur del pais de

forma prioritaria.

Figura 2
Vinculacion con la sociedad

) cesTION

Administracion Bienestar.
de recursos Estudiantil
0

® Q

INVESTIGACION

SABER HACER

Habilidug

Practicas
Preprofesionales

VINCULACION CON
LA SOCIEDAD

El modelo en conjunto esta sustentado en la Teoria del Constructivismo; el constructivismo percibe el
aprendizaje como actividad personal enmarcada en contextos funcionales, significativos y auténticos.
Todas estas ideas han sido tomadas de matices diferentes, se pueden destacar dos de los autores mas
importantes que han aportado mas al constructivismo: Jean Piaget con el Constructivismo Psicoldgico y

Lev Vygotsky con el Constructivismo Social.

El modelo curricular basado en competencias pretende enfocar los problemas que abordaran los
profesionales como eje para el disefio. Se caracteriza por: utilizar recursos que simulan la vida real, ofrecer
una gran variedad de recursos para que los estudiantes analicen y resuelvan problemas, enfatizar el

trabajo cooperativo apoyado por un tutor y abordar de manera integral un problema cada vez.

Ing. Ana Marcela Cordero, Mgs.

RECTORA ISTS



13

7.2 Marco conceptual

Capitulo 1

6.1.1 Mascotas

Mascota es un término que procede del francés mascotte y que se utiliza para nombrar al animal de
compaiiia. Estos animales, por lo tanto, acompafian a los seres humanos en su vida cotidiana, por lo que
no son destinados al trabajo ni tampoco son sacrificados para que se conviertan en alimento. (Julidn Pérez

Porto, 2014)

6.1.2 Canes

Existen diversas teorias con respecto al verdadero origen del perro, un animal

domesticado por las culturas de hace miles de afios, ya sea por su compaiiia o por sus aptitudes de caza.

El perro fue probablemente el primer animal en ser domesticado. Y ha acompafado al ser humano
durante unos 10.000 afios. Algunos cientificos afirman que todos los perros, tanto domésticos como
salvajes, tienen un antepasado comun en el pequefio lobo del sudeste asiatico. Hoy en dia, los hombres
han cruzado cientos de razas de perros domésticos, algunas de las cuales jamas podrian sobrevivir en
libertad. Pese a la gran diversidad de razas, formas y tamafios, todos los perros domésticos, ya sean
terranovas o caniches, son miembros de la misma especie: Canis familiaris. Aunque su forma de vida sea
doméstica, estdn emparentados con los lobos, los zorros y los chacales. Los perros domésticos aun
comparten muchos patrones de conducta con sus parientes salvajes. Tanto unos como otros defienden
sus territorios y los marcan orinando en arboles, piedras, vallas y otros lugares apropiados. Estas sefiales
informan a otros perros de que ese territorio estd ocupado por otro animal. (NATIONAL GEOGRAPHIC,

2010)

6.1.3 Humanizacion del perro en la sociedad
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La relacion tan compleja entre un humano y su mascota, ha permitido que el

hombre dote de caracteristicas quiza no necesarias a sus mascotas, pasando a ser

humanizado en tanto la medida se lo permite.

Segun (Acero, 2017), la manera en que dotamos de caracteristicas a los animales domésticos se
ubica en la relacién que construimos con ellos, transversalizada por sentimientos y por el valor que le

conferimos.

Los perros han ido conquistado el corazén y el hogar de las personas, ocupando

cada vez mas un rol importante dentro de la sociedad, dando paso a la humanizacién del

can, con esto queremos decir que los seres humanos han dotado de necesidades humanas

al perro o de caracteristicas similares a las de los humanos, por tal motivo para aquellos

amantes de los animales, poder tener detalles con ellos es de suma importancia, por esto

gustan de adquirir todo tipo de accesorios o juguetes, y procuran darles el mejor alimento, ademas de

presentar un profundo interés y preocupacion por su cuidado. (Chicaiza, 2020)

6.1.4 Tamaiios

Segun la Organizacion Canina Mundial (FCI) clasifica a todas las razas de perros siguiendo un orden

por tamafios, los cuales son:

v" Perros de menos de 5 kilos- Perros toys o enanos
v' Perros de entre 5y 14 kilos- Perros pequefios

v" Perros de entre 14 y 25 kilos- Perros medianos
v" Perros de entre 25 y 50 kilos- Perros grandes

v Perros de mas de 50 kilos- Perros gigantes
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6.1.5 Tallas

Para determinar la talla de una mascota es necesario que la toma de medidas sea realizada de
manera correcta. A continuacidn, se indica una tabla de las tallas establecidas segun las medidas del cuello

de cada mascota:

Figura 3
Tabla de tallas de perro

XS 20-30 cm. 2cm.
S 25-35cm. 2,5cm.
M 30-40 cm. 2,5 cm.
L 35-45cm. 29 CIi.
XL 40 - 50 cm. 2,5cm.

XXL 45- 55 cm. 3 cm.

Nota. ilustracidon de una tabla de medidas para elaborar productos pensados en mascotas
6.1.6 Indumentaria canina

Anteriormente se menciond que el proceso de humanizacién de los perros, el cual se da a raiz de
la necesidad de convertirlo en un miembro mds de la familia, la utilizacién de indumentaria y accesorios

caninos nace a partir de una necesidad basica.

En la actualidad existen grandes variedades de productos, los cuales responden a diferentes
necesidades. La funcidn del collar y la correa es que el can no se escape, pero eso podria solucionarse de
manera rudimentaria, sin embargo, todos los duefios de mascotas buscan el accesorio ideal para su
compafiero. Existen diferentes factores que pueden condicionar la decision de compra, como, por

ejemplo, si el color combina con su pelaje o es el color preferido de su duefio, si agarra solo el cuello o el
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cuerpo entero, si su material podria dafiar la piel del animal, si aparte de su correa necesitara un abrigo

para resguardarse del frio, etc. (Lang, 2016)

6.2 Saraguro

6.2.1 Ubicacion

Segun datos de la (Conaie, 2014) El pueblo Saraguro se encuentra asentado en un vasto territorio
gue, en sentido horizontal, se extien-de desde la provincia de Loja, hasta la provincia de Zamora Chinchipe
en la regidn Amazdnica. En la provincia de Loja su territorio se ubica en los siguientes cantones: a.-
Saraguro, en las parroquias: Saraguro, Tenta, Paraiso de Celén, San Antonio de Cumbe, El Tablén,
Lluzapata, San Pablo de Tenta, Selva Alegre y Urdaneta. b.- Loja, en la parroquia San Lucas. En la provincia
de Zamora Chinchipe: En el cantén Zamora, en las parroquias, Guadalupe, Imbana, Guayzimi, Zurmi, 28

de mayo, La Paz, Tutupaliy Yantzaza.

6.2.2 Iconografia

El Diccionario de la Real Academia nos explica que Iconografia es un término derivado del griego,

significando "imagen" y "descripcion".

La iconografia de las culturas originarias del Ecuador es conside- rada una de las mas bellas, en un
estudio realizado por la Funda- cién Sinchi Sancha, patrocinada por la Unién Europea, se pudo redibujar
alrededor de 2.150 representaciones, de las cuales 200 fueron sometidas a una interpretacién chamanica.
Algunos de los simbolos presentados en la iconografia ancestral ecuatoriana son: el sol, el maiz, la cruz, el
espiral, la mujer, la montaia y el colibri. Cada uno de estos simbolos guarda dentro de ellos una historia

un origen profundo y significativo. (Guzman, 2017)

La cultura Saraguro es muy popular por su iconografia, especialmente centrada en su vestimenta,

bordados, collares y bisuteria de mullos o chaquira.
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Artesanias

Segun (Carrillo) las artesanias son objetos artisticos de significacion cultural, realizados
manualmente o con maquinas movidas con energia basicamente humana, en forma individual por un
artesano o colectiva por una unidad productora de artesanias. Dichos objetos reflejan una autenticidad
que enorgullece y revitaliza la "identidad", y deben conservar técnicas de trabajo tradicionales y los

disefios autdctonos de una determinada region.

Bordados

Los bordados para el pueblo Saraguro eran y actualmente siguen siendo una representacién
iconografica, como una escritura de sus antepasados a través de los bordados transmitian mensajes, ya
gue cada forma realizada, cada color representado en los bordados era una manifestacion cultural, un
simbolismo de la naturaleza, del contacto que mantenian y mantiene a diario con la “Pachamanca” o

“Madre Tierra”

Figura 4
Bordados Saraguro

Nota. Bordados de Saraguro, fotografia tomada de Twitter @EmbajadaEcuDOM
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Segun entrevistas realizadas por (Chalan, 2019) , en 1850 un grupo de personas llamado Misidon
Andina llego al pueblo Saraguro con el fin de impartirles conocimientos sobre confeccién y bordados en
sus prendas de vestir ya que antes de eso las prendas de esta cultura no poseian ningun tipo de bordado,
es mas en el caso de las mujeres ni siquiera utilizaban blusas, su torso era cubierto Unicamente por un
rebozo que cruzaba de un lado a otro, poco a poco y con la prdctica diaria optaron diferentes técnicas
para la confeccidn de sus prendas y fue ahi cuando empezaron a utilizar las blusas, de las primeras blusas
que utilizaron, algunas no tenian mangas y otras tenian manga corta, esto se debia a que les facilitaba el

trabajo en el campo y las labores del hogar.

Afinales de 1800y ainicios de 1900, las blusas empezaron a tener sus primeras decoraciones de bordados
los cuales eran a manera de hilvanado en la parte del cuello, este hilvanado era realizado en una pieza a
parte para luego sobreponerlo en el mismo, esta decoracion o este tipo de bordado se mantuvo hasta los
afios 20, a partir de este afio, se empezaron a realizar los primeros bordados que fueron caracteristicos
de este pueblo, los sacerdotes empezaron a dictar cursos de bordados con el fin de mejorar sus técnicas

de conocimiento y asi mejorar de manera estética la representacion de sus bordados.

Las prendas masculinas no quedaron de lado, ya que en los pantalones de los hombres también
estaban representados los bordados, estos se realizaban en la basta de los pantalones en colores como
azul y rosado y en los ponchos se realizaban en diferentes tonalidades, su objetivo era darle mayor
elegancia a la prenda y al igual que las mujeres estas prendas bordadas las utilizaban para eventos

importantes. (Chalan, 2019)

Actualmente y ya con los avances tecnoldgicos llegaron las primeras maquinas computarizadas
con las cuales desde aquel entonces hasta la actualidad se han realizado un sinnimero de bordados en
textiles finos con tonalidades y combinaciones diferentes las mismas que tienen incrustacion de pedreria,

y es asi como las prendas bordadas a mano quedaron atras debido a que se requeria de cierto tiempo
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para obtener una prenda de excelente calidad y en ocasiones el trabajo no era bien remunerado. El trabajo
realizado en cada uno de sus bordados es un trabajo sumamente minucioso y delicado, mediante sus
habiles manos logran obtener formas exactas con colores que contrastan con cada uno de sus textiles.
Los bordados que realizaban tenian su nombre y tanto sus colores y formas tenian su significado

respectivo. (Chalan, 2019)

Collares de mullos o chaquira

Los collares de mullo o chaquira también conocidos como Wallka (collar en kichwa) Es un tejido de
multiples colores en representacion igual a la naturaleza, que se los hace con mullos o también conocidos

como chaquiras.

José Sanchez, investigador de la Facultad Latinoamericana de Ciencias Sociales destaca que los
disefios y estilo de los tejidos andinos muestran una composicidon de colores, una geometrizacion del

espacio, que se pueden encontrar en las artesanias, incluidas las de Saraguro

Segun (SANCHEZ, 1995) las matizaciones pueden ser multiples y prestar algunas variaciones, pero
la simetria siempre permanece constante en los tejidos. La combinacidn de figuras, sistemas, colores y

tonos guardan entre si y correcta articulacion.

Es asi que los collares hechos con mullos, demuestran a mas de su técnica y destreza con las que
se trabaja, una combinacidn caracteristica en colores y figuras geométricas, que otorga un atractivo visual
muy llamativo. Los colores principalmente son tomados del arcoiris y de la naturaleza, para el tejido con
mullos se utiliza también el degradado, crean- do una fusién gradual entre varios colores, utilizando como

referente los colores primarios. (SANCHEZ, 1995)
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Una caracteristica que muestran los tejidos de Saraguro son sus disefios geométricos con gran
simetria, destacando no sélo la necesidad de cubrir el cuerpo, sino de la representacion de su cultura sea

desde el punto religioso, social o politico

Figura 5
Collar de mullos Saraguro
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Vestimenta

Figura 6
Pareja de cultura Saraguro con su vestimenta tradicional

Nota. Fotografia tomada de Pinterest, perfil @pablosarmientop

La indumentaria de este pueblo se caracteriza por el predominio del color negro. La materia prima
utilizada para su elaboracién proviene de la lana de oveja, la cual es hilada por ellos mismos; el proceso
comprende esquilar, lavar, hilar, tejer, y tinturar obteniendo como resultado el material mas fino para la

elaboracion de los atuendos

tipicos, tanto del hombre como de la mujer. (Guzman, 2017)

Hombre

La vestimenta del hombre Saraguro esta integrada por un sombrero de lana o yeso, pantaldn
corto hasta la rodilla de lana de borrego o también otra opcidn es el pantaldn confeccionado en poliéster

y casimir. Todo esto acompafiado de un poncho de color negro o azul marino.
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Figura 7
Vestimenta hombre Saraguro

Fuente: (Sarango, 2017)

La vestimenta del hombre Saragurefio, segin (Sarango, 2017) estudiante de la UPS da conocer
gue se usa de acuerdo a la edad. Generalmente esta prenda de vestir es de hilo de lana de borrego. El

traje tipo de los Saraguro universalmente puede costar entre 1000 y 1500 ddlares.
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Mujer

Figura 8
Vestimenta mujer Saraguro

Nota. Fotografia tomada de Pinterest, perfil @/aurasarango0346

Usan una falda alargada hasta la rodilla, de color negro utilizando como materia prima la lana,
pinzas verticales. La prenda se ajusta a la cintura mediante una faja de diversos colores; la blusa es
bordada tanto en el pecho como en los pufos. Adicional se utiliza como accesorios un reboso sujetado
entre si mediante un prendedor (tupo), los collares de plata o de mullo adornan sus cuellos, tejidos

artesanalmente por las mujeres del sector.
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Capitulo 2: Contenido grafico

Dibujo

Para comenzar a hablar sobre el dibujo, primero tenemos que conocer su definicién y Segun la

RAE “Dibujo, es la representacidn grafica de lo que vemos, percibimos, recordamos e imaginamos”.

El dibujo también se define como la formacidn de una linea dibujando con algun instrumento de
trazado de punto a punto de una superficie, se refiere a la representacion por lineas, una delineacién

como se distingue de la pintura por la disposicidn de las lineas que determinan la forma.

Dibujo Plano

Este tipo de dibujo es una necesidad fundamental para un disefiador que intenta transmitir sus
planos de disefio. Este dibujo es muy usado en la industria de la moda, donde el producto debe ser hecho
con precisién. Por ello, el dibujo plano es una interpretacion bidimensional lineal y diagramatica de sus

disefios dibujados en linea sdlida, que representan el mayor detalle posible.

Dibujo Digital

El dibujo digital es cuando se crea un dibujo usando software de graficos. En lugar de utilizar un
lapiz y papel, los artistas digitales dibujan con una tableta o una computadora, junto con un dispositivo
como un ratén o un lapiz dptico. Los programas de dibujo digital ofrecen caracteristicas como capas,

conjuntos de pinceles, paletas de colores, reglas y guias, y trazos sensibles a la presion.

Boceto

Un boceto es un esbozo, esquema, borrador o ensayo de un proyecto visual que permite

caracterizar los rasgos y elementos esenciales de la obra futura.

llustracion
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Segun (Duran, 2005) La ilustracion es el arte de crear contenido visual, ya sea un dibujo, una fotografia,
un collage o una obra, que representa visualmente o decora un texto, un concepto o un proceso,

usualmente producido para libros, material didactico, animacion y mas.

llustracion tradicional: es el tipo “clasico” de ilustracion, en el que se dibuja y pinta a

mano.

llustracion digital: la ilustracion digital, en cambio, usa las nuevas tecnologias (a través

de diferentes tipos de software) para la produccién de imagenes.

llustraciones conceptuales: son representaciones metafdricas (no realistas) de escenas,

objetos, ideas o teorias.

llustraciones literales: estas ilustraciones tienden a representar verdades pictéricas en

donde generalmente son una descripcidén exacta de la realidad.

Patterns

Un pattern o patrén es un elemento que se repite de manera ilimitada, es decir, una imagen que

podemos aplicar a cualquier superficie de manera infinita.



26

Figura 9
Patrén de repeticién (Ciencias)

Nota. Fotografia tomada de The pattern library

Algunos tipos de patterns se pueden clasificar por los elementos que cada uno usa, por ejemplo:

Patterns de formas geométricas: Uso de elementos geométricos.

Patterns de naturaleza: Uso de animales, flores, alimentos, frutas, hojas, y mas elementos que se

encuentren en la naturaleza.

Patterns artisticos: Creados con brochas o imitando estilos mas artesanales.

Patterns étnicos y tribales: Usando elementos rusticos y naturales

Patterns tipo cartoon: Usando elementos mas caricaturescos y divertidos

Patterns handmade: Usando nuestras propias manos se puede conseguir resultados muy

artisticos y originales.
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Branding

El branding es una estrategia de gestion de marca que incluye la planificacién, la creacidn y la
administracion de los elementos de una marca. Su objetivo es mejorar la percepcién que los consumidores

tienen frente a esta. (Forero, 2021)

Figura 10

éQué es el branding?

Fuente: Secuaz Peru (https://secuaz.pe/branding/que-es-el-branding-o-marca-digital/)

Lo importante de construir una identidad de marca consistente es asegurdandose de que se tiene

una comunicacion coherente de los valores, la imagen y los mensajes a través de todos los canales.

Es por eso que existen algunos elementos del branding para crear marcas como:

Brand name

Se refiere a la palabra o conjunto de palabras que se utilizan para identificar una

empresa, producto, servicio o concepto.
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Logo o logotipo

El logo o logotipo es un simbolo de identificacion visual de una marca, el cual

otorga una altisima capacidad de recordacion dentro de la mente del consumidor

Colores

Los colores de la marca también afectan cémo las personas perciben una marca
y, como con todos los elementos de branding, se deben elegir sabiamente, ya que el uso

de un color caracteristico puede aumentar el reconocimiento de la marca en un 80%.

Tono de comunicacion

Se trata de la forma como una marca transmite su esencia, valores y atributos por
medio de la comunicacién visual o escrita y se refleja en todas las piezas de contenido y

en todos los canales de la marca:

Redes sociales: publicaciones, videos, respuestas a comentarios, interacciones

con los usuarios, etc.

Sitio web y blog: posts y articulos, descripciones de productos, interfaz de

usuario, UX, etc.

Correo electrénico: campafias de Email Marketing, newsletters, etc.

Medios tradicionales: spots publicitarios, cufias radiales, anuncios en prensa, etc.

Slogan

Un slogan es una frase que resume la propuesta de valor o el propdsito

fundamental de una marca, su papel mas alla de la recordacién y el posicionamiento, es
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inspirar alos consumidores y mostrarles lo que una marca defiende y lo que sus productos

pueden ayudarles a conseguir.

Empaques o packaging

Figura 11
Packaging

Fuente: Pack help (https://packhelp.es/que-es-packaging/)

Segun, (Sanchez, 2015) el packaging o empaquetado es un conjunto de actividades centradas en
la preparacién de productos para su almacenaje, distribucion y venta final. En marketing, es empleado
por las empresas como método de seduccidn a la hora de conseguir nuevos clientes o fidelizar a antiguos

compradores.
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8. Disefio Metodoldgico

e Metodologia de la investigacion

La metodologia de la investigacion es una disciplina de conocimiento encargada de elaborar, definiry
sistematizar el conjunto de técnicas, métodos y procedimientos que se deben seguir durante el desarrollo

de un proceso de investigacidon para la produccién de conocimiento.

Para realizar el presente proyecto se tomé en cuenta tres diferentes métodos:

e Método fenomenoldgico

Se fundamenta en el estudio de las experiencias de vida, desde la perspectiva del sujeto, descubriendo

asi los elementos en comun de tales vivencias. (Silva, 2020)

Para realizar la primera parte del proyecto nos apoyamos en un método fenomenoldgico que inicia
con lainvestigacidn sobre la cultura Saraguro, continta con una observacion sobre la iconografia presente
en la vestimenta, cultura, gastronomia, costumbres, etc. que representan a la cultura Saraguro. y termina

con un analisis sobre la iconografia con el fin de organizar la informacién obtenida.

e Método hermenéutico

Corresponde a una técnica de interpretacion de textos, escritos u obras artisticas de distintos dmbitos.

Su propdsito principal es servir de ayuda en el area comprensiva de un texto. (Rodriguez, 2019)

La segunda parte del proyecto se realiza mediante el método hermenéutico inicia con la
comprension de las bibliografias sobre las ilustraciones digitales de patrones de repeticién y su
aplicacion en tela, continua relacionando los conocimientos encontrados al respecto y concluye

redactando por escrito la informacidn obtenida.
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e Método practico proyectual

Bruno Munari define el método proyectual como una serie de operaciones necesarias, dispuestas

en un orden ldgico dictado por la experiencia. El objetivo del método proyectual es conseguir un
maximo resultado con el minimo esfuerzo. El método proyectual no es absoluto ni definitivo, se puede

cambiar el orden de alguna operacidn si se encuentran valores objetivos que mejoren el proceso. (s.n)

Finalmente, la tercera parte se desarrolla en el contexto del método Practico — Proyectual que
inicia con la elaboracion de los accesorios combinables para mascotas y sus duefios con disefios
propios de la cultura Saraguro y continda con la descripcién de los beneficiarios, cronograma de
actividades, recursos, formas de evaluacion y termina con la defensa ante el tribunal de grado y

autoridades del Instituto Superior Tecnolégico Sudamericano.

Técnicas de recoleccion de datos

Observacion

La observacion consiste en la indagacién sistematica, dirigida a estudiar los aspectos mas
significativos de los objetos, hechos, situaciones sociales o personas en el contexto donde se desarrollan
normalmente; permitiendo la comprension de la verdadera realidad del fendmeno. (Bastis consultores,

2020)

Se aplicara esta técnica como base para determinar la iconografia que forma parte de la cultura

Saraguro y poder plasmarla en accesorios combinables para mascotas y sus duefios.

Recopilacién documental

La técnica de recoleccién de informacidn, consiste en “detectar, obtener y consultar bibliografia y otros

materiales que parten de otros conocimientos y/o informaciones recogidas moderadamente de cualquier
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realidad, de modo que puedan ser Utiles para los propdsitos del estudio y parte de las fuentes secundarias
de datos; es decir, aquella obtenida indirectamente a través de documentos que son testimonios de

hechos pasados o histdricos. (Bastis consultores, 2020)

En el presente proyecto se aplico esta técnica de investigacion para poder realizar un estudio mas
profundo de la cultura Saraguro, sus antecedentes, y donde y cuando se generaron ciertos hechos que se
guedaron plasmados en la historia y que ahora seran utilizados como base para extraer la iconografia de

este pueblo y aplicarlas en accesorios combinables para mascotas y sus duefios.

Encuesta

Es una técnica de recopilacién de informacidn donde el investigador interroga a los investigados
los datos que desea obtener. Se trata de conseguir informacidn, de manera sistematica y ordenada de
una poblacion o muestra, sobre las variables consideradas en una investigacion. La encuesta permite
obtener informacién de un grupo socialmente significativo de personas relacionadas con el problema de
estudio; que posteriormente mediante un andlisis cuantitativo o cualitativo, generar las conclusiones que
correspondan a los datos recogidos. En la encuesta el nivel de interaccién del encuestador con la persona
gue posee la informacidn es minimo, pues dicha informacidn es obtenida por preguntas realizadas con

instrumentos como el cuestionario. (Bastis consultores, 2020)

La encuesta sera aplicada a una muestra poblacional de la ciudad de Loja con el fin de indagar que
tipo de accesorios combinables para mascotas y sus duefios les gustaria adquirir, ademas para conocer la

aceptacion del proyecto como tal y determinar cuales serian los compradores.



Proyeccion de la poblacién
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Segun el INEC el ultimo censo realizado fue en el afio 2010, es por eso que se cree pertinente

realizar una proyeccion de la poblacién dado, para conocer el nimero actual de la poblacién. Esta

proyeccion se la realiza mediante la férmula de crecimiento:

P_n=P_o (1+i)n

En donde:

Pn= Afo a proyectar

Po= Poblacién en 2022 (214855)

i = Tasa de crecimiento poblacional provincial

Formula de recoleccion de datos

Datos:

i=1.1 (ubicar la fuente)

Calculo del nUmero de ainos:

n=P_n-P_0=2022-2010=12 afios

Calculo de la poblacidn al afio 2022.

P_2022=214855(1+1,1%)12

P_2022=214855*1,12=240638

Por lo tanto, segun la férmula de la proyeccidn, en Loja existen 240638 habitantes en el presente afio.
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Determinacion de la muestra

Segun el INEC en el afio 2010 la poblacién del cantdn Loja sumaba un total de 214855 habitantes.
Gracias a la proyeccidon de la poblacién hemos determinado que, al presente afio, Loja tiene un total de

240638 habitantes, cifra que se tomara en cuenta para realizar la determinacidn de la muestra

n=(N*Z12*P*Q) /([(N-1) t"2]+(z72*P*Q))

En donde:

n = Tamafio de la muestra

N = Poblacién (Loja) = 249658

Z = Nivel de confianza (95%) = 1,96

P = Probabilidad de éxito 50% = 0, 50

Q = Probabilidad de fracaso 50% = 0,50

E = Margen de error 5% =0, 05

Formula:

240638 * (1.96)2 * 0.5 * 0.5
{[404085 — 1)(0.05)2] +[(1.96)2 = 0.5 = 0.5]}

240638 % 0,96
"~ (601,6 + 0,96)

n

2310125
"= 76006

n = 384 encuestas
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Gracias a la aplicacion de la férmula, se determina que el nimero de encuestados en la ciudad de Loja

sera de 384.

Anadlisis de resultados: Cuantitativos y cualitativos

Tabulacién

1. ¢Tiene usted una mascota en su casa?

Tabla 1

Pregunta 1

Variable Frecuencia Porcentaje
Si 348 91%
No 36 9%
Total 384 100%

Nota: Resultado de la encuesta elaborada por la autora

Figura 12

grdfico de resultados pregunta 1

éTiene usted una mascota en su casa?

9%

u S

91%

Nota: Datos recopilados de la encuesta elaborada por la autora

= No
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Analisis cuantitativo

De un 100% de la poblacién encuestada en el cantdn Loja que corresponde a 384 participantes, el
90.6% que corresponde a 348 personas si tienen mascotas, mientras que un 9.4% que viene siendo 36
encuestados no tiene mascota en su casa.

Analisis cualitativo

Analizando los resultados se encontrd que la mayoria de la ciudadania encuestada si tiene al menos

una mascota en su hogar.



2. ¢Considera a su mascota miembro de su familia?

Tabla 2

Pregunta 2
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Variable Frecuencia Porcentaje
Si 361 94%
No 23 6%
Total 384 100%
Nota: Resultado de la encuesta elaborada por la autora
Figura 13
Gréfico de resultados pregunta 2
¢Considera a su mascota miembro de su familia?
6%
= Si
= No

94%

Nota: Datos recopilados de la encuesta elaborada por la autora
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Analisis cuantitativo

De un 100% de la poblacién encuestada en el cantdn Loja que corresponde a 384 participantes, el
94% que corresponde a 361 personas si consideran a sus mascotas como miembros de la familia, mientras

gue un 6% que viene siendo 23 encuestados no consideran a sus mascotas como parte de su familia.

Analisis cualitativo

Analizando los resultados se encontrd que la mayoria de la ciudadania encuestada si tiene considera

a las mascotas como un miembro que forma parte de la familia.
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3. ¢Haadquirido alguna vez accesorios combinables para usted y su mascota?

Tabla 3

Pregunta 3

Opcidn Frecuencia Porcentaje
Si 181 47%
No 203 53%
Total 384 100%

Nota: Resultado de la encuesta elaborada por la autora

Figura 14

Grafico de resultados pregunta 3

¢Ha adquirido alguna vez accesorios combinables para usted y
su mascota?

47% m Sj

53% = No

Nota: Datos recopilados de la encuesta elaborada por la autora
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Analisis cuantitativo

De un 100% de la poblacién encuestada en el cantdn Loja que corresponde a 384 participantes, el
47% que corresponde a 181 personas indican que si han adquirido anteriormente accesorios combinables
para ellos y sus mascotas, mientras que un 53% que viene siendo 203 encuestados no han adquirido
ningun tipo de accesorio combinable para ellos y sus mascotas.
Analisis cualitativo

Analizando los resultados se encontrd que la mayoria de la ciudadania encuestada no ha adquirido

anteriormente accesorios combinables para ellos y sus mascotas.
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4. ¢Estaria dispuesto a adquirir accesorios para combinarse usted y su mascota?

Tabla 4

Pregunta 4
Opcién Frecuencia Porcentaje
Si 332 86%
No 52 14%
Total 384 100%

Nota: Resultado de la encuesta elaborada por la autora

Figura 15

Gréfico de resultados pregunta 4

¢ Estaria dispuesto a adquirir accesorios para combinarse usted
y su mascota?

= Si

= No

86%

Nota: Datos recopilados de la encuesta elaborada por la autora
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Analisis cuantitativo

De un 100% de la poblacién encuestada en el cantdn Loja que corresponde a 384 participantes, el
86% que corresponde a 332 personas indican que, si estan dispuestos a adquirir accesorios combinables
para ellos y sus mascotas, mientras que un 14% que viene siendo 52 encuestados no estaran dispuestos
a adquirir ningun tipo de accesorio combinable para ellos y sus mascotas.
Analisis cualitativo

Analizando los resultados se encontrd que la mayoria de la ciudadania encuestada si estan dispuestos

a adquirir accesorios combinables para ellos y sus mascotas.
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5. ¢éQué caracteristicas valora mas al momento de adquirir una prenda o accesorio para usted y su

mascota?

Tabla 5

Pregunta 5

Opcién Frecuencia Porcentaje
Disefio 61 16%
Calidad 41 11%
Precio 26 7%
Funcionalidad 33 8%
Todas 223 58%
Total 384 100%

Nota: Resultado de la encuesta elaborada por la autora

Figura 16

Gréfico de resultados pregunta 5

¢Qué caracteristicas valora mas al momento de adquirir una

prenda o accesorio para usted y su mascota?

16%

11%

'7%

8%

58%

Nota: Datos recopilados de la encuesta elaborada por la autora

® Disefio

= Calidad

® Precio
Funcionalidad

= Todas
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Analisis cuantitativo

De un 100% de la poblacién encuestada en el cantdn Loja que corresponde a 384 participantes, el
16% que viene siendo 61 personas destacan que una de las caracteristicas que mds valoran en un
accesorio es el disefio, seguido del 11% que equivale a 41 personas prefieren la calidad como caracteristica
importante, luego estd el 7% que son 26 personas que ven antes el precio para adquirir un accesorio,
mientras que el 8% que equivale a 33 personas prefiere la funcionalidad del producto, finalmente existe
un 58% que son 223 personas las que valoran todas las caracteristicas antes mencionadas como
importantes antes de adquirir alguiin accesorios para combinarse con sus mascotas.
Analisis cualitativo

Analizando los resultados se encontrd que la mayoria de la ciudadania encuestada valoran todas las
caracteristicas antes mencionadas como importantes antes de adquirir algin accesorio para combinarse

con sus mascotas.



6. ¢éQué conjunto de accesorios le laman mas la atencion a la hora de adquirir productos
combinables para usted y su mascota?

Tabla 6
Pregunta 6
Variable Frecuencia Porcentaje
Lazo (mascota) y cintillo (duefo) 92 24%
Bandana(mascota) y mofio (duefio) 82 21%
Bandana (mascota) y mascarilla (duefio) 80 21%
Bandanas para ambos 96 25%
Todas las anteriores 27 7%
Otros 7 2%
Total 384 100%

Nota: Resultado de la encuesta elaborada por la autora

Figura 17

Grafico de resultados pregunta 6

6. ¢Qué conjunto de accesorios le llaman
mas la atencidn a la hora de adquirir
productos combinables para usted y su
mascota?
7% 2%
® Lazo (mascota) y
cintillo (duefio)

= Bandana(mascota) y

0,
25% mofio (duefio)

Bandana (mascota) y
mascarilla (duefio)

Bandanas para

ambos
21%

Nota: Datos recopilados de la encuesta elaborada por la autora
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Analisis cuantitativo

Del 100% de toda la poblacidon encuestada en el cantdn Loja que corresponde a 384 participantes, el
24% de ellos que vienen siendo 92 personas han preferido la opcién de Lazo (mascota) y cintillo (duefio),
mientras que un 21% de la poblacion encuestada escogieron como mejor opcién la de Bandana (mascota)
y moio (duefio), por otro lado esta la opcién de bandana (mascota) y mascarilla (duefio) la cual fue
escogida por 80 personas que equivalen a un 20% de la poblacién encuestada, luego de estd el 25% que
son 96 personas las cuales les parecid mejor la opcién de bandanas para ambos, mientras que un 7%
prefieren todas las opciones anteriores y un 2% de la poblacion encuestada han preferido otras opciones
diferentes a las anteriormente presentadas.
Analisis cualitativo
Analizando los resultados se concluye que la mayoria de personas encuestadas se han inclinado por las 3

propuestas que son: bandanas para ambos, lazo y cintillo y bandana y mofio.



éCual es el valor que estaria dispuesto a pagar por conjunto para usted y su mascota?

7.
Tabla 7
Pregunta 7
Opcidén Frecuencia Porcentaje
De $10a$15 290 77%
De $16 a $20 61 16%
De $21a 525 11 3%
Otros 22 4%
Total 384 100%

Nota: Resultado de la encuesta elaborada por la autora

Figura 18

Gréfico de resultados pregunta 7

7. iCual es el valor que estaria dispuesto a pagar por
conjunto para usted y su mascota?

m De $10a $15
= De $16a 520
® De $21a 825

Otros

Nota: Datos recopilados de la encuesta elaborada por la autora
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Analisis cuantitativo

Del 100% de toda la poblacion encuestada en el cantdn Loja que corresponde a 384 participantes, el
77% de ellos que vienen siendo 290 personas han escogido el precio a pagar por cada conjunto de $10 a
$15 doélares, mientras que un 16% de la poblacion encuestada que son 61 personas se inclind por pagar
un precio de $16 a $20 ddlares.

Por otro lado esta el rango de precios de $21 a $25 ddlares el cual fue escogido por 11 personas que
equivalen a un 3% de la poblacidn encuestada y para finalizar estd el resto de encuestados en total 22 que
equivalen al 4% que sugirieron otros precios para pagar por conjunto.

Analisis cualitativo
Analizando los resultados se llega a la conclusién de que la mayoria de encuestados se decidieron por un
rango de precios mas accesibles, es decir que ellos estan dispuestos a pagar por conjunto combinable

entre $10 y $15 ddlares.



8. ¢Le gustaria que estos conjuntos incluyan disefios de la iconografia de la Cultura Saraguro?

Tabla 8

Pregunta 8
Opcién Frecuencia Porcentaje
Si 334 89%
No 50 11%
Total 384 100%

Nota: Resultado de la encuesta elaborada por la autora
Figura 19

Gréfico de resultados pregunta 8

8. ¢ Le gustaria que estos conjuntos incluyan disefios de la
iconografia de la Cultura Saraguro?

11%

m Si

= No

89%

Nota: Datos recopilados de la encuesta elaborada por la autor
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Analisis cuantitativo

De un 100% de la poblacién encuestada en el cantén Loja equivalente a 384 participantes, el 89% que
son 334 personas indicaron que, si les gustaria que los accesorios combinables para mascotas y sus duefios
incluyan la iconografia de la cultura Saraguro, mientras que un 11% equivalente a 50 personas indicaron
que no les gustaria que estos accesorios para mascotas y duefios incluyan la iconografia de la cultura

Saraguro.

Analisis cualitativo
Analizando los resultados se encontré que a la mayoria de la ciudadania encuestada si le gustaria que
los accesorios combinables para mascotas y sus duefios incluyan en su disefio |la iconografia de la cultura

Saraguro.



9. ¢Por qué medio le gustaria adquirir el producto para su mascota?

Tabla 9

Pregunta 9
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Opcidn Frecuencia Porcentaje
Redes Sociales 211 55%
Pets Shops 104 27%
Veterinarias 69 18%
Total 384 100%

Nota: Resultado de la encuesta elaborada por la autora

Figura 20

Gréfico de resultados pregunta 9

9. ¢Por qué medio le gustaria adquirir el producto para su
mascota?

27%

Nota: Datos recopilados de la encuesta elaborada por la autora

= Redes Sociales
= Pets Shops

55% = Veterinarias
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Analisis cuantitativo

De un 100% de la poblacién encuestada en el cantén Loja equivalente a 384 participantes, el 55% que
equivale a 211 personas indicaron que les gustaria adquirir los productos por medio de redes sociales,
mientras que el 27% equivalente a 104 participantes de los mismos indicaron que les gustaria adquirir
estos productos en Pets Shops, finalmente un 18% de la poblacién encuestada que equivale a 69 personas
indicaron que les gustaria adquirir los accesorios combinables en veterinarias.

Analisis cualitativo

Analizando los resultados se concluye que la mayoria de la poblacidon encuestada prefiere adquirir

accesorios combinables para mascotas y sus duenos a través de redes sociales.
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9. Propuesta de Accion

Introduccion

El presente proyecto se enfoca en la elaboracién de accesorios combinables para mascotas y sus
duenos con disefios de patterns basados en la iconografia de la cultura Saraguro, principalmente usando
elementos de la vestimenta, accesorios, creencias y monumentos de esta cultura que son plasmados en
tela y finalmente armados como accesorios combinables.

En base a los objetivos planteados al inicio de este proyecto, los recursos graficos que se crearon
fueron: una marca para comercializar los accesorios combinables y basandose en eso la creacion de una
linea grafica para elaborar a base de esta, artes para mostrar los accesorios y los diferentes disefios de la
iconografia de Saraguro, en lo que se refiere a los disefios de los accesorios se cred diferentes tipos de
patterns o patrones de repeticién tomando como muestra algunos elementos de la cultura tales como el
sombrero, el inti, la cruz de chakana, bordados, etc. Y para presentar todo esto, una campafa de difusion
en redes sociales.

Para ello se ha realizado un cronograma donde se describen las actividades que se va a realizar para
la difusidn del proyecto, con el fin de crear y presentar todo el material para obtener los recursos finales

a utilizar.
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Desarrollo de la propuesta

Para realizar las actividades antes mencionadas en primer lugar se realizd una investigacién sobre
la cultura Saraguro, su vestimenta, sus costumbres, etc con el fin de realizar bocetos que sirvan como base
para realizar ilustraciones de patterns inspirados en la iconografia de la cultura Saraguro.

Desarrollo de la marca

Figura 21

Logotipo de la marca

UYWA LOVE

combinables para fi y tu mascsta

Nota: Tomado del manual de marca



Concepto y justificacion de la marca

Figura 22

Concepto y justificacion de la marca

Concepte

UYWA LOVE

combinables para fi y tu masceta

La marca UYWA LOVE nace de la unién de las palabras "UYWA" que en idioma
quechua significa “animal” y la palabra del idioma inglés “LOVE" que traducido
al espanol significa “AMOR" y juntas se conectan para crear esta marca que
ofrece productos combinables para |as mascotas y sus duefos.

Nota: Tomado del manual de marca
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Desarrollo de patterns

Figura 23

Bocetos de elementos de la cultura Saraguro

Nota: Elaborado por la autora
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Elementos ilustrados

Figura 24

Elemento Wallka

ELEMENTO

O

COLORES
000006070000

Nota: Tomado de la libreria de elementos

Figura 25

Elemento Chakana

ELEMENTOS

COLORES

Nota: Tomado de la libreria de elementos
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Figura 26

Elemento Choclo

ELEMENTO

COLORES
000

Nota: Tomado de la libreria de elementos

Figura 27

ELEMENTOS

WA
'O'\r

COLORES

9000000000
N A - A 4

Nota: Tomado de la libreria de elementos
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Figura 28

Elemento Inti

ELEMENTO

COLORES
00000000

Nota: Tomado de la libreria de elementos

Elaboracion de productos
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Figura 29

Patterns aplicados en accesorios para mascotas

Nota: Tomado de la libreria de elementos
Figura 30

Patterns aplicados en accesorios para personas

Nota: Tomado de la libreria de elementos



Tabla 10

Cronograma de actividades

Fecha Actividad Observaciones

24/02/2023 Investigacion y elaboracion de bocetos para
ilustraciones

27/02/2023 Elaboracién de bocetos para marca

31/02/2023 Creacién de marca

02/03/2023 Creacion de linea grafica

05/03/2023 Elaboracién de ilustraciones de patterns
inspirados en la iconografia de la cultura
Saraguro

08/03/2023 Creacion de cuentas en las redes sociales
(Facebook, Instagram).

12/03/2023 Elaboracién de posts para Facebook e
Instagram

14/03/2023 Magquetacién de patrones para elaborar los
accesorios

13/04/2023  Sublimacion de tela

15/04/2023 Confeccién de accesorios

18/04/2023 Fotografia de producto

01/05/2023  Implementacidn de campanfia publicitaria
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Campaiia publicitaria

Tabla 11

Campana publicitaria

Fecha de Red Social Acciones Objetivo Frecuencia Horario
publicacién
01/05/2023 Facebook e Presentacién del Dar una 1 10h00
Instagram logo del proyecto  introduccion
mediante un arte de la marca
03/05/2023 Arte informativo 1 12h00
para presentar lo
que hace la
marca
03/05/2023 Arte con el Dar a conocer 1 15h00
nombre de la los disefios
coleccién de
accesorios
05/05/2023 Carrusel Inti: 4 Presentar 1 10h00
artes con disefio disefios de
de pattern patterns
05/05/2023 Carrusel Presentar 1 11h00
Chakana: 4 artes disefios de
con disefio de patterns
pattern
05/05/2023 Carrusel Kumpu: Presentar 1 12h00
4 artes con disefios de
disefio de pattern patterns
05/05/2023 Carrusel Tupo: 4 Presentar 1 13h00
artes con disefio disefios de
de pattern patterns
05/05/2023 Carrusel Wallka: Presentar 1 14h00
4 artes con disefios de
disefio de pattern patterns
05/05/2023 Carrusel Choclo: Presentar 1 15h00
3 artes con disefios de
disefio de pattern patterns
06/05/2023 Arte con Presentar 1 10h00
producto accesorios
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06/05/2023

06/05/2023

06/05/2023

06/05/2023

06/05/2023

Fotografia de Presentar 12h00
mascota con su disefios de
duefio patterns
Arte con Presentar 15h00
producto accesorios
Fotografia de Presentar 10h00
mascota con su accesorios
duefio
Arte con Presentar 12h00
producto disefios de
patterns
Arte con Presentar 15h00
producto accesorios

Mensaje publicitario
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El mensaje publicitario tiene como principal objetivo captar la atencién del publico al que va

dirigido. Por lo que se cred una linea grafica para en base a esta crear los artes informativos y artes que

incluirdn los productos para que llamen la atencién del cliente.

Redes sociales

Para la difusidn de todo el material publicitario se hace mediante redes sociales que vienen siendo

medios publicitarios no tradicionales, en este caso se ha usado las redes de Facebook e Instagram con el

fin de que

proyecto

tenga

alcance.



Figura 31

Perfil de Instagram

uywa_love EES -

m 0 publicaciones 0 seguidores 0 seguidos

B PUBLICACIONES @ ETIQUETADAS

©

Aun no hay publicaciones

Nota: Captura de pantalla de Instagram

Figura 32

Perfil de Facebook

Nota: Captura de pantalla de Facebook

Link de la pagina de Facebook:

https://www.facebook.com/search/top?g=uywa%20love
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https://www.facebook.com/search/top?q=uywa%20love

Tabla 12

Campaiia Publicitaria

65
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Fecha Hora Red Social Objetivo Acciones Copy
Presentacién del logo .
Estamos trabajando en algo nuevo para
del proyecto ti y los que mds amas
01/05/2023 10h00 Facebook e Reconocimien mediante un Arte. 8@.
Instagram  to de marca Contenido: e
iEspéralo!
Logo de la marca
Arte informativo para
presentar lo que hace ¢Quiénes somos?
la marca. UYWA LOVE es una marca dedicada a la
I Contenido: elaboracion de accesorios combinables
F k R
03/05/2023  15h00 acebook e - Reconocimien UYWA es una marca ara ti y tu mascota, con disefios
Instagram  to de marca P Y ’
de accesorios inspirados en la iconografia de algunas
combinables paratiy culturas del Ecuador
tu mascota
Arte Esta primera coleccién de nuestra
F k A . marca estd inspirada en la iconografia
03/05/2023 16h00 acebook e ‘tra(‘er Y Contenido: de la cultura Saraguro.
InStagram fidelizar “coleccidon Saraguro" i
Espérala muy pronto...
INTI
inspirado en el Dios Sol, muy usado en
Facebook e Crea Carrusel Inti: 4 artes  la vestimenta y artesanias de la cultura
05/05/2023  10h00 aceboo rear disefio de patt
Instagram expectativa €0n disefio de pattern Saraguro
Desliza para ver todos los disefios de
nuestros accesorios[~]
CHAKANA
inspirado en la cruz de chacana,
Carrusel Chakana: 4 simbolo milenario aborigen de los
05/05/2023  41h00 Facebook e Crear artes con disefio de pueblos indigenas de los Andes
Instagram expectativa pattern centrales.
Desliza para ver todos los disefios de
nuestros accesorios
KUMPU
Carrusel Kumpu: 4 _
artes con disefio de inspirado en los sombreros
05/05/2023 15100 Facebook e Crear Sttern pertenecientes a la cultura Saraguro
Instagram  expectativa P Desliza para ver todos los disefios de
nuestros accesorios[~]
TUPO
Facebook e . con disefio de pattern
05/05/2023 13h00 Instagram fidelizar

Saraguro.

Desliza para ver todos los disefios de

nuestros accesorios
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WALLKA

Carrusel Wallka: 4  inspirado en los collares que utilizan los

05/05/2023 Facebook e Atragr y artes con disefio de Saraguros, todos ellos hechos a base de
14h00 Instagram fidelizar pattern colores y elementos de la naturaleza
Desliza para ver todos los disefios de
nuestros accesorios
CHOCLO
Carrusel Choclo: 3  inspirado en el monumento dedicado a
Facebook e Atraery cof s o »
05/05/2023 . artes con disefio de Saraguro “tierra del maiz
15h00 fidelizar
Instagram pattern Desliza para ver todos los disefios de
nuestros accesorios[=]
Atraer SET INTI
06/05/2023 10h00 Facebook e fideli y Arte con producto
Instagram aetizar Para ti y para tu mejor amigo S
Cintillo para ti y lazo para tu mascota en
Atraer Fotografia de colores llamativos con estampado INTI
06/05/2023 11h00 Facebook e fideli Y mascota con su inspirado en la cultura Saraguro
Instagram laefizar duefio
Combinala con tu mejor amigo@@
Atraer SET CHAKANA
06/05/2023 Facebook e . y Arte con producto
12h00 fidelizar &
Instagram Para ti y para tu mejor amigo %
SET KUMPU
Facebook e Atraery
202 - A
06/05/2023 13h00 Instagram fidelizar rte con producto Para ti y para tu mejor amigoag;
Bandana para tu mascota y moino para ti
Fotoerafia de en colores llamativos con estampado
Facebook e Atraery & CHAKANA inspirado en la cultura
06/05/2023 14h00 S mascota con su
Instagram fidelizar N Saraguro
duefio
Combinala con tu mejor amigo@@
SET TUPO
06/05/2023 15h00 Facebook e A‘tra('er y Arte con producto . . C®
Instagram fidelizar Para ti y para tu mejor amigo

Combinala con tu mejor amigo@@
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SET WALLKA
Facebook e Atraer y
202
06/05/2023 16h00 Instagram fidelizar Arte con producto Para ti y para tu mejor amigoﬁg
Cintillo para ti y lazo para tu mascota en
Fotografia de colores llamativos con estampado TUPO
06/05/2023 Facebook e Atraer y mascota con su inspirado en la cultura Saraguro
17h00 Instagram fidelizar o
duefio
Combinala con tu mejor amigo@gg
SET CHOCLO
F k Atraer
06/05/2023 18h00 acebook e . 4 Arte con producto
Instagram fidelizar . . o
Para ti y para tu mejor amigo %
Bandana para tu mascota con
06/05/2023 Facebooke  Atraery rrl:;):(?ftr: 22: fu eStampadcz|I$r?§:r;nﬁgado e
19h00 Instagram fidelizar o 8
duefio
Combinala con tu mejor amigo@@
éConoces cuales son los beneficios de
)
Arte tener un perro como mascota:
07/05/2023 Facebook e Informar Imagen de un perro Aparte de ser nuestros mejores amigos
10h00 Instagram Contenido: beneficios’ P . mel migosy
nuestra mejor compafiia nos brindan
de tener un perro . -
una serie de beneficios para que los
quieras aun mas
Facebook e Atraer Arte con frase Porque la vida es mejor si estamos
07/05/2023 11h00 . Y Contenido: “Juntos la acompafiados de nuestros mejores
Instagram fidelizar . - .
vida es mejor amigos
Arte éSabes cudles son los beneficios de tener
Facebook e Imagen de un gato un gato como mascota?
202 Inf . -
07/05/2023 12h00 Instagram MTOTMAT " Contenido: beneficios

de tener un gato En el siguiente post te lo contamos...




Material promocional para redes sociales

Tabla 13

Artes para redes sociales

Artes para redes sociales

Presentacion

de marca
UYWA LOVE
combinables pata fi y fu mascsta
info?rr:aetivo "Quienes

sobre la marca

sOMmos?

UYWA es una marca de accesorios
combinables para ti y tu mascota
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Arte para
presentar los
disefios de los

accesorios

Arte para
presentar como
lucen los
accesorios

Arte

nformativo - B@yLICIES dle Tener un

PERRO

y Estimulan la practica de ejercicio
. ) :
.". Reducen el estrés

y Mejoran el humory el

autoestima
(X} q .
o
1y 3 Regulan el ritmo cardiaco

y la presion arterial

y Favorecen la recuperacion
de enfermedades

[ e, -
SUDAMERICANO
p SRR AD
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Arte con frase

.llUI'ITOS

Nota: Elaborado por la Autora
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10. Conclusiones

Luego de haber culminado con el proceso de investigacién y basandose en los resultados obtenidos,

se concluye que:

e Gracias a distintas fuentes bibliogréficas se logré recopilar suficiente informacion sobre la
iconografia de la cultura Saraguro que sirvié como base para realizar este proyecto.

e A través de distintas herramientas digitales se logrd disefiar e ilustrar patterns inspirados en la
iconografia de la cultura Saraguro que fueron el paso inicial para la elaboracién de los accesorios
combinables para mascotas y sus duefios

e Se cred la marca “UYWA LOVE” tomando como base los productos que se ofertan para su
promocién y venta.

e Se generaron varios recursos digitales y se abrieron paginas en las principales redes sociales

(Facebook e Instagram) para presentar todos los articulos que se incluyen en este proyecto.
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11. Recomendaciones

Ya que estdn establecidas las conclusiones es necesario presentar las siguientes recomendaciones para
dar paso a que cada vez mas los accesorios combinables para mascotas y sus duefos vayan ingresando

en el mercado.

e Presentar mas propuestas novedosas y propias de nuestra cultura para ser aplicadas en

accesorios poco convencionales en el mercado de las mascotas

e Realizar una correcta difusidn en los diferentes canales haciendo campaiias que promuevan el

afecto de las personas hacia sus mascotas, creando un vinculo emocional entre ambas partes

e Apoyar la elaboracién y el consumo de productos novedosos y creativos que contengan

principalmente disefios propios de nuestra cultura.

e Implementar técnicas de recopilacion de datos, no solo sobre la iconografia de la cultura
Saraguro sino también de otras culturas pertenecientes a nuestra provincia de Loja con el fin de

dar un enfoque moderno y poco convencional a lo que ya conocemos.
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13. Anexo

13.1 Certificacion de aprobacidon del proyecto de investigacion de fin de carrera,
emitido por el Vicerrectorado Académico del ISTS.

VICERRECTORADO ACADEMICO

Loja, 15 de Febrero del 2023
Of. N° 119 -VDIN-ISTS-2023

Sr.(ita). LOAIZA CARRION TAMIA RENATA

ESTUDIANTE DE LA CARRERA DE DISENO GRAFICO CON NIVEL EQUIVALENTE A
TECNOLOGIA SUPERIOR \

Ciudad

De mi consideracion:

Por medio de la presente me dirijo a ustedes para comunicarles que una vez revisado el anteproyecto
de investigacién de fin de carrera de su autoria titulado “INVESTIGACION Y DESARROLLO
DE PATTERNS INSPIRADOS EN ICONOGRAFiA DE LA CULTURA SARAGURO PARA
SU APLICACION EN ACCESORIOS COMBINABLES PARA MASCOTAS Y SUS
DUENOS EN LA CIUDAD DE LOJA EN EL PERIODO OCTUBRE 2022-ABRIL 2023.”, el
mismo cumple con los lineamientos establecidos por la institucién; por lo que se autoriza su
realizacién y puesta en marcha, para lo cual se nombra como director de su proyecto de fin de
carrera (el/la) Tlga BRIGITTE ALEJANDRA PESANTEZ JARAMILLO.

Particular que le hago conocer para los fines pertinentes.

Atentamente,

armapfit Coronel Mgs.
SARROLLO E INNOVACION DEL ISTS

Matriz: Miguel Riofrio 156-25 entre Sucre y Bolivar. Telfs: 07-2587258 / 07-2587210 Pagina Web:
www.tecnologicosudamericano.edu.ec
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13.2 Certificacion de la Implementacion del proyecto

Tlga. Brigitte Alejandra Pesantez Jaramillo Directora de investigacién

CERTIFICA

Que el srta Tamia Renata Loaiza Carrién con C.I: 1104577083 estudiante de la carrera de disefio Grafico
del instituto Tecnoldgico Sudamericano ha venido desarrollando el proyecto de investigacion fin titulado
“INVESTIGACION Y DESARROLLO DE PATTERNS INSPIRADOS EN ICONOGRAFIA DE LA CULTURA SARAGURO
PARA SU APLICACION EN ACCESORIOS COMBINABLES PARA MASCOTAS Y SUS DUENOS EN EL PERIODO
OCTUBRE 2022-ABRIL 2023.”, el mismo que ha sido revisado y se encuentra con un 100% de haber
cumplido y aun no se ha implementado porque esta sujeto a cambios por parte del tribunal de grado; la

actual propuesta de accién entregada por el estudiante consta de la siguiente informacién:

e Desarrollo de marca
e Creacidon de artes

e llustracion de patterns

Sin otro particular que indicar, autorizo su presentacién de la propuesta de accidn ante el tribunal

respetivo para sus debidas correcciones.

Tlga. Brigitte Alejandra Pesantez Jaramillo

DIRECTORA DE INVESTIGACION
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13.3 Formato de declaracién juramentada de autoria de investigacion

DECLARACION JURAMENTADA
Loja, .... de ........ del 202..
Nombres:

Apellidos:

Cédula de Identidad:

Carrera:

Semestre de ejecucion del proceso de titulacidon: Tema de proyecto de investigacidn de fin de carrera con
fines de titulacidn: En calidad de estudiante del Instituto Tecnoldgico Superior Sudamericano de la ciudad
de Loja; Declaro bajo juramento que:

1. Soy autor del trabajo intelectual y de investigacion del proyecto de fin de carrera.

2. El trabajo de investigacion de fin de carrera no ha sido plagiado ni total ni parcialmente, para la cual se
han respetado las normas internacionales de citas y referencias para las fuentes consultadas.

3. El trabajo de investigacién de fin de carrera presentada no atenta contra derechos de terceros.

4. El trabajo de investigacion de fin de carrera no ha sido publicado ni presentada anteriormente para
obtener algun grado académico previo o titulo profesional.

5. Los datos presentados en los resultados son reales, no han sido falsificados, ni duplicados, ni copiados.
Las imagenes, tablas, graficas, fotografias y demas son de mi autoria; y en el caso contrario aparecen con
las correspondientes citas o fuentes.

Por lo expuesto; mediante la presente asumo frente al INSTITUTO cualquier responsabilidad que pudiera
derivarse por la autoria, originalidad y veracidad del contenido del trabajo de investigacién de fin de
carrera.

En consecuencia, me hago responsable frente al INSTITUTO y frente a terceros, de cualquier dafio que
pudiera ocasionar al INSTITUTO o a terceros, por el incumplimiento de lo declarado o que pudiera
encontrar causa en el trabajo de investigacién de fin de carrera presentada, asumiendo todas las cargas
pecuniarias que pudieran derivarse de ello.

Asimismo, por la presente me comprometo a asumir ademas todas las cargas pecuniarias que pudieran
derivarse para EL INSTITUTO en favor de terceros por motivo de acciones, reclamaciones o conflictos
derivados del incumplimiento de lo declarado o las que encontraren causa en el contenido del trabajo de
investigacion de fin de carrera.

De identificarse fraude, pirateria, plagio, falsificaciéon o que el trabajo de investigacion haya sido publicado
anteriormente; asumo las consecuencias y sanciones que de mi accién se deriven, sometiéndome a la
normatividad vigente dispuesta por la LOES y sus respectivos reglamentos y del Instituto Superior
Tecnoldgico Sudamericano de la ciudad de Loja.

Firma: Nro. Cédula
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13.4 Acta de cesion de derechos

ACTA DE CESION DE DERECHOS DE PROYECTO DE INVESTIGACION DE FIN DE CARRERA

Conste por el presente documento la Cesién de los Derechos de proyecto de investigacion de fin de
carrera, de conformidad con las siguientes clausulas:

PRIMERA.- Por sus propios derechos; el Ing. Luis Antonio Rodriguez Ortiz, en calidad de Director del
proyecto de investigacién de fin de carrera; y, Marco Esteban Ramos Torres, en calidad de autor del
proyecto de investigacion de fin de carrera; mayores de edad emiten la presente acta de cesion de
derechos

SEGUNDA.- Marco Esteban Ramos Torres, realizé la Investigacidn titulada “Disefio de una pdgina web para
los alumnos de quinto afo de educacidn basica en el area de ciencias naturales de la Unidad Educativa
Miguel Riofrio durante el aflo 2021”; para optar por el titulo de Tecndlogo en Sistemas de Automatizacién,
en el Instituto Superior Tecnolégico Sudamericano de Loja, bajo la direcciéon del Ing. Luis Antonio
Rodriguez Ortiz.

TERCERA.- Es politica del Instituto que los proyectos de investigacion de fin de carrera se apliquen y
materialicen en beneficio de la comunidad.

CUARTA.- Los comparecientes Ing. Luis Antonio Rodriguez Ortiz, en calidad de Director del proyecto de
investigacion de fin de carrera y Marco Esteban Ramos Torres como autor, por medio del presente
instrumento, tienen a bien ceder en forma gratuita sus derechos de proyecto de investigacién de fin de
carrera titulado “Disefio de una pdgina web para los alumnos de quinto afio de educacidn basica en el
area de ciencias naturales de la Unidad Educativa Miguel Riofrio durante el afio 2021” a favor del Instituto
Superior Tecnolégico Sudamericano de Loja; y, conceden autorizacidn para que el Instituto pueda utilizar
esta investigacidn en su beneficio y/o de la comunidad, sin reserva alguna.

QUINTA.- Aceptacidn.- Las partes declaran que aceptan expresamente todo lo estipulado en la presente
cesion de derechos.

Para constancia suscriben la presente cesién de derechos, en la ciudad de Loja, en el mes de del
ano 202 .

DIRECTOR

AUTOR C.1. C.I.



13.5 Cronograma

Tabla 14

Cronograma de actividades
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N° ACTIVIDADES OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE ENERO FEBRERO MARZO
1 2 3 1 2 3 1 2 3 4 12 34123412 3 4
4 4
1 Orientacién sobre las lineas de investigacion X
del Instituto e induccidn acerca de los
problemas que se pretenden solucionar con
el proyecto investigativo
2 Refuerzo en problema a trabajar en base a X
las lineas de investigacidn
3 Identificacion del problema X
4 Planteamiento del tema
5 Elaboracién de justificacion X
Aungue haya feriado, el estudiante trabaja
en lo que le corresponde
6 Planteamiento de objetivo general y X
objetivos especificos.
7 Elaboracién del marco institucional y marco X
tedrico.
8 Elaboracién de disefio metodoldgico: X
Metodologias y técnicas a ser utilizadas en
la investigacion.
9 Determinacién de la muestra, recursos, y X
bibliografia.
10 Presentacién del proyecto ante el X

Vicerrectorado de Desarrollo e Innovacion
con la peticién para su aprobacion en su
orden.




13.6 Presupuesto

13.6.1Materiales basicos

Tabla 15

Cuadro de materiales Bdsicos
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Descripcién Valor Total
Derecho para la realizacidn del proyecto $987
Internet (6 meses) $210
Luz (6 meses) $165
Impresiones $10
Anillado $3
Bocetero $3
Lapices de dibujo S5
Sublimacién de telas $60
Costureras $30
TOTAL $1473
Autora: Tamia Loaiza
13.6.2 Materiales tecnoldgicos
Tabla 16
Cuadro de materiales tecnoldgicos
Descripcién Valor Total
Computadora $1,200
Tableta grafica $100
Cémara $620
TOTAL $1920

Autora: Tamia Loaiza



13.7 Presupuesto final

Tabla 17

Cuadro de presupuesto final
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Descripcion Valor Total
Materiales basicos $1473
Materiales tecnoldgicos $1920
TOTAL $3393

Autora: Tamia Loaiza
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13.8 Formato de encuesta

Hacewos gente de talento!

(.. ESBL;KAECRW E:L ;Z\GN'CCO) G TECNOLOGIA SUPERIOR

Encuesta

Reciba un cordial saludo del estudiante de la carrera de Disefio Grafico del Instituto Superior Tecnoldgico
Sudamericano; de la manera mdas comedida le solicito me ayude respondiendo la siguiente encuesta con
el fin de obtener informacién para el proyecto de titulacién denominado: “INVESTIGACION Y DESARROLLO
DE PATTERNS INSPIRADOS EN ICONOGRAFIA DE LA CULTURA SARAGURO Y SU APLICACION EN
ACCESORIOS COMBINABLES PARA MASCOTAS Y SUS DUENOS EN EL PERIODO OCTUBRE 2021-FEBRERO

2022.”
Instrucciones: Leer detenidamente cada pregunta y las opciones que tiene cada una de ellas.

1. ¢Tiene usted una mascota en su casa”?
0 Si

[l No

2. ¢Considera a su mascota un miembro de su familia?
0 Si
[l No

3. ¢Haadquirido alguna vez accesorios combinables para usted y su mascota?
[l Si

[0 No
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4. (Estaria dispuesto a adquirir accesorios para combinarse usted y su mascota?
Y
[J No

5. ¢éQué caracteristicas valora mas al momento de adquirir una prenda o accesorio para usted y su

mascota?

[J disefio
[J calidad
[] precio

[1 funcionalidad
6. ¢Qué conjunto de accesorios le llaman mas la atencidn a la hora de adquirir productos

combinables para usted y su mascota?

[J Bandana (mascota) y cintillo (duefo)
[1 Correa (mascota) y mofio (duefio)

[1 Correa (mascota) y canguro (duefo)
[J Bandanas para ambos

[J Todas las anteriores

[0 Otros

7. ¢éCudl es el valor que estaria dispuesto a pagar por conjunto para usted y su

mascota?

[J deS$S10aS15
[1 DeS16aS20

[l DeS21a825



8.

9.

¢éLe gustaria que estos conjuntos incluyan disefios de la iconografia de la Cultura Saraguro?
Y

[J No

éPor qué medio le gustaria adquirir el producto para su mascota?

[1 Redes sociales

[J Pets shops

[0  Veterinarias

85
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13.9 Certificacion de Abstract

(. msmuro TECNOLOGICO ENGLISH AREA
CINOLK CENTRO
UDAMERICANO SUDAMERICANO INSTITUTE DE IDIOMAS
' ;'acew acite de talentol - SUDAMERICANO

CERTF. N°. 001-KC-ISTS-2023
Loja,25 de abril de 2023

La suscrita, Lic. Karla Juliana Castillo Abendafio, DOCENTE DEL AREA DE
INGLES - CIS DEL INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGICO
“SUDAMERICANO?, a peticién de la parte interesada y en forma legal,

CERTIFICA:

Que el apartado ABSTRACT del Proyecto de Investigacion de Fin de Carrera de la
sefiorita TAMIA RENATA LOAIZA CARRION estudiante en proceso de titulacion
periodo Octubre 2022 — Marzo 2023 de la carrera de DISENO GRAFICO; estd
correctamente traducido, luego de haber e]ecutado las correcciones emitidas por mi
persona; por cuanto se autoriza la impresion y presentaczdn dentro del empastado final
previo a la disertacion del proyecto.

Particular que comunico en honor a la verdad para los fines académicos pertinentes.

English is a piece of cake.

ENGLIYH TEACHER

Lic. Karla Juliana Castillo Abendario
DOCENTE DEL AREA DE INGLES ISTS - CIS

Matriz: Miguel Riofrio 156-26 entre Sucre y Bolivar
www.tecnologicosudamericano.edu.ec / itss.loja@tecnologicosudamericano.edu.ec



