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2. Resumen

En nuestra ciudad y provincia de Loja se realiza con frecuencia un sinnimero de deportes
extremos que acogen a miles de personas ya que da paso a experiencias emocionantes, €s por
ello que se ha considerado la ejecucion de este proyecto de titulacion ya que en la actualidad no
existe un material audiovisual que permita conocer cada una de estas actividades que se realizan
y que de paso fomenten el turismo en nuestra ciudad y provincia.

Por lo tanto, se presenta el proyecto denominado “Elaboracion de una campafia
publicitaria mediante fotografia de deportes extremos para fomentar el turismo en la ciudad de
loja en el periodo Abril-Noviembre 20237, para alcanzar el mismo se establece como objetivo
general promover el turismo de aventura con una campafia publicitaria y galeria fotografica de
deportes extremos, aumentar el interés y conciencia, y también promover la imagen de la ciudad
de Loja como destino turistico y para poder alcanzar el mismo se desarrollé un estudio de
mercado que consistio en una encuesta que fue dirigida al publico general obteniendo un total de
378 encuestados que el 84% considera que esta propuesta aportaria desarrollar el turismo y por
ende un mayor desarrollo econdmico a nuestra ciudad y provincia.

En el desarrollo de la propuesta de accidon se documentaron deportes extremos entre ellos
el motocross, rally, downhill y karting mediante capturas de videos y fotografias. Se enfatizo la
importancia de abordar la seguridad y la sostenibilidad ambiental. Se propone establecer
normativas y practicas responsables para asegurar una experiencia positiva y sostenible para
turistas y comunidades receptoras.

Finalmente concluimos que esta investigacion destaca el potencial impacto positivo que
el material audiovisual sobre deportes extremos puede tener en la promocion del turismo en

nuestra Ciudad.
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3. Abstract
In the city and province of Loja, many extreme sports attract thousands of people because
they provide exciting experiences; for that reason, it has been considered the execution of this
degree project since, currently, there is no audiovisual material that allows knowing each of these

activities that are performed and promote tourism in this city and province.

Therefore, the project entitled "Development of an advertising campaign through the
photography of extreme sports to promote tourism in the city of Loja in the period April-
November 2023" is presented; for its achievement, the general objective is to promote adventure
tourism with an advertising campaign and photo gallery of extreme sports, increase interest and
awareness, and also to promote the image of the city of Loja as a tourist destination. In order to
achieve this purpose, a market study was developed, which consisted of a survey that was
conducted to the general public, obtaining a total of 378 respondents and 84% considered that
this proposal would contribute to the development of tourism and, therefore a more significant

economic development to the city and province.

In the development of the action proposal, extreme sports such as motocross, rally,
downhill, and karting were documented through videos and photographs. It emphasized the
importance of addressing safety and environmental sustainability. Establishing regulations and
responsible practices is proposed to ensure a positive and sustainable experience for tourists and

host communities.

Finally, in conclusion, this research emphasizes the potential positive impact that

audiovisual material on extreme sports can have in promoting tourism in this city.
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4. Problematizacion

La provincia de Loja es conocida por su gran variedad de destinos turisticos, sin
embargo, la mayoria encaja dentro de los considerados productos turisticos masificados, lugares
donde se mantiene la monotonia de la ciudad y la exploracion urbana. Segin Llugsha &
Camacho (2020), estos modelos son cada vez més desplazados por turismo enfocado en la
generacion de experiencias Unicas y auténticas, como ejemplo el turismo de aventura, ademas de
un “turismo responsable” o amigable con el ambiente.

Salas (2018) en su estudio sobre la marca Ciudad Loja para el turismo nacional y
extranjero, indica que, en una encuesta realizada a la poblacion guayaquilea, entre las razones
por las cuales no visitan el canton Loja eran Falta de interés (33,3%) y Poco conocimiento del
lugar (24,9%), ademas, el 43,2% afirmd que no habian escuchado sobre destinos turisticos en
Loja, lo que nos permite entender que el trasfondo de la baja recepcion turistica se debe a una
erronea promocion y escaso marketing del turismo en dicha provincia.

Se considera que el sector turistico de deportes de aventura ha experimentado un aumento
significativo a nivel global, siendo los mayores consumidores publico masculino de entre 18 a 35
afios, las razones del éxito de los deportes de aventura radican en la conexion con la naturaleza,
ya que implica superar obstaculos, realizar circuitos, entre otros y principalmente a la variedad
de deportes como cabalgata, senderismo, puénting, canopy, etc. (Guizado et al., 2023).

Sin embargo, un estudio del Ministerio de Turismo (MT, 2011) sefiala que entre las
principales motivaciones para los viajantes en nuestro pais se encuentran la Visita a

familiares/amigos (38, 2%), turismo cultural (18,1%), turismo de naturaleza (7,9%) y en
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menor proporcion el turismo de deportes y aventura (0,3%). Con esta informacion, son
mas evidentes las carencias en cuanto a la publicidad y el interés por los destinos de ecoturismo
y deportes extremos en todo el pais, por ende, las estimaciones para la provincia de Loja seran
similares.

En una reciente publicacion el MT (2020), sefala que actualmente las empresas
encargadas de promover el turismo, tienen que integrar las nuevas tecnologias e innovaciones
digitales con sus productos y servicios, dado el constante cambio de las tendencias de consumo,
y que no basta con incluir dichas tecnologias, sino trazar planes completos que capten la atencion
del consumidor con experiencias personalizadas.

Dentro del contexto de la pandemia que azot6 todos los mercados internacionales, pero
con mayor peso al sector turistico por las restricciones de movilidad, encontramos que en nuestro
pais se pudo evidenciar que, las empresas dedicadas al turismo no tenian un plan de accién para
enfrentar dicha problematica, la falta de iniciativas, planes de contingencia y actividades
secundarias terminaron por el cierre de cientos de establecimientos que vivian de este rubro
(Llugsha V, 2020).

Bajo este enfoque, encontramos que, los esfuerzos por la promocion del canton Loja
como un destino turistico para la practica de deportes de aventura son insuficientes, en parte
debido al bajo apoyo del estado hacia entidades como agencias de viajes, sumado a una tardia
recuperacion tras la pandemia en el sector, varios operadores de turismo sefialan que, si bien las
actividades turisticas de aventura van en aumento, no llegan a los niveles esperados por lo que se
considera un mercado atn por explotar (Delgado & Mufioz, 2021). Por ello se precisa de la
intervencion estatal para solventar gastos, sobre todo en materia de seguridad, infraestructura y

difusion en redes.
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4.1 Problema
Factores como la lenta recuperacion tras la pandemia y escasas campafas de marketing
digital afectan negativamente a los destinos turisticos de deportes extremos en la ciudad de Loja

en el periodo ABRIL - NOVIEMBRE 2023.
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S. Tema
Elaboracion de una campaiia publicitaria y galeria fotografica de deportes extremos para
fomentar el turismo en la ciudad de Loja por falta de visitantes y atraer la atraccion del publico

objetivo en el periodo ABRIL - NOVIEMBRE 2023
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6. Justificacion

El presente proyecto de investigacion se encuentra dentro de la linea diez “Formacion,
identidad cultural y transformacion digital en la educacion”, en la sublinea desarrollo e
innovacion en productos y servicios debido que mediante una campafia publicitaria y galeria
fotografica promocionaremos informacion sobre porque es importante el turismo mediante el
deporte extremo.

El presente proyecto de investigacion, se justifica a nivel académico tomando en cuenta
que, implica un profundo andlisis y estudio de las disciplinas como la fotografia y la produccion
audiovisual, cumpliendo con todos los requerimientos a nivel educativo junto al uso de recursos
tecnologicos, enfocandose en la presentacion de informacion actualizada, fomentando el
aprendizaje y el intercambio de conocimientos cursados en la institucion.

En el &mbito tecnologico, la utilizacion de las tecnologias e innovaciones en
comunicacion permiten la difusion del turismo en la ciudad de Loja, especificamente a través del
deporte extremo como parapente, motociclismo, rally, entre otros, mediante el uso de
plataformas digitales y audiovisuales, brindando la informacion necesaria al publico
potencialmente consumidor.

En lo que concierne a lo social, mediante una campaia publicitaria y galerias fotograficas
se demostrard a la sociedad que, a través del conocimiento de estos deportes extremos, podran
recorrer y visitar los rincones turisticos de nuestra ciudad, con visitas planificadas para cada
actividad, fomentando el turismo en Loja, por medio de incentivar a la poblacion a la practica del
deporte de aventura.

Loja es una provincia con varios destinos turisticos, EcuadorOk (2021), indican que la

ciudad esta llena de historia patrimonial, rica en musica, cultura y tradiciones.
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Dentro de los lugares a disposicion de propios y extrafios encontramos sitios para el eco-
turismo, donde ademas de conectar con la naturaleza se pueden practicar ciclismo, senderismo,
caminata, actividades acuaticas, turismo de montafia, entre otros, por lo que existe una gran
cantidad de posibilidades para expandir el alcance de estos centros turisticos de aventura, por
medio de campaiias publicitarias y galerias fotograficas que despierten en el publico el interés de
visitar Loja, en busca de nuevas experiencias.

A nivel personal, llevo a cabo esta investigacion, primeramente, porque me apasionan los
deportes extremos, ademas, tengo la capacidad de desarrollar este proyecto por mi conocimiento
del tema, y mi instruccidon académica, considerando a su vez, la importancia del deporte de
aventura para el crecimiento del turismo en Loja, y finalmente, por el hecho de poder disfrutar de

los paisajes de nuestra ciudad, asi como del proceso de produccion audiovisual.
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7. Objetivos
7.1 Objetivo general
Promover el turismo de aventura con una campaia publicitaria y galeria fotografica de
deportes extremos, aumentar el interés y conciencia y también promover la imagen de la ciudad

de Loja como destino turistico.

7.2 Objetivos especificos

Investigar y recopilar informacion sobre el turismo de aventura y los deportes extremos
en la localidad mediante técnicas de investigacion para saber como se encuentra este tema en la
actualidad.

Recopilar informacion bibliografica de manera concreta sobre el turismo de aventura de
deportes extremos con la razon de sustentar este proyecto que se realizara con el proposito de
crear una base solida de conocimiento sobre el turismo de aventura que servira como referencia
para futuras investigaciones, analisis y proyectos en este campo.

Crear una campafia mediante diversas piezas graficas y audiovisuales para promover
turismo, incluyendo reels y artes publicitarias, considerando la iluminacion y ubicacion para
capturar la emocion de  estos deportes extremos, transmitiendo adrenalina, belleza de paisajes
y experiencia Unica.

Difundir los resultados obtenidos durante la investigacion a través de redes para que
exista mas turismo a nivel local mediante los deportes de aventura y/o extremos en la ciudad y

provincia de Loja.
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8. Marco tedrico
8.1 Marco Institucional

Figura 1

Logo Institucional

INSTITUTO TECNOLOGICO

SUDAMERICANO

Hacemos aente de talentol

Nota. Secretaria de la Institucion

8.1.1 Resena Historica

El Sefior Manuel Alfonso Manitio Conumba crea el Instituto Técnico Superior Particular
Sudamericano para la formacién de TECNICOS, por lo que se hace el tramite respectivo en el
Ministerio de Educacion y Cultura, el cual con fecha 4 de junio de 1996 autoriza, con resolucion
Nro. 2403, la CREACION y el FUNCIONAMIENTO de este

Instituto Superior, con las especialidades del ciclo post bachillerato de: Contabilidad
Bancaria, Administracion de Empresas y Analisis de Sistemas.

Posteriormente, con resolucion Nro. 4624 del 28 de noviembre de 1997, el Ministerio de
Educacion y Cultura autoriza el funcionamiento del ciclo post bachillerato, en las especialidades
de: Secretariado Ejecutivo Trilingiie y Administraciéon Bancaria.

Con resolucion Nro. 971 del 21 de septiembre de 1999, resuelve el Ministerio de
Educacién y Cultura elevar a la categoria de INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
PARTICULAR SUDAMERICANO, con las especialidades de: Administracion Empresarial,

Secretariado Ejecutivo Trilingiie, Finanzas y Banca, y Sistemas de Automatizacion.
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Con oficio circular nro. 002-DNPE-A del 3 de junio de 2000, la Direcciéon Provincial de
Educacion de Loja hace conocer la nueva Ley de Educacion Superior, publicada en el Registro
Oficial Nro. 77 del mes de junio de 2000, en el cual dispone que los Institutos Superiores
Técnicos y Tecnologicos, que dependen del Ministerio de Educacion y Cultura, forman parte
directamente del “Sistema Nacional de Educacion Superior” conforme lo determina en los
articulos 23 y 24. Por lo tanto, en el mes de noviembre de 2000, el Instituto Tecnologico
Sudamericano de la ciudad de Loja pasa a formar parte del Consejo Nacional De Educacion
Superior CONESUP, con registro institucional Nro. 11-009 del 29 de noviembre de 2000.

A medida que avanza la demanda educativa el Instituto propone nuevas tecnologias, es
asi que de acuerdo con el Nro. 160 del 17 de noviembre de 2003, la

Direccion Ejecutiva del CONESUP otorga licencia de funcionamiento en la carrera de:
Disefio Grafico y Publicidad, para que conceda titulos de técnico superior.

Con acuerdo ministerial Nro. 351 del 23 de noviembre de 2006, el CONESUP acuerda
otorgar licencia de funcionamiento para las tecnologias en las carreras de: Gastronomia, Gestion
Ambiental Electronica y Administracion Turistica.

En circunstancias de que en el afio 2008 asume la direccion de la academia en el pais el
CES (Consejo de Educacion Superior), la SENESCYT (Secretaria Nacional de Educacion
Superior Ciencia y Tecnologia) y el CEAACES (Consejo de Evaluacion, Acreditacion y
Aseguramiento de la Calidad de la Educacion Superior), el Tecnolégico Sudamericano se une al
planteamiento de la transformacion de la educacion superior tecnoldgica con miras a contribuir
con los objetivos y metas planteadas en el Plan Nacional del Buen Vivir 2013-2017, para el
consecuente cambio de la matriz productiva que nos conduzca a ser un pais con un modelo de

gestion y de emprendimiento ejemplo de la region.
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Esta transformacion inicia su trabajo en el registro de carreras, metas que luego de
grandes jornadas y del esfuerzo de todos los miembros de la familia sudamericana se consigue
mediante Resolucion RPC-SO-11-Nro.110-2014 con fecha 26 de marzo del 2015. Con dicha
resolucion, las ocho carreras que en aquel entonces ofertaba el Tecnoldgico Sudamericano
demuestran pertinencia para la proyeccion laboral de sus futuros profesionales.

En el afio 2014 el CEAACES ejecuta los procesos de evaluacion con fines de
acreditacion a los institutos tecnologicos publicos y particulares del Ecuador; para el

Tecnoldgico Sudamericano, este ha sido uno de los momentos mas importantes de su vida
institucional en el cual debi6 rendir cuentas de su gestion. De esto resulta que la institucion
acredita con una calificacion del 91% de eficiencia segun resolucion del CES y CEAACES,
logrando estar entre las instituciones mejor puntuadas del Ecuador.

Actualmente, ya para el afio 2022 el Tecnologico Sudamericano ha dado grandes pasos,
considerando inclusive el esfuerzo redoblado ejecutado durante cerca de dos afios de pandemia
sanitaria mundial generada por la COVID 19; los progresos se concluyen en:

'] 10 carreras de modalidad presencial

[] 7 carreras de modalidad online

'] 2 carreras de modalidad semipresencial

71 1 centro de idiomas CIS, este tltimo proyectado a la ensefianza — aprendizaje de varios
idiomas partiendo por el inglés. Actualmente Cambridge es la entidad externa que avala
la calidad académica del centro.

[l Proyecto presentado ante el CES para la transformacion a Instituto Superior Universitario

[l Proyecto integral para la construccion del campus educativo en Loja — Sector

Moraspamba.
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[] Proyecto de creacion de la Sede del Instituto Superior Tecnologico Sudamericano en la
ciudad de Machala

'] Progreso hacia la transformacion integral digital en todos los procesos académicos,
financieros y de procesos.

Nuestros estudiantes provienen especialmente del canton Loja, asi como de la provincia;
sin embargo, hay una importante poblacion estudiantil que proviene de otras provincias como El
Oro, Zamora Chinchipe, Azuay e incluso de la Region Insular Galdpagos.

La formacion de seres humanos y profesionales enfocados a laborar en el sector publico
como privado en la generacion de ideas y solucion de conflictos es una valiosa premisa, empero,
el mayor de los restos es motivar a los profesionales de tercer nivel superior tecnologico para que
pasen a ser parte del grupo de emprendedores; entendiéndose que esta actividad dinamiza en
todo orden al sistema productivo, econdomico, laboral y por ende social de una ciudad o pais.

La mision, vision y valores constituyen su carta de presentacion y su plan estratégico su
brajula para caminar hacia un futuro prometedor en el cual los principios de calidad y pertinencia
tengan su asidero.

8.1.2 Modelo Educativo

A través del modelo curricular, el modelo pedagogico y el modelo didactico se
fundamenta la formacion tecnoldgica, profesional y humana que es responsabilidad y objetivo
principal de la institucidn; cada uno de los modelos enfatiza en los objetivos y perfiles de salida
estipulados para cada carrera, puesto que el fin mismo de la educacion tecnoldgica que brinda el
Instituto Sudamericano es el de generar produccion de mano de obra calificada que permita el

crecimiento laboral y econémico de la region sur del pais de forma prioritaria.
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Figura 2

Modelo educativo

™ cesmon
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VINCULACION CON
LA SOCIEDAD

Nota. Secretaria del Instituto Sudamericano

El modelo en conjunto esté sustentado en la Teoria del Constructivismo; el
constructivismo percibe el aprendizaje como actividad personal enmarcada en contextos
funcionales, significativos y auténticos. Todas estas ideas han sido tomadas de matices
diferentes, se pueden destacar dos de los autores mas importantes que han aportado mas al
constructivismo: Jean Piaget con el Constructivismo Psicologico y Lev Vygotsky con el
Constructivismo Social.

El modelo curricular basado en competencias pretende enfocar los problemas que
abordaran los profesionales como eje para el disefio. Se caracteriza por: utilizar recursos que
simulan la vida real, ofrecer una gran variedad de recursos para que los estudiantes analicen
resuelvan problemas, enfatizar el trabajo cooperativo apoyado por un tutor y abordar de manera

integral un problema cada vez.

Ing. Ana Marcela Cordero, Mgs.

RECTORA ISTS
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8.2 Marco conceptual

Capitulo 1

8.2.1 Turismo

El turismo en el Ecuador surge como una de las opciones clave de desarrollo regional y
local, con los gobiernos subnacionales sirviendo como sus principales impulsores. En Ecuador se
ha desarrollado una gran variedad de hébitats ecoldgicos, incluidos aquellos con océanos, rios,
montafias y climas variados. Los principales atractivos turisticos estdn compuestos por la
diversidad natural y la riqueza cultural, en particular de los pueblos indigenas, afrodescendientes
y mestizos, ademas de su diversidad en términos de flora y fauna.

Dentro de las formas de turismo mas inclusivas, porque las impulsan los actores locales,
encontramos individuos o pequefias empresas, asociaciones, familias e incluso comunidades que
ofrecen servicios completos, tales como, excursiones a interesantes parajes naturales, visitas a
piscinas, playas, discotecas y bares. Muchos proveedores ofrecen servicios de comida preparada
al estilo de la cocina popular y tradicional utilizando ingredientes locales. Por las caracteristicas
naturales del pais, el turismo deportivo de montafia, fluvial y maritimo lo ha convertido en uno

de sus destinos mas valorados a nivel mundial. (Llugsha & Camacho, 2020)

8.2.2 Fotografia turistica

El viajero del siglo XIX, animado por las expediciones patrocinadas por el gobierno, se
convirtié en la primera persona en ser objeto de una fotografia documental turistica, siendo estos
los primeros ejemplos que se han conservado. Y sera con la expansion del boom turistico en la
segunda mitad del siglo XX que la fotografia turistica de algunos destinos o lugares
emblematicos del mundo llegaria a su auge. Con el paso del tiempo, estas imagenes fotograficas

han ayudado a que algunos destinos y atractivos turisticos se destaquen sobre otros, ya que al
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hacerlo de manera reiterada se fortalece la representacion iconico-simbolica de los destinos y

atractivos turisticos mas populares. (Pérez, 2020)

8.2.3 Clasificacion Del Turismo.

Se clasifican de la siguiente manera:

. Turismo de negocios
. Turismo de ocio

. Turismo de aventura
. Turismo de vida silvestre
. Turismo medico

. Turismo educativo

. Turismo de cruceros
. Turismo sostenible

. Turismo cultural

. Ecoturismo

. El turismo cultural

. Turismo religioso

El turismo es una actividad de gran relevancia que impulsa el crecimiento econémico de
los paises y moviliza a millones de personas alrededor del mundo. Por ende, las galerias

fotograficas y documentales se convierten en una estrategia de
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promocion turistica efectiva para atraer a turistas a cualquier destino, a través de la

fotografia se pueden mostrar los paisajes mas hermosos, la riqueza cultural y la oferta turistica

disponible.

8.2.4 Turismo de aventura

El turismo de aventura se entiende por un conjunto de actividades, generalmente
centradas en obstaculos, recorridos y escenarios naturales que rompen la monotonia de la vida en
la ciudad, considerado un escape para aquellas personas que viven lejos de un entorno natural,
suponen un reto, donde el participante debera superar ciertas pruebas que, la mayoria de las
veces, requieren una preparacion fisica y mental previa, siendo que al alcanzar las metas
propuestas, se liberan grandes cantidades de adrenalina, que se traducen en momentos

memorables, divertidos y hasta relajantes para el participante (Moreno, Chérrez, & Lopez, 2020).

Habiendo definido el turismo de aventura, (Malchrowicz & Munsters, 2018), sefiala que
es uno de los segmentos con mayor crecimiento acelerado, de entre el 15-30% a nivel mundial, a
la vez representa una alta suma monetaria, con un ingreso del 25% del turismo global. Un
ejemplo de crecimiento econémico debido al turismo de aventura es Hawaii, donde cada afio
miles de surfistas asisten a sus playas para practicar surf 'y tabla a vela. O Polonia, destino al cual
los amantes del motociclismo acuden para participar en las pistas de carreras mas reconocidas a

nivel internacional.

8.2.5 Tipos De Deportes Extremos

Algunos de los deportes de aventura practicados a nivel mundial son los siguientes:

. Snowboard
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. Parapente

. Alpinismo

. Kayak

. Rally

. Motociclismo
. Mtb

. Skateboard

. Surf

. Rafting

. Buceo

. Natacion aguas abiertas
. Canyoning

. Puénting

. Paracaidismo

8.2.6 Deportey sociedad

Para aquellos que no estan interesados en el deporte, puede ser cuestionable la
importancia que éste tiene en la sociedad actual. No obstante, basta con considerar las
inversiones realizadas por distintas instituciones, tanto publicas como privadas, en

investigaciones, instalaciones y equipamientos deportivos, asi como la presencia del deporte en
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las practicas de ocio de la poblacion y en los diferentes eventos que se organizan para reconocer
que el deporte ejerce una amplia influencia en diversas facetas de la sociedad, lo que lo convierte

en un factor cada vez mas utilizado por la poblacion

como medio de evasion o escape de la rutina diaria, ya sea como practicantes,

espectadores o consumidores de productos y articulos deportivos. (Pérez & Mufioz, 2018)

Se ha demostrado que las personas que practican deporte disfrutan de una mejor salud,
bienestar y calidad de vida. Su importancia en la sociedad ha sido reconocida y estudiada desde
diversas disciplinas como el derecho, la psicologia, la antropologia y la sociologia. (Espada, y

otros, 2018)

El deporte extremo es una actividad fisica considerada de alto riesgo, se realiza
principalmente en ambientes naturales, como el motocross, paracaidismo, el surf, el snowboard y
el alpinismo. En las ultimas décadas, ha ganado popularidad entre el publico joven que busca
experiencias emocionantes, como una forma de escapar de la rutina y del estrés diario. Sin
embargo, ha sido objeto de criticas por su peligrosidad, lo que ha llevado a la implementacion de
medidas de seguridad y regulaciones en algunos lugares. Igualmente, se ha cuestionado la ética y
la responsabilidad detras de la practica de deportes extremos, especialmente cuando se
involucran situaciones de riesgo y peligro de muerte para el practicante y para otros. (Alvarez,

2020)
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Capitulo 2

8.2.7 La Fotografia

La fotografia es un medio visual que tiene la capacidad de capturar un momento en el
tiempo y brindar informacion clara y directa sobre personas, lugares, objetos y acontecimientos.
(Minnesota Historical Society Library, 2022). A menudo, es capaz de mostrar detalles de vida

cotidiana que no pueden ser plasmados en textos escritos.

Ademas, la fotografia tiene capacidad de evocar emociones y recuerdos en quien la

contempla.

Los pioneros en la invencion de la fotografia son Joseph Nicéphore Niepce y Louis
Daguerre, ya que firmaron un acuerdo de sociedad en 1829 para trabajar juntos en el desarrollo
de esta nueva técnica. Sin embargo, fue Daguerre quien logr6 perfeccionar y popularizar la

fotografia a partir de su asociacion con Niepce.

El invento de la fotografia se difundi6 rapidamente en la década de 1840, gracias a una
serie de eventos. Uno de ellos fue el hecho de que Francois Arago, un destacado cientifico y
politico francés, adquiri6 el invento de Daguerre en 1839, mediante un acuerdo de propiedad
intelectual. Esta adquisicion contribuy6 a que la fotografia se diera a conocer en los circulos

cientificos y artisticos de la época.

La fotografia se establecid como una técnica revolucionaria en el mundo de la imagen y
comenzo6 su rapido ascenso en popularidad durante la década de 1840. Estos eventos historicos
son fundamentales para comprender la contribucion de Niepce, Daguerre y Arago al desarrollo y

la difusion de la fotografia (Mateos, 2019).
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La fotografia es un recurso muy util para impulsar el turismo tanto a nivel global como en
Ecuador, ya que permite mostrar de manera visual y atractiva la belleza, la riqueza cultural y la
diversidad natural de un destino. Las galerias fotograficas se convierten en una herramienta
efectiva para presentar los atractivos turisticos de un pais o region y asi captar la atencion de

posibles visitantes.

La fotografia, como forma de expresion artistica, aporta una serie de elementos que, a
través de la técnica, la imagen y el color, tienen el poder de desarrollar la sensibilidad tanto en
aquellos que la contemplan como en aquellos que tienen la habilidad de capturar un mundo

entero en una sola imagen (Rodriguez & Montoya, 2019).

8.2.8 Géneros Fotograficos
. Fotografia de retrato: es un género que busca capturar el aspecto fisico de una persona,

enfatizando en su rostro y emociones, a través de primeros planos o planos medios.

. Fotografia a color: es un género en el que se utilizan imagenes que presentan una amplia
variedad de colores. Es el formato predominante en la fotografia desde la década de los afios 70
hasta la actualidad. Permite a los fotografos jugar con la teoria del color para crear

composiciones visuales impactantes y expresivas.

. Fotografia deportiva: se basa en la captura de imagenes de un evento deportivo de
cualquier tipo. Generalmente considerado como un género auxiliar del periodismo, captura los
momentos mas importantes de un evento deportivo, como un partido de futbol o una carrera de

Formula 1.

. Fotografia publicitaria: usan como una estrategia que busca promocionar productos

mediante la presentacion de iméagenes atractivas e influyentes. El objetivo principal de esta
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técnica es dar a conocer los productos de forma clara y concisa utilizando elementos simples que

puedan entrar facilmente en la mente del consumidor.

. Fotografia documental: se basa de una historia, el viajero reune hechos de todo el
mundo que luego son revelados al publico, por el nombre, es un documental en si mismo, sin

embargo, no hay presentaciones grabadas o en vivo.

. Fotografia nocturna: se enfoca en capturar imagenes en condiciones de baja
luminosidad, principalmente durante la noche. El objetivo de esta especializacion es lograr

fotografias de alta calidad en situaciones donde la iluminacion es limitada o nula.

. Fotografia paisajista: es un género fotografico que se enfoca en capturar imagenes de
los entornos naturales, con la finalidad de transmitir emociones a través de la composicion

visual.

. Fotografia de autor: es aquella que se distingue por las caracteristicas propias y
distintivas de la obra de un fotografo en particular, se logra identificar su estilo personal con solo

observar una de sus fotografias.

8.2.9 Camara Fotografica

La fotografia tiene su origen en el principio de la cdmara oscura, que consiste en un
compartimento completamente oscuro con un pequeiio agujero en uno de sus extremos. A través
de este agujero, la luz del mundo exterior ingresa al compartimento y proyecta una imagen

invertida en el fondo.

En el interior de las camaras fotogréficas, ocurre un proceso similar al de la cdmara
oscura, con la diferencia de que las camaras estan equipadas con varios componentes. Un

diafragma controla la cantidad de luz que entra a través de una apertura ajustable, mientras que
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lentes Opticos permiten el enfoque de la imagen proyectada. Los espejos tienen la capacidad de
invertir la imagen proyectada, y tanto una cinta fotosensible como un sensor digital son

utilizados para capturar y reproducir la imagen.

8.2.10 Elementos Para Capturar Una Imagen

Sus elementos son los siguientes:

. El enfoque: se refiere a la correcta disposicion de los lentes de la cdmara para lograr una

imagen clara, enfocando los elementos importantes y no el fondo.

. La apertura: se refiere al grado de apertura del diafragma, que determina la cantidad de

luz que entra en la cadmara y afecta el brillo y la nitidez de la imagen.

. La velocidad de obturacion: se refiere al tiempo que se expone la pelicula o el sensor a

la luz externa, y se ajusta segun la cantidad de luz disponible.

. El balance de blancos: en los equipos digitales contemporaneos, se ajustan mediante un

ordenador interno que permite calibrar la temperatura del color.

. La sensibilidad fotografica: solia estar relacionada con el tipo de material fotosensible
utilizado, pero en los equipos digitales se simula mediante ajustes programados en el sensor, lo

que permite una mayor o menor sensibilidad

8.2.11 Elementos De La Composicion Fotografica

Los elementos mas importantes de la composicion fotogréafica son:

[] Puntos: son zonas de interés o la interseccion entre ellas. Esto se puede observaren iméagenes
donde las estrellas del cielo aparecen como puntos, asi como las luces desenfocadas en el

fondo de una fotografia.
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Lineas: suelen ser utilizadas como un camino visual para guiar al espectador a través de la
imagen. Las lineas en fotografia no estan limitadas por una definicion rigida, cualquier cosa
que conecte dos partes de una imagen o se extienda a través de su composicion puede ser
considerada como una linea en fotografia.

Formas: estas pueden ser entendidas de dos maneras diferentes. En algunos casos, las
formas son la representacion fisica del objeto que se esta fotografiando.Por ejemplo, el sol se
presenta en una forma circular, las formas son mas conceptuales y pueden ser utilizadas para
dar estructura a la imagen.

Textura: las texturas pueden ser el tema principal de la foto, como en el caso de patrones en
la arena o las olas del agua. Sin embargo, las texturas son elementos complementarios dentro
de una foto mas amplia. Estas pueden ser utilizadas paraproporcionar dimension o para llenar
los espacios vacios en la imagen.

Color: En fotografia, el uso del color es fundamental para la composicion de la imagen ya
que cada color transmite distintas emociones al espectador. Es importante distinguir la
diferencia entre los colores calidos y los frios, ya que cadauno tiene su propia connotacion y
significado, los colores céalidos son rojo, naranja y amarillo, los frios son lo opuesto: verde,
azul y violeta.

Tono: puede ser entendido como la combinacidon de los tonos y la intensidad del color en una
imagen. Ademas, el tono se refiere al brillo y la oscuridad de una foto y su contraste.
Distancia: es un factor critico por diversas razones. En primer lugar, cuando los sujetos se
encuentran demasiado cerca uno del otro o cuando se superponen, puede haber distracciones
en la imagen. Es crucial que cada elemento tenga su propio espacio y no se interponga en el

otro.
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'] Balance: se relaciona directamente con el concepto de peso visual. Este tltimo se refiere a la
cantidad de atencidon que un objeto o area especifica de la foto atrae hacia si. El peso visual
varia dependiendo de diversos factores, como la presenciade rostros, ojos, zonas brillantes,
contrastes y colores llamativos, texturas interesantes y objetos inusuales.

U1 El equilibrio fotografico: implica la disposicion adecuada del peso visual en la imagen. En
este sentido, una foto equilibrada tiene niveles de peso visual similares en ambas mitades de
la imagen, mientras que una foto desequilibrada presenta un desbalance en el peso visual
entre los lados derecho e izquierdo.

[l Espacio (positivo-negativo): El espacio positivo en una fotografia se refiere a lasareas que
atraen la atencion del espectador y que tienen un peso visual significativo, como aquellas con
textura. Por otro lado, el espacio negativo se refiere al espacio "vacio" o de relleno entre las
areas de espacio positivo.

[] Patrones: pueden encontrarse en diferentes lugares de una foto, cualquier elemento que se
repita puede considerarse un patron, como el reflejo de una montafia en un charco de agua.
Los patrones son evidentes en las fotografias de la naturaleza y de las escenas creadas por el
hombre, ejemplos de patrones se pueden encontrar en las texturas y formas repetitivas, que se

encuentran en la arquitectura o en las plumas de los péjaros.

8.2.12 Planos A Ocupar En La Galeria Fotografica.

Estos planos se ocuparan en la fotografia:

T] Plano general: la vista panordmica se caracteriza por mostrar un amplio campo visual, en el
cual la figura humana es muy pequefia en comparacion y su presencia es apenas perceptible.
La atencion se centra en el entorno y se utiliza cominmente para situar al espectador en el

lugar fotografiado y resaltar el contexto temporal y espacial de la imagen.
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[] Plano entero: en esta perspectiva, la figura humana ocupa la mayor parte del espacio en la
imagen y se muestra completa, abarcando los limites de la fotografia en general.

[J Plano medio: la técnica de capturar imagenes de una persona o sujeto desde la mitad de su
cuerpo hasta la cabeza, centrando el encuadre en la figura, es comunmente conocida como
plano medio. Este tipo de técnica es ampliamente utilizada en la fotografia de retratos y moda
para mostrar de manera detallada y clara el rostro y la expresion de la persona, sin perder de
vista su contexto o vestimenta.

'] Plano General: este podria ser util para mostrar el entorno en el que se esta llevando a cabo
la actividad y proporcionar una perspectiva mas amplia de lasituacion. Esto puede ayudar a

situar al espectador en el lugar de la accidon y transmitir la escala y la magnitud del evento.

En el caso de una galeria fotografica, los planos medios y enteros pueden ser adecuados
para capturar la accidon y emocion de momentos como saltos, caidas 0 movimientos extremos.
Estos planos tienen la capacidad de enfocarse en la figura humana como centro de atencion, y
mostrar su postura, gestos y expresiones faciales, lo que ayuda a transmitir la emocion del

momento.

Una galeria fotografica sobre deportes extremos puede resultar atractiva y emocionante
para los espectadores, gracias a que las fotografias de estos deportes suelen ser visualmente
impactantes. Estas imagenes pueden capturar los limites fisicos y mentales de los deportistas, asi
como la emocion, la adrenalina y el riesgo asociados con estos deportes, lo que puede ser

inspirador para quienes las contemplen.

Se puede utilizar una variedad de 4ngulos y composiciones para presentar los deportes
extremos de una manera mas interesante, se podrian plasmar diferentes técnicas de fotografia

para resaltar los aspectos mas destacados, y de esta manera crear una experiencia visual atractiva
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y emocionante para los espectadores, por ejemplo, se podria usar la técnica de congelamiento de
la accidn, para mostrar los detalles de un truco o maniobra realizada por un deportista, o tal vez,
una técnica de larga exposicion para capturar el movimiento y la velocidad en una imagen. De

esta manera, se logra crear un efecto visual interesante y atractivo para los espectadores, que les

permita sentir la emocion y la adrenalina asociadas con los deportes extremos.

8.2.13 Campaiias publicitarias

Las campafias publicitarias son una herramienta para alcanzar una meta, en ella se
establecen los objetivos de la empresa hacia el publico consumidor, implementan, a su vez, todas
las estrategias de marketing y comunicacion para ajustarse al medio y superar las expectativas

del usuario.

Inicia con una pregunta, ;cémo se comunicara el mensaje deseado?, es decir, uno de los
pilares de la campaia publicitaria es el medio de comunicacion, que debera seguir los estandares
del mercado para poder generar una ventaja competitiva a fin de que el mensaje sea captado por

el publico (UNID, 2015).

Para Castell6 (2018), una campana publicitaria exitosa es aquella que cumple con sus
objetivos, a través de la aplicacion de nuevas tendencias comunicativas, sin embargo, el
consumidor actual exige mas responsabilidad y participacion de la empresa, asi mismo, busca
algo diferente a las ofertas de productos convencionales, de esta forma, el contenido publicitario

se convierte en un factor determinante para el éxito empresarial.

8.2.13.1 Tipos de estrategia en campaiias publicitarias

Segun su estrategia, UNID (2015), las clasifican de la siguiente manera:

. Comparativa: muestra las ventajas frente a un competidor.
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. Financiera: mayor inversion para el alcance que la competencia.

. Posicionamiento: define sus puntos fuertes para que sea atractiva al cliente.
. Promocion: a través de ofertas busca captar la atencion del publico.

. De empuje: distribuidores se encargan de promover el producto.

. De atraccién: para que el cliente sea quien demande el producto.

. Imitacion: crear publicidad similar a la del lider de mercado.

. Extensiva: desarrollando un nicho de mercado a largo plazo.

. Intensiva: para que publico actual sea consumidor del producto/servicio.
8.2.13.2 Tipos de campaiia publicitaria por su contenido.

Cedillo, Nufiez, & Ortiz (2010), definen las campanas por la informacion contenida,

afiadiendo las estrategias cominmente utilizadas para cada fin, clasificandose de esta forma:

(] Campaiias comerciales: se especializan en la comercializacion de productos y servicios,
generalmente para empresas privadas que buscan conseguir lucro de dicha actividad. Dentro
de sus acciones estan captar la atencion de potenciales clientes, lanzar un producto,
promocionar dicho producto, generar una marca, asociar la marca a una emocion para el
consumidor.

(] Campaiias institucionales: pueden ser en empresas privadas o gubernamentales, su objetivo
es crear buena imagen de una institucion, darle notabilidad, generando asi el interés del

publico, de esta manera generando ingresos.
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(] Campaiias de lanzamiento y mantenimiento: la primera es para presentar un nuevo
articulo al mercado, la segunda es para mantener informado a los clientes sobre
productos/servicios que aun estan vigentes en el mercado.

(] Campaiias de patrocinio: aquellas en las que se vincula un producto/evento a una persona,
club, etc., figuras de conocimiento publico. Ejemplo, una empresa de balones que se alian
con jugadores profesionales para aumentar sus ingresos.

(] Campaiias promocionales: su finalidad es favorecer la venta de productos/ servicios por
medio de ofertas, regalos, promociones que atraigan mayor aceptacion por parte del
consumidor, incrementando las ganancias

[]  Campaiias testimoniales: se trata de personas que afirman los beneficios de una marca, por
lo general se busca figuras reconocidas, sin embargo, es muy riesgosa ya que una mala
eleccion puede desencadenar en el fracaso de la campana.

(] Campaiias de mecenazgo: son un tipo de apoyo a diferentes actividades culturales,
artisticas, cientificas, en las que, de forma desinteresada, las empresas publican a favor de

causas sociales.

8.2.13.3 Importancia de la planificacion en la creacion de campafas publicitarias
Dentro de la metodologia para la creacion de este tipo de campaiias encontramos varios
puntos a cumplir que deben ser planificados con anterioridad a fin de obtener un margen de
accion, en caso de que no se encuentren los resultados deseados, se debe hacer énfasis en la
calidad de la propuesta, su alcance, los métodos y recursos a disposicion para su puesta en

marcha, viabilidad, entre otros (Cedillo, Nufez, & Ortiz, 2010).

Cada vez mas empresas buscan la manera de sobresalir por encima de la competencia, de

diferenciarse y obtener beneficios, que no solo pueden ser econdmicos sino también sociales
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como la ampliacion del mercado, pero competir en una era de constante evolucion tecnologica es
realmente arriesgado, ya que no todas las estrategias de marketing funcionan de la misma manera
o captan la atencion deseada, siendo que una mala campafia publicitaria puede poner en jaque la

inversion en productos o servicios.

Bajo este contexto, se creo la figura del planner o planificador, quien es parte
fundamental del éxito de las campafias publicitarias, entre sus funciones estan la planificacion,
busqueda de estrategias para solventar problemas, determinar responsablesmpara cada area, dar
seguimiento a los avances, hallar desviaciones y corregirlas de manera oportuna (Gonzalez C.,

2019).

Una breve resefia histdrica nos remonta al inicio de las campafias publicitarias en el
entorno de las guerras para atraer a los jovenes con esloganes relacionados a la defensa de sus
naciones. Las empresas publicitarias empiezan a tomar consciencia del impacto de la publicidad
sobre las personas, siendo pieza clave a la hora de elegir un producto o servicio, de esta forma
desde el siglo pasado se desarrollan investigaciones enfocadas en adaptarse a los medios de
comunicacion para captar a un mayor publico, pasando de las pancartas, a los periddicos,
revistas, las primeras televisiones, los inicios del internet, hasta las redes sociales actuales

(Gonzalez C., 2019).

8.2.13.4 Pasos para la creacion de una campaiia publicitaria.
Si bien las estrategias de marketing difieren entre las empresas de publicidad, Aguilar & Pavon

(2003), indican unas nociones del camino a seguir:

[J Determinacion de la idea principal: es un paso fundamental ya que se indica el tema en torno

al cual se creara el contenido para la campaia.
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Identificacion del publico objetivo: aqui se define el grupo al que seré dirigida la campafia,
sea por edades, sexo, condicion social, econdmica, etc.

Especificar el objetivo de la campana: puede parecer redundante, pero se debe tener claro una
pregunta ;Qué quiero conseguir con la campana?, generalmente va de la mano con el tema
principal, se pueden realizar varios analisis para contestar dicha pregunta como un FODA.
Fijar el alcance: una campafia demasiado amplia puede ser muy demandante para la empresa,
por otra parte, si es corta, tal vez no cumpla con las expectativas propuestas, de esta forma, se
debe delimitar su extension.

Cotizar los recursos a utilizar: antes de realizar una inversion, se debe deben cotizar cada
servicio o producto utilizado para la realizacion de la campaifia. Ejemplo, se debe fijar el
presupuesto de sueldos, alquileres, servicios basicos, permisos, logistica, etc.

Elegir los medios de comunicacion: con ayuda de la investigacion previa sobre el grupo
objetivo y presupuesto, se puede elegir las principales opciones para la transmision de
informacion, que fomenten el interés del consumidor, dependiendo de sus preferencias y
hébitos cotidianos.

Planificar estrategias de contingencia: no es novedad que las campanas publicitarias pueden
sufrir algun revés durante su desarrollo o ejecucion, es por ello que, se debe tomar
precaucion y adelantarse a posibles escenarios, a fin de responder de manera eficaz a los
problemas presentados y crear soluciones a corto y largo plazo.

Poner en marcha la campaia: luego de cumplir con los puntos anteriores, habiendo
planificado todos los procedimientos, se puede dar inicio a la campafia, sin descuidar los
factores que atenten contra la misma y tomando en consideracion la retroalimentacion del

publico consumidor.
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9. Metodologia
9.1 Metodologia de la Investigacion

9.1.1 Método Fenomenoldgico
Es una actitud de abstencion de juicios, de conocimientos previos, de conceptos y de
teorias que poseemos sobre las cosas. El andlisis de datos en la fenomenologia se caracteriza por

adoptar una posicion reflexiva sobre la experiencia vivida bajo estudio.

La reflexion fenomenologica no solo descansa en la deduccion y la induccion, sino que
involucra principalmente la reduccion fenomenolédgica (la reduccion, en lo consecutivo). Es
importante recordar que el principal objetivo de la fenomenologia es regresar a cierta experiencia
vivida junto a sus significados esto permite develar la forma en la que determinada experiencia
es concretamente vivida. Debido a esto, la reduccion es sumamente importante en el proceso de
andlisis y reflexion fenomenologica. La palabra reduccion deriva de reducere que significa

reconducir o regresar (Sanguino, 2021)

Este método se inicia con el acercamiento al problema que en este caso es la observacion
que no se da a conocer los deportes extremos en la ciudad de Loja, continua con el estudio para
saber si la gente conoce de alglin tipo de campana que dé a conocer estos deportes y concluye
con la recoleccion de datos para saber de esta manera cual es la situacion actual con respecto al

problema que esta planteado.

9.1.2 Método Hermenéutico
Es un método de reflexion abstemia sobre las estructuras basicas de la experiencia vivida
de la existencia humana. El término método se refiere al modo o a la actitud de aproximarse a un

fenomeno. Abstemia significa que uno debe abstenerse de intoxicaciones teéricas, polémicas,
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emocionales, supositivas. Hermenéutica significa que al reflexionar sobre la experiencia se debe
buscar un lenguaje discursivo y de dispositivos interpretativos sensibles que hagan el analisis, la

explicacion y la descripcion fenomenoldgica posibles e inteligibles. (Sanguino, 2021)

Para realizar esta seccion en el proyecto, nos centraremos en la interpretacion y
comprension de la informacion y contextos culturales, aplicar este enfoque permitird comprender
en profundidad cémo los turistas experimentan y perciben las campafias publicitarias y galerias,

asi como, su relacién con el turismo de aventura.

9.1.3 Meétodo Practico Proyectual

Segun la autora subraya la importancia de su ensefanza, afirmando la relacion intrinseca
entre pensamiento y practica proyectual. Sostiene que el medio para ensefiar el pensamiento
proyectual remite al proceso consistente en la traduccion de ideas (o una palabra o un programa)
a un objeto al que se llega por aproximaciones sucesivas a través de la produccion de otros
elementos de cardcter analdgico. Y en esta linea agrega que la elaboracion de tal idea, en el
pasaje desde lo conceptual hacia lo formal, opera desde la conviccion de haber encontrado una
solucion preliminar que satisface las necesidades planteadas (apta, materializable, expresada
estéticamente y validada éticamente). De este modo, se articula lo racional y lo sensible, desde lo

consciente y lo inconsciente (Gaston, 2021)

Para realizar este siguiente paso del proyecto de investigacion se aplicara lo que confiere
a la practica proyectual, en donde, tendremos que recopilar fotografias y videos que sean
relevantes, también, se utilizaran herramientas audiovisuales para la edicion de videos y la
creacion de la galeria fotografica, se organizard las imagenes, para la campana publicitaria y la

galeria, de manera coherente y atractiva, considerando la secuencia narrativa y la estética visual,
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por ultimo, se podria utilizar estrategias de marketing y redes sociales para dar a conocer el

proyecto y atraer a potenciales turistas.

9.2 Técnicas de investigacion
9.2.1 Encuesta

La encuesta es considerada por Feria, Matilla, & Mantecon (2020), como una
entrevista por cuestionario. Si se considera el caracter autoadministrado de ese método, no se
puede compartir dicha aseveracion, toda vez que el didlogo aqui es del encuestado consigo
mismo, mediado por el cuestionario del correspondiente instrumento metodoldgico. Sin
embargo, dan de ella una adecuada definicion, al considerarla como método que utiliza un
instrumento o formulario impreso o digital, destinado a obtener respuestas sobre el problema en

estudio, y que los sujetos que aportan la informacion, llenan por si mismos.

Para este proposito se creara una encuesta, la misma que contara con preguntas abiertas y
cerradas en torno al tema “Turismo de aventura en Loja”, donde se consultara a la poblacion de
la ciudad de Loja una muestra de la poblacion no extranjera (384) el motivo de su viaje,
atraccion por el turismo de aventura, conocimiento sobre destinos de deportes extremos en Loja,

entre otras cuestiones, relacionadas al turismo de aventura y en general en la ciudad de Loja.

9.2.2 Entrevista

Feria, Matilla, & Mantecon (2020), argumentan la importancia de la entrevista, de la
manera siguiente: “En oportunidades el investigador requiere de datos sobre el objeto de estudio
que, a través de la observacion, son imposibles de obtener, ya que responden a ideas,

sentimientos, opiniones, valores, todos de caracter subjetivo”.
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Bajo esta definicion, se utilizard esta herramienta para obtener informacion actualizada
del estado del sector turistico en Loja, enfocado precisamente en turismo de aventura, siendo que
se tratara de entrevistar a individuos tales como Jandry Guachisaca y Christian Palacio, para
comprender la realidad de quienes se dedican a estas actividades y asi enfocar la campafia
publicitaria a solucionar los puntos méas débiles encontrados en el medio turistico de aventura en

Loja.

9.2.3 Observacion

La observacion es esencial para dar cuenta de un fendmeno. Es una técnica muy
empleada tanto en la investigacion cualitativa como en la cuantitativa, Segiin Rekalde, Vizcarra,
& Macazaga (2014), es un medio interactivo por el cual el observador puede encontrar

informacion profunda, datos reales, entre otros, que el investigador debera registrar y analizar.

Dentro de la presente investigacion, se desempenara esta técnica casi en su totalidad,
puesto que nunca se debe dejar de observar el entorno en busca de informacion, cualquier hecho
debera ser registrado, para crear una vision general de la situacion turistica de aventura en Loja y
asi conocer hacia donde enfocar la campaiia publicitaria y la galeria, con el fin de cubrir las

necesidades y superar las expectativas del consumidor.

9.3 Determinacion de la Muestra

Formula de 1a Muestra
Datos:

n = Tamafio de la muestra
N = Poblacion (promedio turistas region Sierra — Cifras MINTUR) = 24.129
Z = Nivel de confianza (95%) = 1,96

P =Probabilidad de éxito 50% = 0, 50



Q = Probabilidad de fracaso 50% = 0,50

E =Margen de error 5% = 0, 05

Nxz2x P xQ

"IN T ETF @ P 7 0)

24129 = (1,96)? = 0,50 = 0,50
n

~ (24129 = 1) = (0.052] = (1.96)7 = 0.50 + 0.30))

24129 = 3, 8416 = 0,25
"= [24128 * 0,0025] +(3,8416 = 0,25)

23173.492
" 50327096

23173,492

n -_——
61,28

n =378
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9.4 Analisis y Presentacion de Resultados

Tabulacion
1. ,Conoce usted acerca de los deportes extremos?
Tabla 1
Pregunta 1
OPCIONES RESPUESTA PORCENTA
JE
Si 200 79,4
No 78 20,6
TOTAL 378 100%

Nota: Resultados de la encuesta elaborada por el autor

Figura 3

Conocimiento deportes extremos

® si
® No

Nota: Resultados de la encuesta elaborada por el autor

Analisis cuantitativo

En base a los resultados obtenidos, de los 378 consultados los cuales representan el 100%, un
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79,4% de ellos han respondido que, si conocen acerca de deportes extremos en la y provincia de Loja,

frente a un 20,6 % que no conocen.



Analisis cualitativo
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Analizando los resultados encontramos que la mayoria de la poblacion conoce acerca de

deporte extremos en la ciudad y provincia de Loja.

2. .Sabe usted cuales son los deportes extremos que son practicados en nuestra ciudad?
Tabla 2
Pregunta 2

OPCIONES RESPUESTA PORCENTAJE

Si 217 57,4

No 161 42,6

TOTAL 378 100%

Nota: Resultados de la encuesta elaborada por el autor

Figura 4

Deportes mas practicados en Loja

Nota: Resultados de la encuesta elaborada por el autor

®si
42,6% @® No

Analisis cuantitativo

En base a los resultados obtenidos, de los 378 consultados los cuales representan el 100%, un

79,4% de ellos han respondido que, si conocen acerca de deportes extremos en la y provincia de Loja,

frente a un 20,6 % que no conocen.

Analisis cualitativo

Analizando los resultados encontramos que la mayoria de la poblacion conoce acerca de

deporte extremos en la ciudad y provincia de Loja.
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3. Del siguiente listado ;Cuales son los deportes extremos que a usted le gustaria conocer a

través de una campana publicitaria?

Tabla 3

Pregunta 3
OPCIONES RESPUESTA PORCENTAJE
Rally 87 23
Ciclismo de montafia 124 32,8
Motocross 102 27
Parapente 83 22
Todas las anteriores 153 40,5
TOTAL 100%

Nota: Resultados de la encuesta elaborada por el autor

Figura 5

Deportes conocidos a través de campaiias publicitarias

Rally 87 (23 %)
Ciclismo de montana 124 (32,8 %)
Motocross 102 (27 %)
Parapente -83 (22 %)
Todas las anteriores -153 (40,5 %)
0 50 100 150 200

Nota: Resultados de la encuesta elaborada por el autor

Analisis cuantitativo

Del 100% de consultados, el 23 % mencionan que les gustaria conocer el rally, un 32,8% le
gustaria conocer el ciclismo de montafia, un 27%, le gustaria conocer el Motocross, el 22% le gustaria
conocer el parapente, y un 40,5% les gustaria conocer todos los deportes extremos planteados en la

encuesta.
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En base a los resultados observados en la grafica se puede indicar que la mayoria de poblacion

encuestada sefiala que les gustaria conocer los deportes extremos planteados como parapente,

motocross, rally y ciclismo de montana.

4. (Es de su conocimiento algun tipo de material para promocionar los deportes extremos

que se realizan en la ciudad de Loja?

Tabla 4

Pregunta 4
OPCIONES RESPUESTA PORCENTAJE
Si 184 48,7
No 194 51,3
TOTAL 378 100%

Nota: Resultados de la encuesta elaborada por el autor

Figura 6

Conocimiento de material para promocionar deportes extremos

®si
® No

48,7%

Nota: Resultados de la encuesta elaborada por el autor

Analisis cuantitativo

Del 100% de consultados, el 51,3% mencionan que no conocen, como tampoco han escuchado

de algin material para promocionar los deportes extremos, y un 48,7% conocen material publicitario

para promocionar estos deportes extremos ya sean revistas, folletos, etc.



Analisis cualitativo

Segun los datos obtenidos se puede decir que la mayoria de persona consultadas, no conocen

sobre algun material exacto para promocionar los deportes extremos en la provincia de Loja.

5. .Considera usted que al dar a conocer los deportes extremos que se realizan en nuestra

ciudad se puede aportar al turismo y de esta manera contribuir al desarrollo econdomico

de la localidad?

Tabla 5

Pregunta 5
OPCIONES RESPUESTA PORCENTAJE
Si 317 83,9
No 61 16,1
TOTAL 378 100%

Nota: Resultados de la encuesta elaborada por el autor

Figura 7

Deportes extremos como turismo y desarrollo econémico

Nota: Resultados de la encuesta elaborada por el autor

@®si
® No
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Analisis cuantitativo

Segun la encuesta y los resultados de esta el 16,1 % consideran que al dar a conocer los
deportes extremos no aportan al turismo y de esta manera contribuir al desarrollo econémico de la
localidad y el 83,9% consideran que al dar a conocer los deportes extremos si aportarian al turismo y

de esta manera contribuir al desarrollo economico de la localidad.

Analisis cualitativo

Con estos resultados se puede decir que el mayor nimero de la poblacion encuestada afirma que al dar
a conocer los deportes extremos si aportarian al turismo de nuestra provincia y de esta manera

contribuir al desarrollo econdmico de la localidad.

6. JEn qué medios de comunicacion le gustaria conocer a usted acerca de esta campaia

publicitaria para conocer los deportes extremos realizados en nuestra ciudad?

Tabla 6

Pregunta 6
OPCIONES RESPUESTA PORCENTAJE
Prensa 68 18
Radio 84 22,2
Television 119 31,5
Redes sociales 248 65,6
TOTAL 100%

Nota: Resultados de la encuesta elaborada por el autor
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Figura 8

Medios de comunicacion

Prensa 68 (18 %)
Radio 84 (22,2 %)
Television -119 (31,5 %)
Redes sociales ~ 248 (65,6 %
0 50 100 150 200 250

Nota: Resultados de la encuesta elaborada por el autor

Analisis cuantitativo

En relacion a la pregunta planteada, el 18 % mencionan que le gustaria conocer acerca de esta
campaia mediante la prensa, el 22,2% menciona que le gustaria conocer mediante la radio, el 31,5%
menciona que por medio de la television y el 65,6% mencionan que les gustaria conocer esta campafia

mediante las redes sociales.

Analisis cualitativo

Se puede evidenciar que en su mayoria la poblacion considera que por medio de redes sociales
seria una mejor opcidn para dar a conocer acerca de la campafia publicitaria promocionando el turismo

mediante deportes extremos.

7. .Cual de las siguientes redes sociales es la que mas utiliza usted?

Tabla 7

Pregunta 7
OPCIONES RESPUESTA PORCENTAJE
Facebook 116 30,7
Instagram 175 46,3
Tiktok 87 23

TOTAL 378 100%



Nota: Resultados de la encuesta elaborada por el autor

Figura 9

Redes sociales

Nota: Resultados de la encuesta elaborada por el autor

Analisis cuantitativo

@ Facebook
@ Instagram
) Tiktok

Del 100% de personas consultadas, el 30,7% mencionan que usan Facebook, el 46,3%

mencionan que usan Instagram y un 23% mencionan que usan tiktok para observar o informarse

acerca de deportes extremos.

Analisis cualitativo

De acuerdo con la pregunta realizada el grafico muestra que la red social mas elegida es el

Instagram, esto demuestra que en esta red social hay mas informacién eficaz y completa sobre el

deporte extremo en nuestra ciudad y provincia.

8. .Cual es el horario en el que usted se encuentra de manera activa en redes sociales?
Tabla 8
Pregunta 8
OPCIONES RESPUESTA PORCENTAJE
Manana 69 18,3
Tarde 164 164
Noche 203 53,7
TOTAL 100%

Nota: Resultados de la encuesta elaborada por el autor
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Figura 10

Horario activo en redes sociales

Manana 69 (18,3 %)
Tarde 164 (43,4 %)
Noche 203 (53,7 %)
0 50 100 150 200 250

Nota: Resultados de la encuesta elaborada por el autor

Analisis cuantitativo

Del 100% de los encuestados, un 18,3% utilizan con frecuencia las redes sociales en horas la

mafiana, el 43,4% lo realizan en horas de la tarde y un 53.7% lo realizan en horas de la noche.

Analisis cualitativo

De acuerdo a los resultados obtenidos se puede afirmar que la mayoria de personas que le
utilizan redes sociales es en el horario de la noche, por lo que se tendra en cuenta para realizar la

campaia publicitaria.
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10. Propuesta de accion

10.1 Introduccion

Mediante este proyecto nos enfocamos en presentar la interseccion entre la emocion intrépida
de los deportes extremos y la creciente industria turistica, surge la oportunidad de explorar nuevas
fronteras en la promocion del turismo a través de la poderosa herramienta del material audiovisual.
Este proyecto de investigacion se embarca en la apasionante travesia de comprender y aprovechar la
conexiodn unica entre la adrenalina que ofrecen los deportes extremos y la capacidad del contenido

visual para atraer a los amantes de la aventura hacia destinos turisticos inexplorados.

A medida que el mundo se sumerge en la era digital, la demanda de contenido visual atractivo
ha alcanzado cosas sin precedentes. En este contexto, el presente estudio busca explorar como la
creacion y difusion estratégica de material audiovisual centrado en deportes extremos puede impulsar
la visibilidad de destinos turisticos, generando un impacto positivo tanto en la economia local como en
la preservacion de entornos naturales. Asimismo, se analizaran casos de éxito, desafios potenciales y
consideraciones éticas relacionadas con la promocidn turistica a través de actividades de alto riesgo.

En tltima instancia, este proyecto aspira a ofrecer una guia fotografica para aquellos
interesados en aprovechar el potencial turistico de los deportes extremos mediante la creacion de
material audiovisual impactante, contribuyendo asi al crecimiento sostenible de las comunidades

locales y a la diversificacion de destinos turisticos a nivel global.



Tabla 9

Cronograma de actividades para material audiovisual
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Actividades Fecha Responsable
Captura y tomas de materia 03/09/2023 Leonidas David Orellana
audiovisual (Downhill)
Captura y tomas de material 17/09/2023 Leonidas David Orellana
audiovisual (Motocross)
Entrevista a Cristian Palacio - piloto 17/09/2023 Leonidas David Orellana
(Motocross) Cristian Palacio (piloto)
Entrevista a Jandry Guachisaca — 17/09/2023 Leonidas David Orellana
piloto (Motocross) Jandry Guachisaca (piloto)
Capturas y material audiovisual 22/09/2023 Leonidas David Orellana
(Rally)
Captura y material audiovisual 23/09/2023 Leonidas David Orellana
(Rally)
Separar y limpiar contenido para la 25/09/2023 Leonidas David Orellana
edicion respectiva
Separar y limpiar contenido para la 26/09/2023 Leonidas David Orellana
edicion respectiva
Edicion del material audiovisual 27/09/2023 Leonidas David Orellana

Nota: cronograma elaborado por el autor
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11. Desarrollo de la marca
11.1 Logotipo del Proyecto
Para la elaboracion del logo de la marca fusionamos el naming de la marca con un isotipo cuyo
aspecto forma la silueta de una pista de autos o motos, por ende, es un imagotipo, de tal manera,
resalta y va acorde a los objetivos del proyecto y de la marca.

Figura 11

Logo principal de la marca

[
LOJR EXTRENE

Nota. Logo principal de la marca, Orellana,2023

Figura 12

Logo con los fondos recomendados para la marca

&

LOJR EXTRENE
L. L.
LOJR EXTRENE LOJAR EXTRENE

Nota. Fondos recomendados para la marca, Orellana,2023
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11.2  Concepto de la marca
La marca se realiz6 con el fin de crear contenido audiovisual ya sean fotografias o reels
publicitarios para presentar mediante redes sociales y asi dar a conocer y fomentar mas sobre el

turismo de nuestra provincia mediante el deporte extremo ya que carece del mismo.

11.3 Justificacion de la marca

11.3.1 Nombre
El nombre de la marca se la eligi6é porque esto depende de los deportes extremos en especifico
y me fije mucho “Extreme” que en ingles significa extremo y “Loja” porque principalmente nos

enfocamos en nuestra ciudad.

11.3.2 Slogan
En el eslogan tome mucho en cuenta una pista de autos o motos que se enfoca la mayor parte
del tiempo en capturar el material visual en si mismas, también tome en cuenta porque es una

herramienta muy importante para resaltar la campafia publicitaria en la galeria fotografica, reels y mas.

11.3.3 Cromatica de la marca

Figura 13

Cromatica de la marca

&

L)
LOJA EXTRENE

Nota. Cromatica de la marca Loja Extreme, Orellana,2023
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11.4 El documental

Figura 14

Edicion video documental sobre deportes extremos en adobe premier

.....

Nota. Edicion para el documental en Youtube, Orellana,2023

11.4.1 Investigacion

Primeramente, me base en la creacion de un documental sobre deportes extremos puede ser un
proyecto emocionante y desafiante, en este documental podriamos decir que destaca a atletas o
personas que estén involucradas en deportes extremos. Sus historias personales, desafios y triunfos

pueden proporcionar una narrativa sélida y atractiva.

También por que exige el proceso de aprendizaje y desarrollo de habilidades en el deporte,
también por que muestra lugares y entornos donde se practican esto, paisajes y la naturaleza pueden

desempefiar un papel importante en la estética y la experiencia de los deportes extremos.

11.4.2 Spots publicitarios
El spot publicitario o reels es un pequefio corto que nos servira para redes sociales ya sea

Facebook, tiktok o Instagram para promocionar e incentivar a las personas que sigan el contenido.



11.4.3 Fotografias para la galeria

Figura 15

Fotografia para exposicion

-
L8R EXTRENE

E: ‘ MNMotocross

-

Nota. Material de motocross para galeria fotografica, Orellana,2023

Figura 16

Fotografia para la galeria fotografica

&

-
LOJR EXTRENE

Nota. Material de Rally para galeria fotografica, Orellana,2023
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Figura 17

Fotografia para exposicion

EL MANDANGO

F ’ Turismo

-
LB EXTRENE

Nota. Material del mandango en Vilcabamba para galeria fotografica, Orellana,2023

Figura 18

Fotografia para la exposicion de la galeria exponencial

)
LOIR EXTRENE

'!: | Rally

Nota. Material de Rally para galeria fotografica, Orellana,2023
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Figura 19

Material fotografico para galeria

E: ‘ Karting

L
LOJR EXTRENE

Nota. Material de Karting en Kartodromo Municipal de Loja para galeria fotografica, Orellana,2023

Figura 20

Material fotografico

cascaopa

-
LBJA EXTRENE

F ’ Tul;isma

Nota. Material fotografico de la cascada la cofradia en Amaluza, Orellana,2023



Figura 21

Material para galeria fotografica

= ’ MNMotocross

Laun EXTRENE

Nota. Material de Motocross en Gonzanama para galeria fotografica.

11.5 Edicion de Fotografias y material audiovisual para redes

Figura 22

Edicion de fotografias deportes extremos en adobe Lightroom

- Biblioteca

ixlv}

e

- - TR EE e 1
|l el eV il B

Nota. Edicion Fotografica en adobe Lightroom
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11.6 Publicaciones para redes sociales

Figura 23

Material para publicacion en redes sociales sobre el Downbhill

wel!

Nota. Arte para redes sociales de Downhill en Catamayo, Orellana,2023

Figura 24

Material para publicacion en redes sociales sobre el Rally

L]
LOJR EXTAENE

LF ’ Rally

Nota. Arte para redes sociales de Rally, Orellana,2023
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Figura 25

Material publicitario para redes sociales sobre el Downbhill

DOWNHILL

Nota. Arte para redes sociales de Downhill en Catamayo, Orellana,2023

Figura 26

Material para publicacion en redes sociales sobre el deporte extremo Downbhill

b

ol

Downhill

—— T

-
LOSR EXTRENE

Nota. Arte para redes sociales de Downhill, Orellana,2023
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Figura 27

Material para publicacion en redes sociales sobre el karting

L,: ‘ Karting

L
LOJRA EXTRENE

Nota. Arte para historias de redes sociales de Karting, Orellana,2023

Figura 28

Material para publicacion en redes sociales sobre el motocross

“ MOTOCROSS
L]

LoJa ExTREME

Nota. Arte para carrusel redes sociales de motocross, Orellana,2023

70



Figura 29

Material para publicacion en redes sobre el motocross

LOJA EXTREME

Nota. Arte para redes sociales de motocross, Orellana,2023

Figura 30

Material para publicacion en redes sociales sobre el Downbhill

Nota. Arte para redes sociales de Downhill, Orellana,2023
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11.7 Campaiia publicitaria

Tabla 10

Parrilla de contenido
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Fecha de Red Social Acciones Objetivo Frecuencia Horario
publicacion
09/11/2023 Presentar la Dar a conocer 1 10h00
marca de mi mi marca al
proyecto publico
mediante un
post
10/11/2023 Presentar un Presentar una 1 15h00
post sobre uno  foto con su
de los deportes  respectiva
practicados en  edicion y sus
nuestra logos
provincia
11/11/2023 Subir un post Conocimiento 1 12h00
Instagram carmsel fotos Visionar.io a
de diferentes profundidad
deportes mas sobre el
extremos tema
12/11/2023 Reels sobre las  Mensaje que 1 10h00
diferentes fomente el
disciplinas turismo
mediante estos
deportes
13/11/2023 Post de un Observar el tipo 1 10h00

collage con
otras tomas de
deportes
extremos

de edicion que
se ocupd en
cada toma
fotografica




12. Conclusiones
La investigacion bibliografica hace énfasis en el impacto positivo del material audiovisual de
deportes extremos para la promocion del turismo en la ciudad de Loja. Es crucial tener en

consideracion los aspectos positivos que generan estos a nivel nacional.

Para la realizacion de este proyecto se recurri6 a la aplicacion de técnicas de investigacion,
tales como, la entrevista a los pilotos que frecuentan estas actividades que poseen una conexion
emocional hacia el piblico objetivo, suscitando interés y curiosidad acerca de lugares de interés

turistico local.

La participacion del area del Disefio grafico en este proyecto, se inclina en diferentes
disciplinas como: Fotografia, Produccion audiovisual y branding que fueron necesarios para la
propuesta de accion y el desarrollo de la investigacion. Debemos tomar en cuenta que al realizar este
proyecto es de suma importancia que mediante una campaiia publicitaria se otorgue realce en base a

publicidad y marketing, mismos que trasmitirdin comunicacion al piblico objetivo.

La creacion de contenido audiovisual de calidad sobre deportes extremos puede mejorar la

competitividad turistica de la ciudad al destacar su singularidad y ofrecer experiencias unicas. La

73

socializacion de este proyecto se llevo a cabo mediante una exposicion fotografica que se la realizo en

la Puerta de la ciudad de Loja.
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13. Recomendaciones

La obtencion de la informacion resulté con un grado de accesibilidad un poco escaso por lo
que se tuvo que recurrir a articulos, revistas cientificas, a través de internet. Para tener un mayor

conocimiento en los beneficios que estos deportes pueden generar al turismo de manera impactante.

En el proceso de investigacion es necesario tomar en cuenta temas relevantes que apunten
directamente hacia la problematica, ya que de esta manera podemos resolverlo y obtener un enfoque
mas amplio al momento de resolverlo. La creacion de contenido audiovisual de alta calidad, cumple
un rol importante que nos permite explorar diferentes deportes extremos y presentando nuevos

aspectos de la ciudad.

Se recomienda para la inclinacion de estos proyectos, destacar la cultura local y las tradiciones
relacionada con los deportes extremos en tu destino, esto ayuda a enriquecer la experiencia del
publico. Asi como también, explorar colaboraciones con atletas, cineastas locales y empresas afines
para diversificar y enriquecer el contenido audiovisual, aprovechando sus habilidades y conocimientos

especializados.

Al finalizar la socializacion y organizar eventos o exhibiciones locales para presentar el
material audiovisual en vivo, es importante tener una localidad apropiada para que el publico pueda
acceder y genere entusiasmo y atraccion turistica, especialmente si se combina con actividades

relacionadas con deportes extremos.
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15. Anexos

Certificacion de aprobacion del proyecto de investigacion emitido por el vicerrector
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15.2 Declaracion Juramentada

Loja, noviembre del 2023

Nombres: Lednidas David

Apellidos: Orellana Ifiguez

Cédula de Identidad: 1150729364

Carrera: Disefio Grafico

Semestre de ejecucion del proceso de titulacion: Periodo Extraordinario

Tema de Proyecto de Investigacion de fin de carrera con fines de titulacién: “ELABORACION
DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA MEDIANTE FOTOGRAFIADE DEPORTES
EXTREMOS PARA FOMENTAR EL TURISMO EN LA CIUDAD DE LOJA EN EL

PERIODO ABRIL — NOVIEMBRE 2023”.

En calidad de estudiante del Instituto Tecnologico Superior Sudamericano de la Ciudad de Loja:

Declaro bajo juramento que:

1. Soy autor del trabajo intelectual y de investigacion del proyecto de fin de carrera

2. El trabajo de investigacion de fin de carrera no ha sido plagiado ni total ni parcialmente, para
la cual se han respetado las normas internacionales de citas y referencias para las fuentes
consultadas.

3. Eltrabajo de investigacion de fin de carrera presentada no atenta contra derechos de terceros

4. El trabajo de investigacion de fin de carrera no ha sido publicado ni presentada anteriormente

para obtener algin grado académico previo o titulo profesional
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5. Los datos presentados en los resultados son reales no han sido falsificados, ni duplicados, ni
copiados. Las imagenes, tablas, graficas, fotografias y demas son de mi autoria; y en el caso

contrario aparecen con las correspondientes citas o fuentes.

Por lo expuesto; mediante la presente asumo frente al INSTITUTO cualquier
responsabilidad que pudiera derivarse por la autoria, originalidad, veracidad del contenido de
trabajo de investigacion de fin de carrera.

En consecuencia, me hago responsable frente al INSTITUTO y frente a terceros, de
cualquier dafio que pudiera ocasionar al INSTITUTO o a terceros, por el incumplimiento de lo
declarado o que pudiera encontrar causa en el trabajo de investigacion de fin de carrera
presentada, asumiendo todas las cargas pecuniarias que pudieran derivarse de ello.

Asimismo, por la presente de comprometo a asumir ademads todas las cargas pecuniarias
que pudieran derivarse para EL INSTITUTO en favor de terceros por motivos de acciones,
reclamaciones o conflictos derivados del incumplimiento de lo declarado o las que encontraren
causa en el contenido de trabajo de investigacion de fin de carrera.

De identificarse fraude, pirateria, plagio, falsificacion o que el trabajo de investigacion
haya sido publicado anteriormente; asumo las consecuencias y sanciones que de mi accion se
deriven sometiéndome a la normatividad vigente dispuesta por la LOES y sus respectivos

reglamentos y del Instituto Superior Tecnologico Sudamericano de la cuidad de Loja.

Firma:

Nro. Cédula: 1150729364
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15.4 Certificacion

Lic. Pablo Andrés Duque Correa
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CERTIFICA

Que ha supervisado el presente proyecto de investigacion titulado:” Elaboracion de una campana
publicitaria mediante fotografia de deportes extremos para fomentar el turismo en la ciudad de
Loja en el periodo abril- noviembre 2023”, el mismo que cumple con lo establecido por el
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tribunal respectivo.

Loja noviembre,2023

Lic. Pablo Andrés Duque Correa

C.I. 1104166879



15.5 Cronograma

Tabla 11
Cronograma
SEMANA FECHA ACTIVIDAD

Primera Lunes 10 al 15/04/2023 Directores de Titulacién
Socializacion ante los estudiantes investigadores del
Reglamento Especial de Titulacion ISTS, deberes y
responsabilidades en cuanto a asistencia y cumplimiento de
avances en apego al cronograma de titulacion.
Socializacion del cronograma de titulacion. Orientacion
referente a las lineas de investigaciondel Instituto y los
problemas que se pretenden solucionar con la investigacion
(proyecto de investigacion de fin de carrera).

Segunda Lunes 17 al 22/04 Refuerzo en problema a trabajar en base a laslineas de
investigacion

Tercera Lunes 24 al 29/04 Identificacion del problema

Cuarta Martes 02 al 06/05 Planteamiento del tema

Quinta Lunes 08 al 13/05 Elaboracion de justificacion

Sexta Lunes 15 al 20/05 Planteamiento de objetivo general y objetivosespecificos

Séptima Lunes 22 al 27/05 Elaboracion del marco institucional y marcotedrico.

Octava Lunes 29/05 al 03/06

Novena Lunes 05 al 10/06 Elaboracion del disefio metodologico: Metodologias y
técnicas a ser utilizadas en lainvestigacion.

Décima Lunes 12 al 17/06 Determinacion de la muestra, recursos, y

bibliografia.

Sabado 18/06

Décima primera Presentacion del proyecto ante el Vicerrectorado Académico con
la peticion para su aprobacion en suorden: Caratula, problema,
tema, justificacion, objetivos: general y especificos, marco

institucional,marco tedrico, metodologia, recursos, cronograma y

bibliografia. La presentacion la hace
en un solo grupo el tutor del grupo.

Décima segunda
Décima tercera
Décima cuarta

Lunes 26/06 al 15/07

Mientras se aprueban los temas, los directores yestudiantes
deben continuar el proceso dado quelos temas atienden a
lineas de investigacion determinadas con anticipacion.
Investigacion de campo: Diseflo y aplicacion de encuesta y/o
entrevista, observaciones de campo.

Tabulacion y elaboracion de graficas, analisiscuantitativo

y cualitativo

Décima quinta

Lunes 17 al 22/07

Desarrollo de investigacion y propuesta de accion

Décima sexta

Lunes 24 al 29/07

Desarrollo de investigacion y propuesta de accion

Décima séptima

Lunes 31/07 al 05/08

Desarrollo de investigacion y propuesta de accion

Décima octava

Lunes 07 al 12/08

Desarrollo de investigacion y propuesta de accion

Décima novena

Lunes 14 al 19/08

Desarrollo de investigacion y propuesta de accion

Vigésima

Lunes 21 al 26/08

Desarrollo de investigacion y propuesta de accion

Vigésima primera

Lunes 28/08 al 02/09

Desarrollo de investigacion y propuesta de accion




15.6 Presupuesto
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Tabla 12
Presupuesto ]

DESCRIPCION V. TOTAL
Derecho para la realizacion del proyecto. 1070,55
Impresion de documentos. 5,00
Internet 60,00
Hoja valorada 2,00
Luz 25,00
Transporte 150,00
Total 1312,55

Autor: Lednidas David Orellana
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15.7 Certificacion de implementacion

Certificacion de implementacion del Proyecto

Lic. Pablo Andrés Duque

CERTIFICA:

Que Leonidas David Orellana Ifiguez con C.I: 1150729364, estudiante de la carrera de Disefio
Grafico del Instituto Superior Tecnoldgico Sudamericano ha venido desarrollando el proyecto
de investigacion fin titulado "ELABORACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA
MEDIANTE FOTOGRAFIA DE DEPORTES EXTREMOS PARA FOMENTAR EL
TURISMO EN LA CIUDAD DE LOJA EN EL

PERIODO ABRIL-NOVIEMBRE 2023" el mismo que ha sido revisado y se encuentra con un
100% de cumplimiento. La actual propuesta de accion entregada por el estudiante consta de la

siguiente informacion:

. Fotografias

. Video documental

. Artes Publicitarios para redes sociales
. Reels

Sin otro particular que indicar, autorizo su presentacion de la propuesta de accion ante el tribunal

respetivo para sus debidas correcciones.

Lic.

Pablo Andrés Duque Correa



Figura 31

Evidencia fotografica de la exposicion de galeria

Nota. Evidencia fotografica en la Puerta de la Ciudad

Figura 32

Evidencia fotografica de la exposicion de galeria

Nota. Evidencia fotografica en la Puerta de la Ciudad

Figura 33

Evidencia fotografica de la exposicion de galeria

Nota. Evidencia fotografica en la Puerta de la Ciudad
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Figura 34

Evidencia fotografica de la exposicion de galeria

Nota. Evidencia fotografica en la Puerta de la Ciudad

Figura 35

Evidencia fotografica de la exposicion de galeria

Nota. Evidencia fotografica en la Puerta de la Ciudad
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